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ZADAVACI DOKUMENTACE

pro podlimitni vefejnou zakazku zadavanou ve zjednoduSeném podlimitnim zadavacim Fizeni podle

zakona ¢. 137/2006 Sb., o vefejnych zakazkach, v platném znéni (dale jen ,zakon®)

vefejna zakazka s nazvem:

Propagace Centra zelenych védomosti (CZV)
projekt CZ.1.11/2.2.00/38.01600

Zadavatel:
EDEN CENTRE, s.r.o.
PFi¢ni 405/, 59301 Bystfice nad Pernstejnem
IC: 29366313



OBECNE UDAJE O ZAKAZCE

1. OBECNE POKYNY

1.1. Zadavatel zadava vefejnou zakazku ve zjednoduSeném podlimitnim Fizeni, které se Fidi
zadkonem ¢&. 137/2006 Sb., o vefejnych zakazkach, v platném znéni (dale jen ,z&kon"),
souvisejicimi pfedpisy a Metodickymi pokyny ROP Jihovychod v aktualnim znéni. Zakazka je
rozdélena na ¢asti. Uchaze¢ mlze podat nabidku ke vSem ¢astem nebo i jen k nékterym.

1.2. Zadavatel upozoriuje uchazece, Ze zadavaci podminky jsou souhrnem pozadavk(l zadavatele,
nikoliv v8ak souhrnem veskerych pozadavk( vyplyvajicich z obecné zavaznych predpist a
dalSich norem, které se vztahuji k pfedmétu vefejné zakazky a jeho realizaci, kterymi se
uchazec pfi zpracovani nabidky musi rovnéz fidit.

1.3. Uchaze€ je povinen prostudovat si veSkeré pokyny a podminky stanovené zadavatelem za
ucelem vyjasnéni pfipadnych nesrovnalosti ¢i spornych ustanoveni jesté pfed podanim své
nabidky.

1.4. Podanim nabidky pfijima uchaze€ pIné a bez vyhrad veskeré podminky a povinnosti uvedené v
této zadavaci dokumentaci v€etné pfiloh.

1.5. Zadavatel nepfipousti varianty nabidek.

2. UDAJE O VEREJNE ZAKAZCE
2.1. Nazev pridéleny vefejné zakazce zadavatelem: ,Propagace Centra zelenych védomosti“, dale
také ,CZV* nebo ,,Centrum Eden®.

3. PREDPOKLADANA HODNOTA VEREJNE ZAKAZKY

3.1. Pfedpokladand celkova hodnota vefejné zakazky €ini 3.398.600,- K& bez DPH.

3.2. Pfedpokladana hodnota ¢asti zakazky:

a) Cast1:2 153 000,- K&

b) Cast2: 971 600,- K&

c) Cast3:250000,- K&

d) Cast4:24 000,- K&

3.3. Pfedpokladana hodnota kazdé jednotlivé Casti je nepfekroditelna. Pokud uchazed nabidne cenu
vyS$Si nez je predpokladana hodnota, bude vylou¢en. Dlvodem jsou finanéni zdroje

zadavatele omezené ¢astkou pfidélenou v dotaci.

4, IDENTIFIKACNi UDAJE ZADAVATELE A KONTAKTNI SPOJENI
IdentifikaCni udaje zadavatele
Nazev zadavatele: EDEN CENTRE, s.r.o0.
Sidlo: PFicni 405, 59301 Bystfice nad Pernstejnem
Zastoupeny: Michal Burian, feditel
IC / DIC: 29366313/CZ29366313



5.

6.

Profil zadavatele: https://pro-za.cz/contracts/972500

IdentifikaCni udaje osoby, zastupujici zadavatele v fizeni dle § 151 zadkona (osoba zastupuijici

zadavatele)

Nazev: Ratifico s. r. o.

Sidlo: Nad Rokoskou 2361/2a, Praha 8, 182 00
IC / DIC: 24772976 | CZ24772976

ID datoveé schranky: 8yxwfzd

Jednajici: Mgr. Martinem Kuénym, jednatelem
Kontaktni udaje: Vojtéch Pfihoda / prihoda@ratifico.cz

+420 222 765 158
Bachmacéské namésti 326/3, 160 00 Praha 6 - Dejvice

Zadavatel zada uchazece, aby pro veSkerou komunikaci a doru€ovani pouzivali vyhradné

tuéné zvyraznéné kontaktni idaje zastupce zadavatele.

KLASIFIKACE PREDMETU VEREJNE ZAKAZKY (CPV)

79340000-9 Reklamni a marketingové sluzby

79341400-0 Reklamni kampané

92111200-4 Vyroba reklamnich, propagacnich a informacnich filma a videa
39294100-0 Informacni a propagacni vyrobky

22000000-0 Tiskarské vyrobky a souvisejici produkty

PREDMET VEREJNE ZAKAZKY

6.1. Pfedmét projektu — pfiprava a realizace propagacnich aktivit vedoucich k cilové navstévnosti

CZV nejméné 50 000 osob/rok.

6.2. Pfedmét zakazky — Casti:

1. Kreativni dodavka

2. Vyroba tiskovin a reklamnich pfedmétu
3. Multijazy&ny web a virtualni prohlidka
4. Maskoti

6.3. Podrobnosti budou stanoveny v oddilech pro jednotlivé &asti.

DOBA PLNENi VEREJNE ZAKAZKY

7.1. Doba pInéni vefejné zakazky je stanovena takto:
a) Cast 1

Zahajeni plnéni 15.8. 2014

dodavka grafickych podkladu (vyrobnich dat) do 12.9. 2014

dodavka celoplo$nych videi a rozhlasovych spotli do 27.2. 2015

dodavka celoplosné viralni, rozhlasové, televizni a webové (bannerové a kontextoveé)

kampané od 5.1. 2015 do 31.7. 2015 dle zavazného detailniho harmonogramu (doda
3
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zadavatel)

dodavka spotl a kampani ke kulturnim akcim dle ¢asovani jednotlivych akci, tj. Slavnosti
brambor 2014 do 19.9. 2014, Slavnosti moravského uzeného do 27.2. 2015, Slavnosti jara
(slavnostni otevieni CZV - centra Eden po pfestavbé) do 20.3. 2015

ukond&eni Casti 1 verejné zakazky do 31.7. 2015

b) Cast 2

Zahajeni plnéni 15.8. 2014

dodavka tiskovin ke kulturnim akcim podle €asovani akci, tj. Slavnosti brambor 2014 do 12.9.
2014, Slavnosti moravského uzeného do 20.2. 2015, Slavnosti jara (slavnostni otevieni CZV -
centra Eden po prfestavbé) do 13.3. 2015

dodavka reklamnich pfedmétl do 13.3. 2015

dodavka reklamnich bannert do 13.3. 2015

dodavka billboardll do 13.3. 2015

ukongeni Casti 2 vefejné zakazky do 13.3. 2015

c) Cast 3

Zahajeni plnéni 15.8. 2014

uvedeni do ostrého provozu do 13.3. 2015 s moznym dopInénim virtudlni prohlidky o
venkovni zabéry CZV do 8.5. 2015 (duvodem je poskytnout dodavateli jistotu vhodného
pocasi na vyrobu profesionalnich zabérd exteriéru)

ukond&eni Casti 3 verejné zakazky do 13.3. 2015

d) Cast 4

Zahgjeni plnéni 15.8. 2014

dodavka maskota Brambora do 19.9. 2014
dodavka maskota List do 31.12. 2014

ukongeni Casti 4 vefejné zakazky do 31.12. 2014.

7.2. Pokud v dusledku okolnosti, které nemuze ovlivnit ani zadavatel, ani dodavatel jako
napf. prodlouzeni zadavaciho Fizeni z dtivodu podanych namitek nebo Fizeni pred UOHS apod.
(dale jen ,prekazka“) dojde k situaci, ze predpokladany termin zahajeni plnéni vefejné zakazky
nebude mozné dodrzet, posunuje se termin plnéni o dobu, po kterou trva prekazka. Za téchto
podminek Ize jednotlivé terminy pisemnymi dodatky ke smlouvé podepsanymi obéma stranami

ménit.

MiSTO PLNENI

8.1. Mistem plnéni je Ceska republika.

FINANCOVANI



9.1. Projekt je spolufinancovan z prostfedkd operacéniho programu: ROP NUTS I

Jihovychod v reZimu de minimis.

CAST 1. KREATIVNI DODAVKA

10. PREDMET CASTI VEREJNE ZAKAZKY
10.1. Cilem kreativni dodavky je sloudit do jednoho baliku kreativni &innosti, které urci

dlouhodobou marketingovou ,tvar“ CZV - centra Eden, vytvofi jeho atraktivni vizudlni a
medialni stopu. Kreativni ¢innosti musi reflektovat aktualni zplisoby komunikace se zakazniky,
soucasné estetické modely a vytvarné trendy, musi pfinaSet inovativni prvky zejména ve vztahu
k novym médiim, musi umét komunikovat s domacim i zahrani¢nim publikem. Hodnoceni této
Casti bude zalozeno jak na cené, tak na nekvantifikovatelnych kritériich.

10.2. Obsahové podklady, tj. nutné informace pro kreativni &innosti, doda zadavatel pfi
zahajeni Cinnosti dodavatele. Tyto informace budou dodany ve formé anotaci. Podrobné texty,
pfesné formulace, vybér fotografii apod. navrhne dodavatel a jsou souéasti zakazky.

10.3. Grafické podklady — dodavka vyrobnich dat pro tisténou i elektronickou reklamu
v podobé kompozitnich pdf dat v pfisluSném rozliseni podle Ucelu véetné 20 zdrojovych
fotografii v pfisluSném rozliSeni a profesionalni kvalité (zadavatel si vyhrazuje pravo kone¢ného
vybéru pouzitych fotografii) v€etné autorskych prav. Jde o vyrobu nasledujicich grafickych

podklad:

grafika pro videoklipy, 2 verze

maly propagacni letak, A6, oboustranny

pravodce centrem, letak A4, oboustranny

billboard, 1 verze, rozmér min. 510 x 240 cm

bannery pro el. reklamu, 10 ks

velky letak oboustranny, s perforaci, A4, 3 druhy pro 3 akce
minikucharka, A4, jeden sklad (vysl. format A5), 3 druhy pro 3 akce
plakaty, A2, 3 druhy pro 3 akce

minipozvanka, A6, oboustranna, 3 druhy pro 3 akce

grafické podklady pro web

navigacni bannery velkoploSné 8 ks, min. 1 x3 m, max. 4 x2m
grafické podklady pro polep auta

grafické podklady pro drobnou merkantilni reklamu

Grafické podklady budou vychazet ze zavazného grafického manualu zpracovavaného v ramci
vystavby centra Eden (doda zadavatel);

10.4.  CeloploSné propagalni videoklipy — dvé verze (cca 30 sekund, cca 3 minuty) s vyuzitim

v elektronickych médiich (nizsi rozliSeni, primarné viralni distribuce) a v televizi (HD rozliSeni,
distribuce primarné prostfednictvim TV vysilani); obsahuje scénaf, vyrobu, pfeklady a
titulkovani; videoklipy budou uréeny pro individualni navstévniky vé. rodin s détmi; z klipQ

budou v ramci jedné zakazky vygenerovany reklamni bannery (napfiklad animované gify) pro



pouziti v internetovych bannerovych kampanich (nejméné& 10 ks); videoklipy budou
provedeny v Ceské verzi s multijazyénym titulkovanim (jazykové verze EN, DE, FR, RUS, IT,
ES); pfikladem takového videoklipu je napf. http://www.youtube.com/watch?
v=590P99 B4Sc; uchaze¢ navrhne v ramci nabidky podobu delSiho klipu (hrana scénka,
animace, jiné feSeni) a rozsah TV prezentace (stanice, ¢as, opakovani), a to v pisemné
podobé scénafe €i slovniho popisu; zadavatel si vyhrazuje pravo na upravu vysilaciho
schématu, pokud se pfi realizaci kampané prokaze, ze existuji asy a stanice vhodnégjsi;

10.5. Celkovy orientacéni finanéni ramec pro videoklipy €ini 240 000 K& bez DPH, orientacni
ramec pro nakup reklamniho prostoru v televizi je celkem 540 000 K& bez DPH (tento ramec
neni zavazny).

10.6. Propagaéni videa (videorecepty) — 3 verze pro tfi kulturni akce (Slavnosti brambor,
Slavnosti moravského uzeného, Slavnosti jara); obsahuje scénaf, vyrobu, preklady a
titulkovani; primarni vyuziti je v elektronickych médiich, neni pozadovano HD rozliSeni;
jazykové verze CZ, EN, DE, FR, RUS, IT, ES; videorecepty vyuziji znamé kuchaiské
osobnosti, které uvafi vybrané speciality z VysocCiny, zalozené na pfisluSnych surovinach
(brambory, uzené, jarni produkty); soucasti videoreceptll bude i rozpis surovin; délka
videorecepttT bude 2 - 3 minuty; pfikladem takového videoreceptu je

http://www.youtube.com/watch?v=IFbgYhiM_DQ; orienta¢ni finanéni ramec je stanoven na

75 000 K& bez DPH pro v8echny videorecepty (tento ramec neni zavazny).

10.7. Distribuci videoklipl a videoreceptld provede vybrany dodavatel pomoci viralnich
kampani na socialnich sitich v zavislosti na pozadovaném ucelu (celkem 3 viralni kampané
pro 3 kulturni akce a 1 celoplo$na kampan); orientani finan&ni ramec pro tyto kampané ¢ini
celkem 50000 K& bez DPH; uchaze€ navrhne vramci nabidky zakladni schéma
navrhovanych kampani.

10.8.  Celoplosny propagacni rozhlasovy spot — jedna verze s moznosti adaptaci v Case,
délka do 10 - 30 sekund; primarni vyuziti pfi kampani v celoploSnych radiich pfed otevienim
centra a v prubéhu letni sezény v roce 2015; pouze v cesting; uchaze¢ navrhne podobu
spotu (napfiklad hrana scénka nebo i jiné feSeni), vytvori k ni v ramci vybérového fizeni
literarni scénaf, navrhne rozsah kampané (pocet opakovani) a celoplosné rozhlasové
stanice; orientacni finanéni ramec pro tuto soucast ¢ini 300 000 K& bez DPH (tento ramec
neni zavazny).

10.9. Rozhlasové spoty kulturnich akci — 3 verze pro tfi kulturni akce (Slavnosti brambor,
Slavnosti moravského uzeného, Slavnosti jara); tyto spoty budou provedeny pouze v Ceské
verzi; budou nasazeny primarné v regionalnich radiich kraje Vysoclina, Pardubického a
Jihomoravského; uchaze& navrhne podobu jednoho spotu (hrana scénka, image spot,
produktovy spot), vytvofi k ni vramci vybérového fizeni literarni scénaf, navrhne rozsah
kampané (pocet opakovani) a regionalni rozhlasové stanice; orientac¢ni finanéni ramec pro
kazdou kulturni akci €ini 25 000 K& bez DPH, celkem 75 000 K&, (tento rdmec neni zavazny).

10.10. PR dlanky — PR ¢lanky jsou ur€eny pro propagaci centra Eden, resp. vy$e uvedenych
kulturnich akci nenasilnou placenou formou ¢lankd v tiSténych a elektronickych médiich;

uchaze€ v ramci nabidky pfedloZi navrh jednoho PR ¢&lanku pro celoploSnou propagaci
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1.

12.

(cilovou skupinou jsou individualni navstévnici a rodiny s détmi) a navrhne vhodna média pro
realizaci tohoto jednoho modelového ¢€lanku; uchaze¢ predlozi nabidku, kde kvantifikuje
pocet nabizenych PR pro dané cilové skupiny (uvedeny vySe v zavorce); orientaéni financni
ramec Cini pro celoplosné akce 100 000 K¢ bez DPH a pro tfi kulturni akce celkem 60 000 K&

bez DPH (tento ramec neni zavazny).

10.11. Bannerova reklama — bude probihat po dobu 6 mésict od 2.1. 2015 do 31.7. 2015;

orientacni finanéni ramec kampané je 150 000 K& bez DPH; uchazec pfedlozi navrh plosné
kampané pro €esky a anglicky hovofici v daném finanénim rozsahu a kvantifikuje nabizeny
pocet zobrazeni, pouzité portaly a stanovi velikost pouzitych banner( dle obvyklych zvyklosti,
napf. full banner, skyscraper, square buton atd.; cilovou skupinou kampani jsou cilové
skupiny dle eCBA (pfiloha €. 3); pfi realizaci bude poZadovana zpétna vazba, nepochybné

dokladajici rozsah provedené kampané;

10.12. Kontextova reklama — bude probihat po dobu 6 mésict od 2.1. 2015 do 31.7. 2015;

orientaéni finan¢ni ramec kampané je 90 000 K& bez DPH; uchaze¢ predlozi navrh
kontextové kampané minimalné na dvou webovych vyhledavacich a na dvou socialnich
sitich, pro Cesky a anglicky hovofici v daném finanénim rozsahu; soucasti nabidky bude
navrh 5 kliovych slov a 3 slovnich frazi spolu s cenou za proklik, tj. CPC, pficemz zadavatel
si vyhrazuje pravo na jejich zménu, pokud se pfi realizaci kampané prokaze, Ze existuji slova
a fraze vhodnéjsi (klicova slova nejsou hodnoticim kritériem); cilovou skupinou kampani jsou
cilové skupiny dle eCBA; pfi realizaci bude pozadovana zpétna vazba, nepochybné
dokladajici rozsah provedené kampané (zadavatel pozaduje pfistup na online pocitadla, jako

doklad nestaci screen obrazovky);

POZADAVKY ZADAVATELE NA KVALIFIKACI

11.1.Pfedpokladem posouzeni a hodnoceni nabidky uchazele ve zjednoduSeném podlimitnim

fizeni je prokazani spinéni kvalifikace. Uchaze¢ pfedlozi ¢estné prohlaseni (viz Pfiloha €.4) o
splnéni kvalifikaénich pfedpokladd. Timto neni dotéena povinnost uchazec¢e prokazat spinéni
kvalifikace predlozenim dokument(, které po uchazeci pozaduje zadavatel a zakon, a to pred

podpisem smlouvy. Do nabidky doklada uchaze¢ POUZE &estné prohlaseni.

11.2.Cestnéa prohlaseni budou podepsana osobou opravnénou jednat jménem nebo za uchazede.

V pfipadé podpisu zastupcem bude plna moc &i jiny povéfovaci dokument opravnujici k

zastupovani uchazele s uvedenim rozsahu jeho opravnéni pfilozen k nabidce.

11.3.Kvalifikovanym pro plnéni této vefejné zakazky je dodavatel, ktery:

a) splni zakladni kvalifikacni pfedpoklady,
b) splni profesni kvalifikaéni pfedpoklady,
c) splni technické kvalifikacéni pfedpoklady.

d) prohlasi, ze je ekonomicky zpusobily zakazku spinit (§50 odst 1 pism. c) zakona)

ZAKLADNI KVALIFIKACNi PREDPOKLADY
12.1.Uchaze€ je povinen splnit zakladni kvalifikaéni pfedpoklady dle § 53 odst. 1 zakona. V

nabidce je prokazuje pfedloZenim Cestného prohlaseni dle vzoru (viz Pfiloha &. 4).



12.2.Zakladni kvalifika¢ni pfedpoklady uchaze€ doloZi pfedloZenim &estného prohlaseni. Originaly
nebo Ufedné ovérené kopie vySe pozadovanych dokladd (§53 odst. 3 zakona) predlozi

vitézny uchaze€ bez vyzvani pfed podpisem smlouvy.

13.  PROFESNI KVALIFIKACNi PREDPOKLADY
13.1. Splnéni profesnich kvalifikac¢nich pfedpokladd uchazece provede dle ustanoveni § 54
zakona a dolozi nasledujici dokumenty:

a) Vypis z obchodniho rejstfiku, pokud je v ném zapsan, &i vypis z jiné obdobné evidence,
pokud je v ni zapsan,

b) doklady o opravnéni k podnikani podle zvlastnich pravnich pfedpisu v rozsahu, ktery
doloZi opravnéni uchazeCe zrealizovat pfedmét vefejné zakazky, zejména vypis ze
Zivnostenskeého rejstriku.

13.2.Profesni kvalifikaéni pfedpoklady uchaze¢ dolozi pfedlozenim Eestného prohlaseni. Originaly
nebo Ufedné ovérené kopie vySe pozadovanych dokladl predlozZi vitézny uchaze¢ bez

vyzvani pfed podpisem smlouvy.

14.  TECHNICKE KVALIFIKACNi PREDPOKLADY
14.1.  Splnéni technickych kvalifikacnich pfedpokladi uchaze¢ prokaze dle ustanoveni § 56
zakona v niZze uvedeném rozsahu:
Uchaze€ pfedlozi seznam vyznamnych sluzeb poskytnutych dodavatelem v poslednich 3
letech. Pfilohou tohoto seznamu musi byt osvéd&eni objednatell o pIinéni min. 3 zakazek na
marketingové €innosti v minimalnim rozsahu 500 000,- K& bez DPH za kazdou, z nichz:
e alespon jedna obsahuje €innosti souvisejici s marketingem v cestovnim ruchu
e alespon jedna obsahuje tvorbu textovych a grafickych podkladd pro vznik
marketingovych vystupl (obsahu pro internetové nebo tisténé prezentace) v oblasti
cestovniho ruchu
Dale uchaze¢ pfedlozi seznam &lenu realizaniho tymu se zkracenym strukturovanym
profesnim zivotopisem s nasledujicimi minimalnimi podminkami:
e tym musi mit min. 4 &leny tohoto sloZeni:
e VS vzdélani alespon 2 &lend realizaéniho tymu, a to v oblasti cestovniho ruchu,
medialni komunikace, marketingu, publicistiky nebo obdobné
e praxe v oblasti marketingu a zarover cestovniho ruchu min. 5 let (1 osoba)
e praxe v oblasti marketingu a zaroven cestovniho ruchu min. 3 roky (1 osoba)
e praxe v oblasti audiovizualni tvorby min. 3 roky (1 osoba)
e praxe v oblasti grafickych praci min. 3 roky (1 osoba)
14.2.  Technické kvalifikacni pfedpoklady uchazeC dolozi pfedloZzenim Cestného prohlaseni.
Originaly nebo Ufedné ovéfené kopie vyse pozadovanych dokladl predlozi vitézny uchazeé
bez vyzvani pfed podpisem smlouvy.

15. HODNOTICi KRITERIA, ZPUSOB HODNOCENI



15.1.  Zajemce je povinen stanovit nabidkovou cenu v ¢lenéni dle tabulky uvedené v bodé
16 zadavaci dokumentace.
15.2. Hodnotici kritéria

a) Zadavatel stanovil v souladu s ustanovenim § 78 odst. 1 pism. a) zakona zakladni
hodnotici kritérium, kterym je ekonomicka vyhodnost nabidky.

b) Pro hodnotici kritérium ekonomické vyhodnosti nabidky stanovil zadavatel tato dil€i
hodnotici kritéria a jejich vahy:

Cena 55%
Kvalita nabizenych materiall 45%

c) V ramci dil¢iho hodnoticiho kritéria €. 1 — Cena bude hodnocena celkova nabidkova
cena za predmét plnéni v K& bez DPH.

d) V ramci diléiho hodnoticiho kritéria €. 2 — Kvalita uchaze¢ dolozi popis své
marketingové prfedstavy min. na tfi max. deset stran A4. Material musi reflektovat
aktualni zplsoby komunikace se zakazniky, soucasné estetické modely a vytvarné
trendy, musi pfinaSet inovativni prvky zejména ve vztahu k novym médiim, a
zohledriovat komunikaci s domacim i zahraniénim publikem. Dale bude obsahovat
popisy v8ech pozadovanych pinéni v ¢lenéni dle bodd 10.3-10.11 zadavaci
dokumentace

e) dale dolozi ukazku zamyslenych kampani nebo produktt - bude hodnocena umélecka
kvalita, grafické zpracovani, napaditost, inovativnost a struktura kampané. Lze dolozit

napft. videoklipy, propagac¢nimi materialy, grafickymi manualy apod.

15.3. Neciselné kritérium bude hodnoceno na zakladé bodové stupnice od 1 do 100 na
zakladé nasledujici stupnice:

0-24 bodu = velmi neuspokojivé — nabidka neodpovida pozadavkim na FeSeni uvedenym v

zadavaci dokumentaci (zejm. 10 a 15.2.d,)

25-49 bod(l = neuspokojivé — nabidka ma vazné nedostatky ve zpracovani nabizeného feSeni

50-74 bodu = uspokojivé — nabidka obsahuje méné zavazné nedostatky ve zpracovani

nabizeného feseni

75-99 bodu = velmi dobré - nabidka, jejiz kvalita feSeni splnila vécné pozadavky zadavaci

dokumentace

100 bodud = vynikajici - nabidka, jejiz kvalita FeSeni splnila vécné pozadavky zadavaci

dokumentace a obsahuje vyrazny obohacujici prvek. Pouze nejvhodnéjsi nabidce bude pfifazena

hodnota 100 bodd. Body pfidéluje komise jako celek.

Hodnoceni nabidek bude provedeno v souladu s § 79 zakona.
Pro hodnoceni nabidkové ceny (Ciselného kritéria) bude pouzit nasledujici vzorec:

nejvyhodnéjsi nabidka (cena)

(100 x ) x vaha vyjadfena v procentu

cena hodnocené nabidky



15.4. Hodnotici komise sefadi nabidky od nejvhodnéjsi k nejméné vhodné a pfifadi
nejvhodnéjSi nabidce 100 bodl a kazdé nasledujici nabidce pfifadi takovou bodovou
hodnotu, kterd vyjadfuje dle jejiho nazoru miru splnéni diléiho kritéria ve vztahu k
nejvhodné;jsi nabidce.

15.5.  Vysledné (ij. celkové) bodové skoére nabidky se pocita nasledujicim zptisobem:

Vysledné bodové skére nabidky = k1*v1 + k2*v2
kde:
,K“ je bodova hodnota (pocet bodu) dosazené u pfislusného dil¢iho kritéria

,V* je vaha pfislusného kritéria

15.6. Na zakladé toho bude stanoveno pofadi uspésnosti jednotlivych nabidek tak, Ze jako

16.POZADAVKY NA JEDNOTNY ZPUSOB ZPRACOVANI NABIDKOVE CENY
16.1. Pfedpokladana hodnota kazdé jednotlivé Casti je nepfekrocitelnd. Pokud uchazeé
nabidne cenu vysSi nezZ je pfedpokladana hodnota, bude vyloucen.
16.2. Uchaze¢ vyplni vSechna nepodbarvena okénka tabulky, kterou vlozi ihned za kryci list
nabidky.

celkem celkem
popis bez DPH| DPH |v¢. DPH
grafické podklady (vyrobni data)
CeloploSné propagacni videoklipy
Propagacni videa (videorecepty)
CeloploSny propagacni rozhlasovy spot
Rozhlasové spoty kulturnich akci

PR Clanky

Bannerova reklama

Kontextova reklama

CELKEM bez DPH

DPH

|CELKEM v¢. DPH

CAST 2. VYROBA TISKOVIN A REKLAMNICH PREDMETU

17. PREDMET CASTI VEREJNE ZAKAZKY

17.1.  Cilem vyrobni Casti vefejné zakazky je spojit do jednoho baliku veskeré vyrobni
¢innosti. Vyrobni postupy a jejich vysledky musi vykazovat nejlepsi dostupné parametry
kvalitativni a estetické. Vyrobni podklady dod4 dodavatel Casti 1.

17.2. Pfedmétem je konkrétné tato vyroba a sluzby:

a) Maly letdk A6 — celkovy naklad 40 000 ks, uréeno pro distribuci prostfednictvim vystav
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b)

d)

)]

h)

a veletrhl; plnobarevny oboustranny tisk, papir 135 g nebo vice, matna kfida, bez
skladu a perforaci, 2 jazykové varianty (CZ, EN).

Privodce centrem A4 — celkovy naklad 200 000 ks, uréeno pro distribuci pfimo v centru

Eden; oboustranny plnobarevny tisk, papir 135 g nebo vice, ofset nebo matna kfida,
s perforaci (trhaci oddélitelny prouzek), bez skladu, jazykové varianty (CZ, EN, DE, FR,
RUS, IT, ES);

Billboardy — celkem 4 ks, umisténi na D1 na 2 mésice (cca 15.6. — 15.8. 2015), rozmér
min. 510 x 240 cm, polep papir s odpovidajici trvanlivosti; umisténi vpravo ve sméru
jizdy; cena obsahuje v3echny naklady nutné kinstalaci na danou dobu (vyroba,
doprava, instalace, pronajem plochy atd.).

Reklamni pfedméty — pozadujeme nejméné 10 000 ks reklamnich pfedmétd, nejméné
8 druhu; zavazné grafické podklady (logo fikového listu, text) doda zadavatel v podobé
grafického manualu; uchaze¢ navrhne sestavu reklamnich pfedmétd v ramci celkového
orientacniho finan€niho objemu této dilCi Casti zakazky, ktery €ini 200 000 K& bez DPH;
prikladem vybéru takovych reklamnich pfedmétll mohou byt napf. pfivésky, tasky,
apod.; zadavatel si vyhrazuje pravo kone¢ného vybéru reklamnich pfedmétd do vyroby
z dodané sestavy;

Velky letak s perforaci A4 — 3 varianty pro 3 kulturni akce a cca 4 000 ks, celkem

12 000 ks; oboustranny plnobarevny tisk, papir ofset nejméné& 135 g, s perforaci
(oddélitelné reklamni prouzky), pouze ¢eska mutace.

Minikuchatka A4 — celkem 15 000 ks, 3 varianty pro 3 kulturni akce a cca 5 000 ks,

oboustranny plnobarevny tisk, papir matna kfida min. 135 g, jeden sklad (vysledny
format A5), pouze ¢eska mutace;

Plakaty vyroba — celkem 1800 ks, 3 varianty pro 3 kulturni akce & cca 600 ks; jedno
grafické provedeni pro jednu akci; dvé velikosti (A2/A3, pfiblizné 75/50), papir min. 135
g kfida leskla, plnobarevny tisk, pouze ¢eska mutace;

Plakaty vylep — celkem cca 1 200 ks A2, 3 kampané pro 3 kulturni akce a cca 400 ks,
dvé distribuce (2 tydny pfed akci vylep 300 ks, tyden pred akci prelep 100 ks),
distribuce v krajskych méstech (Brno, Jihlava, Pardubice)

Tisténé minipozvanky A6 — celkem 15 000 ks, 3 varianty pro 3 akce a cca 5 000 ks,

plnobarevny oboustranny tisk, papir matna kfida min. 135 g, pouze Ceska mutace.

Navigani bannery a navésti (plachtové reklamni bannery) — celkem 8 ks, rozmér min.
3x1m (pfipousti se vétSi rozmér podle potfeby konkrétniho umisténi, maximalné vSak
4x2 m), tisk na textilii min. 510g/m2, fotorealisticky tisk, laminace UV protect; oka po 50
cm, okraje zahnuté a podlepené; pozadovana je garantovana trvanlivost banner(
(material, barvy, konstrukce) na 5 let od doby dodani; v pfipadé jakéhokoliv poSkozeni
je pozadovana bezplatna oprava/vyména po stejnou dobu vyjma poskozeni
zplsobeného 3. osobou; cena obsahuje vyrobu, instalaci, eventualni konstrukci a cenu

20 km) a budou slouzit jako navigace ¢i upoutavka do arealu.
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18.POZADAVKY ZADAVATELE NA KVALIFIKACI

18.1. Pfedpokladem posouzeni a hodnoceni nabidky uchazele ve zjednoduSeném
podlimitnim fizeni je prokdzani spinéni kvalifikace. Uchaze& pfedlozi ¢estné prohladeni (viz
Pfiloha ¢€.4) o spInéni kvalifikacnich pfedpokladl. Timto neni dotéena povinnost uchazece
prokazat splnéni kvalifikace pfedlozenim dokumentd, které po uchazedi pozaduje zadavatel
a zakon, a to pfed podpisem smlouvy. Do nabidky doklada uchaze¢ POUZE cetné
prohlaseni.

18.2.  Cestna prohlageni budou podepsana osobou opravnénou jednat jménem nebo za
uchazeCe. V pfipadé podpisu zastupcem bude plna moc &i jiny povéfovaci dokument
opraviujici k zastupovani uchaze&e s uvedenim rozsahu jeho opravnéni pfiloZzen k nabidce.

18.3. Kvalifikovanym pro pInéni této vefejné zakazky je dodavatel, ktery:

a) splni zakladni kvalifika¢ni pfedpoklady,
b) spini profesni kvalifikacni pfedpoklady,
¢) spini technické kvalifikani prfedpoklady.

d) prohlasi, Zze je ekonomicky zpuUsobily zakazku splnit (§50 odst 1 pism. c) zakona)

19.ZAKLADNI KVALIFIKACNi PREDPOKLADY
19.1. Uchazec je povinen splnit zakladni kvalifikacni pfedpoklady dle § 53 odst. 1 zakona. V
nabidce je prokazuje pfedloZenim Cestného prohlaseni dle vzoru. (viz Pfiloha &. 4).
19.2. Zakladni kvalifikaéni pfedpoklady uchaze¢ dolozi predlozenim &estného prohlaseni.
Originaly nebo ufedné ovérené kopie vySe pozadovanych dokladu (§53 odst. 3 zakona)

pfedlozi vitézny uchaze€ bez vyzvani pfed podpisem smlouvy.

20.PROFESNI KVALIFIKACNi PREDPOKLADY
20.1. SplInéni profesnich kvalifikaénich pfedpokladt uchazecée provede dle ustanoveni § 54
zdkona a doloZi nasledujici dokumenty:

a) Vypis z obchodniho rejstfiku, pokud je v ném zapsan, &i vypis z jiné obdobné evidence,
pokud je v ni zapsan,

b) doklady o opravnéni k podnikani podle zvlastnich pravnich pfedpist v rozsahu, ktery
dolozi opravnéni uchazeCe zrealizovat pfedmét vefejné zakazky, zejména vypis ze
zivnostenského rejstfiku.

20.2. Profesni kvalifikaCni pfedpoklady uchaze€ dolozi pfedloZenim &estného prohlaseni.
Originaly nebo Ufedné ovérené kopie vySe pozadovanych dokladu predlozi vitézny uchazeé

bez vyzvani pfed podpisem smlouvy.

21. TECHNICKE KVALIFIKACNi PREDPOKLADY
21.1.  Splnéni technickych kvalifikaénich pfedpokladd uchazeé prokaze dle ustanoveni § 56
zakona v nize uvedeném rozsahu.
21.2. Uchaze¢ predlozi seznam vyznamnych sluzeb poskytnutych dodavatelem v poslednich
3 letech. Prilohou tohoto seznamu musi byt osvéd&eni objednatell o Ffadném spinéni

nejméné 3 zakazek. Z nich musi vyplyvat, Ze uchazed vytiskl fadné a odborné materialy
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formatu min. A6 v minimalnim nakladu 100 000 ks za kaZdou zakazku.
21.3. Technické kvalifikacni predpoklady uchaze¢ dolozi pfedlozenim Cestného prohlaseni.
Originaly nebo ufedné ovéfené kopie vySe pozadovanych dokladl prfedlozi vitézny uchazec

bez vyzvani pfed podpisem smlouvy.

22.HODNOTICI KRITERIA, ZPUSOB HODNOCENI

22.1.  Zajemce je povinen stanovit nabidkovou cenu v ¢Clenéni dle tabulky uvedené v bodé
16 zadavaci dokumentace.
22.2. Hodnotici kritéria
a) Zadavatel stanovil v souladu s ustanovenim § 78 odst. 1 pism. a) zakona zakladni
hodnotici kritérium, kterym je ekonomicka vyhodnost nabidky.
b) Pro hodnotici kritérium ekonomické vyhodnosti nabidky stanovil zadavatel tato dil¢i
hodnotici kritéria a jejich vahy:
c) Cena 60%

d) Originalita reklamnich pfedmétd 40%

e) V ramci diléiho hodnoticiho kritéria €. 1 bude hodnocena celkova nabidkova cena za
predmét pinéni v K& bez DPH.

f) V ramci diléiho hodnoticiho kritéria €. 2 bude hodnocena originalita, vhodnost
(pfedevsim v souvislosti s pfedmétem cinnosti zadavatele) a technické a kvalitativni
zpracovani reklamnich predmétd. Uchazed predlozi seznam s popisem jednotlivych

pfedmétl s pfip. Fotodokumentaci v minimalnim rozsahu 8 riznych druhg.

22.3. Neciselné kritérium bude hodnoceno na zakladé bodové stupnice od 1 do 100 na
zakladé nasledujici stupnice:
0-24 bodl = velmi neuspokojivé — nabidka neodpovida poZadavkim na feSeni uvedenym v
zadavaci dokumentaci
25-49 bodu = neuspokojivé — nabidka ma vazné nedostatky ve zpracovani nabizeného feseni,
nabizené reklamni pfedméty jsou zcela nevhodné
50-74 bodlu = uspokojivé — nabidka obsahuje méné zavazné nedostatky ve zpracovani
nabizeného feSeni, nabizené reklamni pfedméty jsou neoriginalni nebo nekvalitni
75-99 bodl = velmi dobré - nabidka, jejiz kvalita feSeni splnila vécné pozadavky zadavaci
dokumentace, nabizené reklamni pfedméty jsou primérné
100 bodl = vynikajici - nabidka, jejiz kvalita feSeni splnila vécné pozadavky zadavaci
dokumentace a obsahuje vyrazny obohacujici prvek. Pouze nejvhodné&jdi nabidce bude

pfifazena hodnota 100 bodu. Body pfidéluje komise jako celek.

23.Hodnoceni nabidek bude provedeno v souladu s § 79 zakona.

Pro hodnoceni nabidkové ceny (Ciselného kritéria) bude pouzit nasledujici vzorec:

(100 x

nejvyhodnéjsi nabidka (cena)

) X vaha vyjadfena v procentu
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cena hodnocené nabidky

23.1. Hodnotici komise sefadi nabidky od nejvhodné&jsi k nejméné vhodné a pfifadi

nejvhodnéjsi nabidce 100 bodl a kazdé nasledujici nabidce pfifadi takovou bodovou

hodnotu, ktera vyjadfuje dle jejiho nazoru miru splnéni dil€iho kritéria ve vztahu k

nejvhodné;jsi nabidce.

Vysledné (ij. celkové) bodové skore nabidky se pocita nasledujicim zplsobem:

Vysledné bodové skére nabidky = k1*v1 + k2*v2

kde:

,K“ je bodova hodnota (pocet bodl) dosazené u pfislusného dil¢iho kritéria

,V* je vaha pFislusného kritéria

23.2. Na zakladé toho bude stanoveno poradi Uspésnosti jednotlivych nabidek tak, ze jako

24.POZADAVKY NA JEDNOTNY ZPUSOB ZPRACOVANIi NABIDKOVE CENY

24 1. Pfedpokladana hodnota kazdé jednotlivé Casti je nepfekrocitelnd. Pokud uchazeé

nabidne cenu vysSi neZ je pfedpokladana hodnota, bude vylouéen.

24.2. Uchaze€ vyplni vSechna nepodbarvena okénka tabulky, kterou viozi ihned za kryci list

nabidky.
cena za | celkem celkem
popis jednotka | jednotek | jednotku | bez DPH| DPH | v¢. DPH
maly letak A6 - vyroba ks 40 000
pruvodce centrem Ad ks 200 000
billboardy - vyroba a instalace ks 4
velky letdk A4 s perforaci - vyroba ks 12 000
minikucharka A5 - vyroba ks 15 000
plakaty - vyroba ks 1800
plakaty - vylep kampan 3
tiSténé minipozvanky A6 - vyroba ks 15 000
navigacni bannery, navésti, smerovky,
alternativné dalsi reklamni nosice (vyroba
vCetné nezbytné konstrukce, instalace,
pronajem ploch) ks 8
Reklamni predméty ks 10 000

CELKEM bez DPH

DPH

CELKEM v¢. DPH

CAST 3. MULTIJAZYCNY WEB A VIRTUALNiI PROHLIDKA

25. PREDMET CASTI VEREJNE ZAKAZKY

251. Pfedmétem zakazky je dodavka systému a jeho servis po dobu nejméné 2 let od doby
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26.

uvedeni do provozu (viz dale). Pfedmétem zakazky neni dodavka textl a obrazk( pro web
vyjma virtualni prohlidky (viz dale), tyto podklady zajisti dodavatel ¢asti 1. Technické feSeni
multijazyéného webu bude zaloZeno na nékteré Siroce rozSifené platformé& (open source)
z davodu budouci nezavislosti na jedné dodavatelské firmé. Vzhled webu bude vychazet
z pozadavk(l stanovenych v grafickém manualu (doda zadavatel). Systém/editor musi
umoznovat jednoduchou administraci obsahu i technicky méné vyspélym uzivatelim bez
nutnosti programovani a to jak verze pro web, tak pro mobilni zafizeni (telefony, tablety).
Systém musi umoznovat jednoduché a spolehlivé Upravy designu, pfifazovani riznych ¢asti
(stranek, galerii fotografii, videi, blogu, tladitek, statistik, map, propojeni na nejpouzivané;si
socialni sité atd.). Dale musi umozfiovat vyspélou SEO s okamzitym vyhodnocenim
konzistentnosti metatdat vkladanych uZivatelem (doména, title, description, keywords) a
doporucenimi pro jejich Upravu (pfikladem FeSeni je systém pouzivany wix.com). Systém
musi umoznovat generovani dat do a ze IS (zavazné pouziti - integrovany informacni
systém, dodavka vramci stavby centra Eden, ¢&ast slaboproud dodavana spolecnosti
Maxprogress; vitéz bude konzultovat se zadavatelem a dodavatelem). PfisluSny pfevodovy
mechanismus (filtr, protokol) bude soucasti dodavky a bude zaloZzen na obecné rozSifeném
principu (napf. xml). Systém musi umét zobrazit data z definované struktury (XML)
dokumentu a musi je umét do stejné struktury také ulozit. Systém musi umoznovat pfidavat a
editovat libovolny pocet jazykovych mutaci. Dlraz bude kladen téZ na intuitivnost ovladani
jak pro obsluhu tak pfedevsim pro uzivatele.

25.2. Virtualni prohlidka bude umozfiovat prohlidku centra Eden zvenci i zevnitf, pficemz
fotografie pofidi dodavatel po dokonéeni stavby centra Eden — predpoklada se Xl 2014).
Fotografie pofizené pro ucely virtualni prohlidky ulozi dodavatel na pevné médium (DVD,
flashdisk) a pfeda zadavateli. Fotografie budou v profesionalni kvalité, minimalni pocet
fotografii bude 20 ks, minimalni rozméry budou 13x18cm pfi 300 dpi, format jpg.

25.3.  Soucasti dodavky je SEO a vytvofeni backlinks (zpétnych odkaz(l) tak, aby aktualné
nejrozsifen&jsi vyhledavace (Gogole, Seznam, Yahoo, Bing) listovaly stranky centra Eden na
1. strané; vybér pfisluSnych klicovych slov a frazi jsou soucasti dodavky, nutna je konzultace
s dodavatelem dokumentu Marketingova a medialni komunikace.

25.4.  Souclasti dodavky bude servis SEO (Search Engine Optimisation) a SEM (Search
Engine Marketing) po dobu nejméné 2 let od ukon€eni dodavky technické ¢asti. Servisem se
rozumi aktualizace backlinks, SEO a SEM tak, aby po celou dobu nejroz8ifenég;si

vyhledavace (Gogole, Seznam, Yahoo, Bing) listovaly stranky centra Eden na 1. strané.

POZADAVKY ZADAVATELE NA KVALIFIKACI

26.1. Pfedpokladem posouzeni a hodnoceni nabidky uchazeCe ve zjednoduSeném
podlimitnim Ffizeni je prokazani spinéni kvalifikace. Uchaze¢ pfedlozi ¢estné prohlaseni (viz
PFiloha ¢.4) o splnéni kvalifikaénich pfedpokladd. Timto neni dotéena povinnost uchazece
prokazat splnéni kvalifikace pfedlozenim dokumentd, které po uchazeci pozaduje zadavatel
a zakon, a to pfed podpisem smlouvy. Do nabidky doklada uchaze¢ POUZE d{etné

prohlaseni.

15



26.2. Cestna prohlaSeni budou podepsana osobou opravnénou jednat jménem nebo za
uchazele. V pfipadé podpisu zastupcem bude plnd moc ¢&i jiny povéfovaci dokument
opraviujici k zastupovani uchaze&e s uvedenim rozsahu jeho opravnéni pfiloZzen k nabidce.

26.3. Kvalifikovanym pro pInéni této vefejné zakazky je dodavatel, ktery:

a) splni zakladni kvalifika¢ni pfedpoklady,
b) splni profesni kvalifikacni pfedpoklady,
¢) spini technické kvalifikaéni pfedpoklady.

d) prohlasi, Ze je ekonomicky zpUsobily zakazku splnit (§50 odst 1 pism. c) zakona)

27.  ZAKLADNI KVALIFIKACNi PREDPOKLADY
27.1. Uchaze€ je povinen splnit zakladni kvalifikaéni pfedpoklady dle § 53 odst. 1 zakona. V
nabidce je prokazuje predlozenim ¢estného prohlaseni dle vzoru. (viz Pfiloha ¢&. 4).
27.2. Zakladni kvalifikaéni pfedpoklady uchaze¢ dolozi predlozenim &estného prohlaseni.
Originaly nebo Ufedné ovérené kopie vySe pozadovanych dokladl (§53 odst. 3 zakona)

predlozi vitézny uchaze€ bez vyzvani pfed podpisem smiouvy.

28.  PROFESNI KVALIFIKACNi PREDPOKLADY
28.1. SpiInéni profesnich kvalifikacnich predpokladt uchazece provede dle ustanoveni § 54
zdkona a doloZi nasledujici dokumenty:

a) Vypis z obchodniho rejstfiku, pokud je v ném zapsan, &i vypis z jiné obdobné evidence,
pokud je v ni zapsan,

b) doklady o opravnéni k podnikani podle zvlastnich pravnich predpist v rozsahu, ktery
dolozi opravnéni uchazeCe zrealizovat pfedmét vefejné zakazky, zejména vypis ze
Zivnostenského rejstiku.

28.2. Profesni kvalifikaCni pfedpoklady uchaze€ dolozi pfedloZenim &estného prohlaseni.
Originaly nebo ufedné ovéfené kopie vySe pozadovanych dokladl predlozi vitézny uchazec

bez vyzvani pfed podpisem smlouvy.

29.  TECHNICKE KVALIFIKACNi PREDPOKLADY
29.1.  Splnéni technickych kvalifikacnich pfedpokladd uchaze¢ prokaze dle ustanoveni § 56
zakona v nize uvedeném rozsahu.
29.2. Uchaze¢ pfedlozi seznam vyznamnych sluZzeb poskytnutych dodavatelem v poslednich
3 letech. PFilohou tohoto seznamu musi byt osvéd¢eni objednatell o plnéni min. 3 zakazek
na zhotoveni webovych systémud v minimalnim rozsahu 50 000,- K& bez DPH za kazdy, z
nichz:
a) soucasti aspon jednoho z nich byla téz dodavka sluzeb SEO a SEM
b) aspori jeden se musi tykat oblasti cestovniho ruchu (je pozadovano s ohledem na
napojeni na turistické portaly, backlinks, mapy a pod.)
29.3.  Technické kvalifikani pfedpoklady uchaze¢ dolozi pfedlozenim Cestného prohlaseni.
Originaly nebo Ufedné ovérené kopie vySe pozadovanych dokladu predlozi vitézny uchazeé
bez vyzvani pfed podpisem smlouvy.
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30. HODNOTICI KRITERIA, ZPUSOB HODNOCENI
30.1.  Zajemce je povinen stanovit nabidkovou cenu v &lenéni dle tabulky uvedené v bodé
29 zadavaci dokumentace.
30.2. Hodnotici kritéria

a) Zadavatel stanovil v souladu s ustanovenim § 78 odst. 1 pism. a) zakona zakladni
hodnotici kritérium, kterym je ekonomicka vyhodnost nabidky.

b) Pro hodnotici kritérium ekonomické vyhodnosti nabidky stanovil zadavatel tato dilCi
hodnotici kritéria a jejich vahy:

Cena 80%
Délka nabizeného servisu 20%

c) V ramci dil¢iho hodnoticiho kritéria €. 1 — Cena bude hodnocena celkova nabidkova
cena za pfredmét plnéni v K& bez DPH.

d) V ramci dil¢iho hodnoticiho kritéria €. 2 — bude hodnocena délka servisu SEO (Search
Engine Optimisation) a SEM (Search Engine Marketing). Zadavatel vyzaduje servis po
dobu nejméné 2 let od ukonéeni dodavky technické &asti a maximalné po dobu 5 let.
Servisem se rozumi aktualizace backlinks, SEO a SEM tak, aby po celou dobu

vyhledavace listovaly stranky centra Eden do 3. mista 1. strany.

Hodnoceni nabidek bude provedeno v souladu s § 79 zakona.
Pro hodnoceni minimalniho ¢iselného kritéria (nabidkové ceny) bude pouzit nasledujici vzorec:

nejvyhodnéjsi nabidka (cena)

(100 x ) x vaha vyjadfena v procentu
cena hodnocené nabidky

Pro hodnoceni maximalniho Ciselného kritéria (délka servisu) bude pouzit nasledujici vzorec:

hodnocena nabidka

(100 x ) x vaha vyjadfena v procentu

nejvyhodnéjsi nabidka
30.3.  Vysledné (tj. celkové) bodové skére nabidky se pocita nasledujicim zpisobem:
Vysledné bodové skére nabidky = k1*v1 + k2*v2
kde:
,K* je bodova hodnota (pocet bodt) dosazené u pfislusného dil¢iho kritéria
,V* je vaha pFislusného kritéria
bude stanovena nabidka, ktera dosahla nejvyssi hodnoty.

31.POZADAVKY NA JEDNOTNY ZPUSOB ZPRACOVANi NABIDKOVE CENY
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31.1.  Predpokladana hodnota kazdé jednotlivé Casti je nepfekrocitelna. Pokud uchazed
nabidne cenu vysSi neZ je pfedpokladana hodnota, bude vylouéen.

31.2. Uchaze¢ vyplni vSechna nepodbarvena okénka tabulky, kterou vlozi ihned za kryci list
nabidky.

cena za celkem bez

popis jednotka jednotek jednotku DPH

multijazy&ny web Wetné virtualni prohlidky ve 3D,
profesionalnich fotografii, véetné dodavky backlinks
Celkova cena bez DPH

DPH

Celkova cena s DPH

ks 1

CAST 4. MASKOTI

32. PREDMET CASTI VEREJNE ZAKAZKY
32.1. Bude se jednat o celkem dvé masky pro lidskou postavu. Uchaze¢ navrhne podrobnou
grafickou podobu masek, a to masku Brambora a Fikovy list. Pfedmétem je tedy navrh
zpracovani, volba materialu, dilensky nakres a pfedevSim kompletni zhotoveni a dodani
masky. Masky musi zakryvat celé télo (neni pfipustna nezakrytd hlava nositele masky).
Technické FeSeni je pIné na uchazeli. Zadavatel pozaduje plnhou pratelnost kostymu,

stalobarevnost, pouzité materiadly musi byt kvalitni a na omak pfijemné.

33. POZADAVKY ZADAVATELE NA KVALIFIKACI

33.1. Pfedpokladem posouzeni a hodnoceni nabidky uchazeCe ve zjednoduSeném
podlimitnim fizeni je prokazani spinéni kvalifikace. Uchaze¢ pfedlozi ¢estné prohlaseni (viz
PFiloha ¢.4) o splnéni kvalifikaénich pfedpokladu. Timto neni dotéena povinnost uchazece
prokazat splnéni kvalifikace pfedlozenim dokumentt, které po uchazeci pozaduje zadavatel
a zadkon, a to pfed podpisem smlouvy. Do nabidky doklada uchaze¢ POUZE d{etné
prohlaseni.

33.2. Cestna prohlaseni budou podepsana osobou opravnénou jednat jménem nebo za
uchazele. V pfipadé podpisu zastupcem bude plnd moc ¢&i jiny povéfovaci dokument
opravnujici k zastupovani uchazece s uvedenim rozsahu jeho opravnéni pfilozen k nabidce.

33.3. Kvalifikovanym pro pInéni této vefejné zakazky je dodavatel, ktery:

a) spini zakladni kvalifikani pfedpoklady,
b) splni profesni kvalifikacni pfedpoklady,
c) splni technické kvalifikani pfedpoklady.

d) prohlasi, Ze je ekonomicky zpUsobily zakazku splnit (§50 odst 1 pism. c) zakona)
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34.

35.

36.

37.

38.

ZAKLADNI KVALIFIKACNi PREDPOKLADY

34.1. Uchaze€ je povinen splnit zakladni kvalifikacni pfedpoklady dle § 53 odst. 1 zakona. V
nabidce je prokazuje pfedloZenim Cestného prohlaseni dle vzoru. (viz Pfiloha &. 4).

34.2. Zakladni kvalifikaéni pfedpoklady uchaze¢ dolozi predlozenim &estného prohlaseni.
Originaly nebo ufedné ovérené kopie vySe pozadovanych dokladu (§53 odst. 3 zakona)

pfedlozi vitézny uchaze€ bez vyzvani pfed podpisem smlouvy.

PROFESNI KVALIFIKACNi PREDPOKLADY
35.1. SplInéni profesnich kvalifikaénich pfedpokladt uchazece provede dle ustanoveni § 54
zékona a doloZi nasledujici dokumenty:

a) Vypis z obchodniho rejstfiku, pokud je v ném zapsan, &i vypis z jiné obdobné evidence,
pokud je v ni zapsan,

b) doklady o opravnéni k podnikani podle zvlastnich pravnich pfedpist v rozsahu, ktery
dolozi opravnéni uchazeCe zrealizovat pfedmét vefejné zakazky, zejména vypis ze
zivnostenského rejstfiku.

35.2. Profesni kvalifikaCni pfedpoklady uchaze€ dolozi pfedloZenim &estného prohlaseni.
Originaly nebo Ufedné ovérené kopie vySe pozadovanych dokladu predlozi vitézny uchazeé

bez vyzvani pfed podpisem smlouvy.

TECHNICKE KVALIFIKACNi PREDPOKLADY
36.1.  SpInéni technickych kvalifikacnich pfedpoklad(i uchaze¢ prokaze dle ustanoveni § 56
zakona v nize uvedeném rozsahu:

a) Uchazec€ predlozi seznam vyznamnych sluzeb poskytnutych dodavatelem v poslednich
3 letech. Prilohou tohoto seznamu musi byt osvédceni objednateltd o plnéni min. 3
zakazek na zhotoveni masek pro lidskou postavu. Tato osvédCeni musi zahrnovat
cenu, dobu pInéni a zda byla dodavka provedena fadné a odborné. Tyto reference

budou obsahovat téZ dokumentaéni fotografie zhotovenych masek.
36.2. Technické kvalifikaéni pfedpoklady uchaze¢ dolozi predlozenim Cestného prohlaseni.
Originaly nebo Ufedné ovéfené kopie vySe pozadovanych dokladd predlozi vitézny uchazecé

bez vyzvani pifed podpisem smlouvy.

POZADAVEK NA VZORKY
a) Dale uchazed do nabidky predlozi vzorky materialu, ktery hodla pouzit na zhotoveni

vyrobku. Tyto vzorky mu budou vraceny v souladu s §56 odst. 8 zakona.

HODNOTICI KRITERIA, ZPUSOB HODNOCENI
38.1. Zajemce je povinen stanovit nabidkovou cenu v ¢lenéni dle tabulky uvedené v bodé
37 zadavaci dokumentace.
38.2. Hodnotici kritéria
a) Zadavatel stanovil v souladu s ustanovenim § 78 odst. 1 pism. a) zékona zakladni

hodnotici kritérium, kterym je ekonomicka vyhodnost nabidky.

19



b) Pro hodnotici kritérium ekonomické vyhodnosti nabidky stanovil zadavatel tato dil&i
hodnotici kritéria a jejich vahy:

c) Cena 70%

d) Originalita masek 30%

e) V ramci dil¢iho hodnoticiho kritéria €. 1 bude hodnocena celkova nabidkova cena za
predmét plnéni v K& bez DPH.
f) 'V réamci diléiho hodnoticiho kritéria €. 2 bude hodnocena originalita, ndpad, vhodnost a

zpracovani masek.

38.3. Neciselné kritérium bude hodnoceno na zakladé bodové stupnice od 1 do 100 na
zakladé nasledujici stupnice:

0-24 bodl = velmi neuspokojivé — nabidka neodpovida pozadavkim na feSeni uvedenym v zadavaci
dokumentaci
25-49 bodl = neuspokojivé — nabidka ma vazné nedostatky ve zpracovani nabizeného feSeni,
nabizené feseni je zcela nevhodné
50-74 bodu = uspokojivé — nabidka obsahuje méné zavazné nedostatky ve zpracovani nabizeného
feSeni, nabizené feSeni je neoriginalni, nekvalitni
75-99 bodl = velmi dobré - nabidka, jejiz kvalita FeSeni splnila vécné pozadavky zadavaci
dokumentace, nabizené feseni je prumérné
100 bodu = vynikajici - nabidka, jejiz kvalita feSeni splnila vécné pozadavky zadavaci dokumentace a
obsahuje vyrazny obohacujici prvek. Pouze nejvhodnéj$i nabidce bude pfifazena hodnota 100 bodd.

Body pfidéluje komise jako celek.

38.4. Hodnoceni nabidek bude provedeno v souladu s § 79 zakona.
Pro hodnoceni nabidkové ceny (Ciselného kritéria) bude pouzit nasledujici vzorec:
nejvyhodnéjSi nabidka (cena)

(100 x ) x vaha vyjadfena v procentu

cena hodnocené nabidky

38.5.  Hodnotici komise sefadi nabidky od nejvhodngjSi k nejméné& vhodné a pfifadi
nejvhodnéjSi nabidce 100 bodl a kazdé nasledujici nabidce pfifadi takovou bodovou
hodnotu, ktera vyjadfuje dle jejiho nazoru miru splnéni dil¢iho kritéria ve vztahu k
nejvhodnéjsi nabidce.

Vysledné (tj. celkové) bodové skére nabidky se pocita nasledujicim zplsobem:

Vysledné bodové skére nabidky = k1*v1 + k2*v2
kde:
,K* je bodova hodnota (pocet bodli) dosazené u pfislusného dil€iho kritéria

,V* je vaha pfislusného kritéria
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bude stanovena nabidka, kterd dosahla nejvyssi hodnoty.

39.POZADAVKY NA JEDNOTNY ZPUSOB ZPRACOVANI NABIDKOVE CENY
39.1. Pfedpokladana hodnota kazdé jednotlivé &asti je neprekroCitelna. Pokud uchazec
nabidne cenu vysSi nez je pfedpokladana hodnota, bude vyloucen.
39.2.  Uchazet vypini vSechna nepodbarvena okénka tabulky, kterou vlozi ihned za kryci list
nabidky.

cena za celkem bez

popis jednotka jednotek jednotku DPH

maskoti-masky - wroba ks 2

Celkova cena bez DPH

DPH

Celkova cena s DPH

SPOLECNA USTANOVENI

40.

41.

42.

SPOLECNE INFORMACE KE KVALIFIKACI
40.1. Zadavatel je opravnén kdykoliv v prabéhu lhity pro podani nabidek ovéfit, zda nedoslo
ke zménam udaju poskytovanych v ramci prokazovani kvalifikace a je opravnén si informace

v nabidce oveéfit u tretich osob.

DODATECNE INFORMACE K ZADAVACIM PODMINKAM, PROHLIDKA MiSTA PLNENI

411. Uchaze¢ je opravnén pozadovat po zadavateli dodatecné informace k zadavacim
podminkam dle § 49 zakona. Pisemna zadost musi byt doruena osobé zastupujici
zadavatele nejpozdéji 5 pracovnich dnu pfed uplynutim Ihaty pro podani nabidek. Zadavatel
odesle uchazeclim pisemné vyhotoveni dodate¢nych informaci k zadavacim podminkam,
pfipadné souvisejici dokumenty, ve lhaté a zpisobem dle § 49 zakona.

41.2. Podle § 49 odst. 4 zakona je zadavatel opravnén poskytnout uchazec¢im dodate¢né
informace k zadavacim podminkam i bez pfedchozi zadosti.

41.3. Dodate¢né informace vcetné pfesného znéni Zadosti budou vzdy uvefejnény stejnym
zpUsobem, jako je uvefejnéna tato zadavaci dokumentace, tzn. na profilu zadavatele.

41.4. Prohlidka mista plnéni se vzhledem k povaze zakazky nekona.

OBECNE POZADAVKY NA JEDNOTNY ZPUSOB ZPRACOVANi NABIDKOVE CENY,
MENA, OBCHODNI A PLATEBNi PODMINKY

421. Uchaze¢ stanovi celkovou nabidkovou cenu k jednotlivym ¢&astem dle pokyn( u
jednotlivych &asti. Zadna polozka nesmi byt nacenéna na 0,- K&.

42.2. Nabidkova cena bude zpracovana v ¢eskych korunach.
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42.3. Nabidkova cena musi obsahovat veSkeré naklady uchaze€e nutné k realizaci dila
vymezeného v této zadavaci dokumentaci, jejich pfilohach a navrhu smlouvy. Nabidkova
cena obsahuje pfedpokladany vyvoj cen aZz do konce jeji platnosti, rovnéz obsahuje i
predpokladany vyvoj kurzt ¢eské koruny k zahraniénim ménam az do konce jeji platnosti.

42.4. Obchodni a platebni podminky, dal$i podminky:

a) Obchodni podminky ve smyslu § 44 odst. 3 pism. a) zakona vymezuji budouci ramec
smluvniho vztahu. Zadavatel stanovuje obchodni podminky formou zavazného navrhu
smlouvy na plnéni zakazky, ktera tvofi pfilohu ke kazdé &asti. Obsah obchodnich
podminek mize uchaze¢ pfi zpracovani navrhu smlouvy doplnit pouze v téch ¢astech,
kde to vyplyva z textu obchodnich podminek nebo jiné €asti zadavaci dokumentace, k
provadéni jinych zmén neni uchazed opravnén.

b) Prekroceni nabidkové ceny neni mozné. Nabidkova cena je cenou nejvySe pfipustnou
a mlze byt zménéna pouze za nize uvedenych podminek:

e pokud po podpisu smlouvy a pred terminem dokon&eni dila dojde ke zménam
sazeb DPH

e pokud zadavatel bude poZadovat i provedeni jinych praci nebo dodavek, nez téch,
které byly pfedmétem zakazky nebo pokud zadavatel vylou¢i nékteré prace nebo
dodavky z pfedmétu plnéni; povinnost zadavatele postupovat v souladu se
zakonem ¢&. 137/2006 Sb., o vefejnych zakazkach, v plathém znéni, timto neni
dotlena.

e pokud z dlvodl na strané zhotovitele dojde ke snizeni nebo odejmuti dotacnich
prostfedkl poskytnutych objednateli na zajisténi realizace dila.

42.5. Navrh smlouvy musi byt ze strany uchazece podepsan osobou opravnénou jednat
jménem nebo za uchazecCe. V pfipadé, Ze je uchazel zastupovan na zakladé plné moci,
musi byt takova plna moc pfilohou navrhu smlouvy. Uchaze¢ dopini pozadované pfilohy dle
zavazného navrhu smlouvy.

42.6. Nedilnou souc&asti navrhu smlouvy bude tabulka s uvedenim jednotkovych cen a
celkovych cen dle pozadavku jednotlivych ¢asti.

42.7.  Zadavatel je opravnén od smlouvy odstoupit bez jakychkoliv sankci v pfipadé, Ze mu
nebude poskytnuta finanéni dotace na realizaci. Je v8ak povinen zaplatit za jiz provedené

sluzby.

43.LICENCNi UJEDNANI

43.1.  V pfipadé, Ze v souvislosti s plnénim zavazku dle této smlouvy dojde k vytvofeni
autorského dila (zejm. vytvofenim grafickych navrhd), poskytuje dodavatel objednateli
bezuplatné opravnéni k vykonu prava dilo uzit jakymkoliv zplisobem a v jakémkoliv rozsahu
bez omezeni (volné uziti dila).

43.2. Bude-li vytvofeno autorské dilo osobami, které nejsou v zaméstnaneckém poméru
k dodavateli, zajisti dodavatel smluvné souhlas autord s uzitim dila dle odst. 1 tohoto ¢lanku
smlouvy.

43.3. V pfipadé poruseni povinnosti dle odst. 2 tohoto ¢lanku smlouvy je dodavatel povinen
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44,

45.

uhradit objednateli veSkerou vzniklou Skodu.
43.4. Opravnéni objednatele dané ustanovenimi této ¢asti zadavaci dokumentace plati i pro

autorska dila vytvofena pred platnosti této smlouvy a pouZita dodavatelem v ramci plnéni.

SUBDODAVATELE

44.1.  Zadavatel pozaduje v souladu s § 44 odst. 6 zadkona, aby uchaze¢ ve své nabidce
uvedl, jakou Cast vefejné zakazky ma v umyslu zadat jinym osobam. Uchaze¢ uvede v
nabidce seznam subdodavatell, se kterymi uchaze¢ uvazuje pfi plnéni vefejné zakazky, s
uvedenim jejich identifikacnich Udaji a vécné specifikace kazdé subdodavky. Tim neni
dotena vyluéna odpovédnost uchazele za poskytovani fadného plnéni.

442, Pokud uchaze¢ prokazal splnéni &asti kvalifikace pomoci subdodavatele, je opravnén
ho nahradit pouze subdodavatelem, ktery splfiuje pozadovanou ¢ast kvalifikace ve stejném
nebo vétSim rozsahu. Zadavatel neni opravnén souhlas s vyménou subdodavatele bez
objektivniho dlivodu odmitnout.

44.3. Dodavatel je povinen vést a pribézné aktualizovat redlny seznam vSech subdodavatell
véetné jejich podilu na vefejné zakazce. Uprava & doplnéni seznamu subdodavatell v
pribéhu plnéni vefejné zakazky je mozna pouze na zakladé pisemné dohody zadavatele a

dodavatele.

POKYNY PRO ZPRACOVANI A CLENENIi NABIDKY
451. Nabidka:
a) bude predlozena v jednom (1) originale, v Ceském jazyce;

b) bude podana v fadné uzaviené obalce oznalené napisem ,Propagace Centra zelenych

védomosti — VZ — NEOTVIRAT" s oznadenim &asti, ke které se nabidka vztahuje.

Nabidka ke kazdé ¢asti bude zaslana zvlast'.

c) Na obalce musi byt uvedena adresa, na niz je mozné zaslat oznameni podle § 71 odst.
5 nebo 6 zakona;

d) musi obsahovat identifikacni udaje uchazece;

€) nesmi obsahovat pfepisy a opravy, které by mohly zadavatele uvést v omyl;

f) bude obsahovat navrh smlouvy podepsany osobou opravnénou jednat jménem/ za
uchazece;

g) bude obsahovat Eestna prohlaseni podepsana osobou opravnénou jednat jménem / za
uchazece C&i pfipadné pfisludné doklady, jimiZz uchaze& prokazuje spinéni kvalifikace,
v prosté kopii;

h) bude obsahovat seznam statutarnich organt nebo ¢lenu statutarnich organt dle § 68
odst. 3 pism. a) zakona, ktefi v poslednich 3 letech od konce Ihuty pro podani nabidek
byli v pracovnépravnim, funkénim ¢i obdobném poméru u zadavatele;

i) bude obsahovat, ma-li dodavatel formu akciové spole¢nosti, seznam vlastnikl akcii,
jejichz souhrnna jmenovita hodnota presahuje 10 % zakladniho kapitalu, vyhotoveny ve
Ih(té pro podani nabidek dle § 68 odst. 3 pism. b) zakona;

j) bude obsahovat prohlaseni uchazece dle § 68 odst. 3 pism. c) zakona o tom, Ze

23



46.

neuzaviel a neuzavie zakazanou dohodu podle zakona &€. 143/2001 Sb., o ochrané
hospodarské soutéze, ve znéni pozdéjSich predpisl, v souvislosti se zadavanou
vefejnou zakazkou;

45.2. Za obsahovou uplnost nabidky odpovida vyhradné uchaze€, vySe uvedeny vycCet
dokumentu slouzi pouze pro usnadnéni orientace uchazece pfi kompletaci nabidky - pokud v
tomto vyétu nebude uveden dokument, povinnost, jehoz dolozeni do nabidky by event.
vyplyvala ze =zadavacich podminek nebo ze zakona, nemlze se uchazeC zbavit

odpovédnosti za obsahovou nelplnost nabidky poukazem na tento vy¢et dokumentd.

MiSTO A LHUTA PRO PODANI NABIDEK
46.1. Nabidku doruéi uchazec ve Ihaté pro podani nabidky, t;.
a) Pro ¢ast 1 do 31.7.2014 9:00
b) pro ¢ast 2 do 31.7.2014 9:15
c) Pro ¢ast 3 do 31.7.2014 9:30
d) Pro ¢ast4 do 31.7.2014 9:45

na adresu sidla zadavatele, tj. Eden Centre s.r.o., PFicni 405, 593 01 Bystfice nad Pernstejnem

v budové méstského ufadu mésta Bystfice nad Pernstejnem, konkrétné na sekretariat mésta v pfizemi

Ufadu mésta.

Nabidka ke kazdé casti bude zaslana zvlast’!

47.

48.

46.2. Uchaze¢ mlze nabidku zaslat prostfednictvim drzitele postovni licence nebo kuryrni
sluzbou. Za rozhodujici okamzik pro posouzeni, zda byla nabidka doru¢ena v¢as, je vzdy

okamzik prevzeti nabidky zadavatelem.

NAKLADY UCHAZECE SPOJENE S PODANIM NABIDKY
47.1.  VSechny naklady souvisejici s pfipravou a podanim nabidky hradi vyhradné uchazec.
47.2.  Zadavatel nenese odpovédnost za zadné vydaje ani ztraty jakéhokoli druhu (a nebude

je tedy hradit), které pfipadné utrpi uchaze€ v souvislosti s U€asti v zadavacim fizeni.

OTVIRANi OBALEK S NABIDKAMI

48.1.  Otevirani obalek s nabidkami probéhne na adrese zadavatele, tj. na adrese sidla
zadavatele, tj. Eden Centre s.r.o., Pfi¢ni 405, 593 01 Bystfice nad Pernstejnem, a to ihned po
uplynuti Ih{ity pro podani nabidek.

48.2.  Na nabidky podané po uplynuti Ihaty pro podani nabidek se pohlizi jako by nebyly
podany a zadavatel bezodkladné vyrozumi uchazec€e o tom, Ze jeho nabidka byla podéana po
uplynuti Ih{ity pro podani nabidek.

48.3. Pravo zucastnit se otevirani obalek maji uchazedi, jejichz nabidky byly zadavateli
doruceny ve lhaté pro podani nabidek, a dalSi osoby, o nichz tak stanovi zadavatel. Za
kazdého uchazete se miZze otevirani obalek zi&astnit jedna osoba. Ugastnici pFitomni
otevirani obalek s nabidkami potvrdi svou uCast podpisem v listiné ucastnik(, kterou
zadavatel pfilozi k protokolu o otevirani obalek s nabidkami. PFi otevirani obalek s nabidkami

se osoby, které zastupuji uchazeCe na zakladé plné moci, prokazi takovou plnou moci
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49.

50.

51.

udélenou osobou opravnénou jménem / za uchazece jednat.

ZADAVACI LHUTA

49.1. Uchazec¢ je svou nabidkou vazan po dobu 100 dnu.

NAMITKY A OSTATNi UJEDNANI

50.1. Rozsah a zplUsob podani namitek je podrobné upraven v ustanoveni § 110 zakona.

50.2. Zadavatel si vyhrazuje pravo na zménu nebo Upravu podminek stanovenych v
zadavaci dokumentaci, a to bud na zakladé zadosti uchazeéd o dodate¢né informace k
zadavacim podminkam, nebo z vlastniho podnétu. Pro podavani dotazl a jejich odpovidani
zadavatel stanovuje pfednostné& komunikaci prostfednictvim emailu i datové schranky.

50.3. Zadavatel si vyhrazuje pravo zruSit zadavaci fizeni dle podminek uvedenych v zakonég,
zejména v pfipadé, Zze mu nebude poskytnuta finanéni dotace na predmét plnéni vefejné
zakazky.

50.4. Uchaze¢ nema pravo na nahradu nakladi spojenych s ucCasti ve vefejné zakazce.
Nabidky se uchazecim nevraceji a zlistavaji zadavateli jako sou¢ast dokumentace o zadani
vefejné zakazky.

50.5. V pfipadé, Ze dojde ke zméné kvalifikace uchazece dle udaji uvedenych v nabidce do
doby uzavfeni smlouvy s timto uchaze&em, je pfislusny uchaze¢ povinen o této zméné
zadavatele ihned pisemné informovat a bezodkladné zjednat napravu dle § 58 zakona.

50.6. Zadavatel si vyhrazuje pravo ovéfit informace obsazené v nabidce uchazece u tfetich
osob.

50.7.  Uchazet, resp. zhotovitel je dle zakona €.320/2001 Sb., o finan¢ni kontrole, osobou
povinnou spolupusobit pfi finanéni kontrole.

50.8.  Zadavatel si vyhrazuje pravo v souladu s § 76 odst. 6 zadkona oznamit pfipadné
vylou€eni uchazece na svém profilu zadavatele. Rozhodnuti o vylouceni uchazece se poté
povaZzuje za doru¢ené okamzikem uvefejnéni na profilu zadavatele.

50.9. Zadavatel si vyhrazuje pravo v souladu s § 81 odst. 4 zakona uverejnit oznameni o
vybéru nejvhodnéjsi nabidky dle zakonné lhaty na svém profilu zadavatele. Oznameni o
vybéru nejvhodnéjsi nabidky se poté povazuje za doruc¢ené vSem dotéenym zajemcim a

vSem dotéenym uchaze€lm okamzikem uvefejnéni na profilu zadavatele.

DALSIi CASTI ZADAVACi DOKUMENTACE - PRILOHY ZADAVACI DOKUMENTACE:
51.1. Pfiloha 1 Kryci list
51.2. Pfiloha 2 Smlouva o dilo
51.3.  Priloha 3 eCBA
51.4. Priloha 4 Cestna prohlaseni
51.5.  Pfiloha 5 Tabulky nabidkovych cen
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Za EDEN CENTRE, s.r.0. dne 10.7.2014

Ing. Michal Burian, Ph.D.
Reditel

Mgr. Martin  Elektronicky
Kucny
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