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Finan¢ni a ekonomické hodnoceni projektu

1. Identifikace projektu
Néazev projektu

Nazev Zadatele

Pravni forma

ICO

Ulice, €.p.

Mésto

PSC

Kraj

Adresa/Misto realizace
Statutarni zastupce
Statutarni zastupce - funkce
Statutarni zastupce - e-mail
Statutarni zastupce - telefon
Kontaktni osoba

Kontaktni osoba - funkce
Kontaktni osoba - e-mail
Kontaktni osoba - telefon
www stranky Zadatele / projektu
Operaéni program

Prioritni osa

Oblast podpory

Podoblast podpory
Zah4jeni projektu

Ukon&eni projektu

Zahéjeni provozu

Doba hodnoceni [roky]:

Propagace Centra zelenych védomosti
Eden centre, s.r.o.

pravnicka osoba s Ucasti obce
29366313

PFicni 405

Bystfice nad PernStejnem

59301

Vysoc€ina

Bystfice nad Pernstejnem, Novy Dvir 318
Ing. Michal Burian, Ph.D.

jednatel, vedouci projektu
michal@edenfarma.cz

603837063

Magr. Pavel Pichler

manazer projektu

pavel@edenfarma.cz

736112538

www.edencentre.cz, www.edenfarma.cz
ROP Jihovychod

2. Rozvoj udrzitelného cestovniho ruchu
2.2 - Rozvoj sluzeb v cestovnim ruchu

1/2013
8/2015
9/2015
7
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2. Zdlivodnéni projektu

2.1 Stru€ny popis projektu a cile projektu

PFfedmeétem projektu je pfiprava kompletni propagacni strategie a jeji realizace pro investi¢ni akci Centrum zelenych védomosti
(C2V). Centrum je revitalizovano v ramci vyzvy 2.1 jako strategicky projekt kraje Vysoc€ina v oblasti cestovniho ruchu. Jeho
realizatorem je mésto Bystfice nad PernStejnem (vice na www.edencentre.cz). Samotny investicni projekt neobsahuje marketing v
rozsahu, ktery by umoznil dosahnout planované navstévnosti na Grovni 50 000 - 55 000 osob/rok, CZV je na mapé cestovniho
ruchu prozatim prakticky neviditelné.

Dlouhodobé cile projektu jsou:

- vytvofit medialni a marketingovou "tvar" pro Centrum zelenych védomosti (CZV, centrum Eden);

- zalozit komunitu "loajalnich navstévnikd" s vyuzitim vdech dostupnych moznosti véetné socialnich siti a dalSich novych médii
- vytvorit tak pfedpoklady pro dosazeni navstévnosti CZV na Grovni 50 - 55 000 osob /rok.

Kratkodobé (konkrétni) cile projektu jsou:

- vytvorit zadkladni kAmen pro marketingovou a medialni komunikaci, strategicky dokument Marketingova a medialni komunikace;
ten podrobné uréi budouci limity, sméry, zplisoby, cesty a metody propagace a komunikace s cilovymi skupinami a trhy a stanovi
presny mediélni plan projektu (obsahovy a ¢asovy)

- pfenést vystupy strategického dokumentu do grafické podoby (graficky manual)

- vytvorit sadu tiSténych propagacnich materialt podle konkrétniho Géelu

- vytvofit sadu videoklipd a rozhlasovych klipt podle konkrétniho Géelu

- realizovat jednotlivé kampané v tisku, rozhlase, televizi, elektronickych médiich s vyuzitim vySe popsaného

- vytvorit zakladni navigaéni infrastrukturu k CZV (dopravni znaceni, bannerovou navigaci) pro orientaci navstévnikd

- vytvofit zakladni informacni a komunikacni prvky CZV (multijazy&ny web, facebookovy a twitterovy profil) a pinit je fizenymi a
profesionalnimi informacemi

- realizovat sérii kulturnich akci s masovou U€asti a jejich prostfednictvim pfedstavit CZV jako vhodny budouci cil navstév.

Cilové skupiny predkladaného projektu vychézeji z cilovych skupin projektu CZV s prihlédnutim k charakteru jednotlivych aktivit
(napriklad publikum akce Slavnosti chfestu v Ivancicich v poc¢tu cca 10 000 osob je Zadouci vyuzit pro navstévy napf. Slavnosti
brambor v CZV). Proto se farma Eden Slavnosti chfestu zU¢astnila a bude se snazit tuto aktivitu opakovat. Pfihlédnuto bylo také k
realnému pribéhu prestavby CZV, proto doslo i k jinému éasovému rozloZzeni dopad( oproti plvodnimu projektu CZV. Na cilovou
skupinu déti a mladez se pak soustfedime ve zvlastnim projektu.

Predkladatelem projektu a jeho realizatorem je Eden centre, s.r.o., dcefinna spole€¢nost mésta, méstem 100% vlastnéna. Tato
spolecnost je pravdépodobnym budoucim provozovatelem CZV, v jejim zajmu je tedy co nejdokonalejSi a nejefektivnéjsi realizace
predklddaného projektu. Projekt bude realizovat zkuSeny a sehrany tym, ktery ziskal zkuSenosti jednak pfi realizaci akci v
mateiské spole¢nosti, jednak pfi pfedchozich angazma (viz zkuSenosti ¢lenl tymu v Benefitu).

V projektu bude vytvofeno nejméné 0,25 pracovniho mista. V provozni fazi bude predkladatel finanéné zajiStén majitelem -
meéstem, je tak garantovana bezproblémové udrzitelnost projektu.

2.2 Definice problému a zplsob jeho odstranéni
Problém, ktery je projektem feSen

a) Chybéjici marketingova tvaf Centra zelenych védomosti (CZV), neboli centra Eden, strategického projektu kraje Vysocina v
oblasti cestovniho ruchu; realizovan méstem Bystfice n.P. z titulu 2.1 ROP JV;

b) Rozpocet na prestavbu a dostavbu CZV neobsahuje relevantni rozpocet na propagaci v rozméru odpovidajicim potfebam
projektu CZV;

c) Nulova znamost CZV na poli cestovniho ruchu, chybéjici skupina loajalnich navstévnikd a tudiz zadné predpoklady pro dosazeni
planované navstévnosti CZV na urovni 50 000 osob/rok
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Zplsob odstranéni problému

ad a) Vytvoreni strategického dokumentu Marketingova a medialni komunikace (co, kdy, kde, jak v oblasti komunikace) zalozena
mj. na literarné-historickém prdzkumu a vytvoreni grafického manualu, ktery bude uréovat jednotnou vizualni podobu CZV

ad b) Predlozeni projektové Zadosti a realizace projektu v jeho celé Sifi;

ad c) Realizace série marketingovych a medialnich akci a opatfeni s kombinovanym G¢inkem po dobu realizace projektu, prakticky
2 let; jejich popis je uveden v pfiloze Benefit s ndzvem Rozpocet projektu - komentar, resp. Navigace - dopravni znaceni

2.3 Popis technického feSeni projektu
Podrobné technické feSeni projektu je popsano v samostatné priloze Benefitu s ndzvem Rozpocet projektu - komentaf a Navigace

- dopravni znacgeni.

2.4 ldentifikace cilovych skupin projektu

Cilova skupina

Pocet osob

Odhad dopadu, kvantifikace

Déti a mladez (Skoly)

15 600 osob/rok

Tato cilova skupina je predkladanym
projektem zasahovana jenom okrajové.
Dlvodem je potieba pripravit specifické
produkty, které je mozné nasadit az poté,
co bude CZV uvedeno do provozu.
Pfipravujeme proto specialni projekt, ktery
se bude tématy pro uvedenou cilovou
skupinu zabyvat, jeho soucasti budou i
nové metody interpretace, jako je

napriklad rozsifena (virtualni) realita apod.

Individuélni navstévnici a turisté véetné
rodin s détmi

48 000 osob/rok

Na tuto cilovou skupinu se predkladany
projekt zamérfuje primarné, pfedevsim
prostfednictvim kulturnich akci. Dopad je
vzhledem ke kapacité akci odhadovan v
letech 2013-14 na 50%, pozdéji na 75%.

Odborni navstévnici

5 000 osob/rok

Také tato cilova skupina je pfedkladanym
projektem zasahovana jenom okrajové,
nebot stavba CZV neni dokoncena a
hlavni diivod k navstéve, tj. prohlidka a
studium pouzitych technologii, jesté
neexistuje; zajem cilové skupiny projekt
probouzi, motivuje k navstéve v
budoucnu; dopad hodnotime na Grovni
30%

Zajemci o gastronomii

20 000 osob/rok

Cilova skupina, ktera v plvodnim projektu
CZV nebyla uvedena; objevila se v
poslednich dvou letech v souvislosti s
rlstem zajmu o gastronomicka témata;
tuto skupinu projekt uspokojuje maximalné
prostfednictvim kulturné&-gastronomickych
akci, dopad je hodnocen jako 75%.

2.5 Zplsob ovlivnéni cilovych skupin, multiplikaéni efekty
Pfedkladany projekt je pfimo uréen pro propagaci Centra zelenych védomosti (CZV), investi¢niho projektu mésta Bystfice n.P.;

vice na www.edencentre.cz.

Metodika propagacnich €innosti a aktivit a vychodiska jsou popsany v dokumentu Rozpocet projektu - komentar (samostatna
priloha Zadosti Benefit). Ocekavame, Ze realizace projektu vytvofi pfedpoklady pro Uspésny prodej kapacity CZV po uvedeni do
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provozu a bude tak dosazeno planovanych ukazatelll (navstévnost 50 - 55 000 osob/rok) v nejkratsi mozné dobé&. To umozni

provoz CZV bez vétSich ztrat.

2.6 Marketingovy mix

Produkt

Cena

Propagace

Misto

videoklipy, vedlejSim
produktem jsou animované
bannery; "ploSny"klip je uren
primarné pro kampan pred

primarné viralni marketing, tj.
Sifeni mezi uzivateli scialnich
siti a to vCetné cizojazyCnych
mutaci; pfirozené Sifeni bude

S 9 X bezplatné podpofeno ndkupem internet
otevienim CZV po prestavbé, e A
ostatni klipy jsou urCeny k igemCF')g';]ZéQVg;nen\grra'&dou
propagaci jednotlivych ' d by ‘ch
kulturnich akci hasazeny do webovyc
kampani
nasazeni v radiich; centralni
"plosny" klip bude nasazen v
dobé otevirani CZV po
L o prestavbé v celostatnim radiu,
rk?ﬁtwfnsiogfcgl)lpy (ploSny a pro bezplatné klipy pro kulturni akce pak rozhlasové vysilani
primarné v krajskych radiich
pfiblizné 2 - 3 tydny pred
konanim predmétné akce; klipy
pouze v Ceské verzi
. it [atile (e e plosna distribuce s vyuzitim
Bwr?rlgé%%pg%algg:r:ggkbjé;rcen bezplatné maskotd (maskovanych postav |veletrhy, vystavy, navstévy
o 9 < v podobé brambory, pfipadné |krajskych mést;
otevienim CZV po prestavbé fikového listu)
tistény privodce centrem Eden
(tji. CZV); urCen pro informovani I . :
navstévnikd CZV; moznost bezplatné g;set\;'ftél}'l?e uvnitf CZV po jeho pokladna CzZV
vyuZziti slevového kuponu na
pristi akce
billboardy, kratkodobé < . :
nasazen%lpfed otevieni CZV bezplainé vylep, instalace D1
zverejnéni v tisténych a
PR ¢lanky; "plosné" a "pro < elektronickych periodikach; vex o A
kulturni akce bezplatné Vybér je popsan v materialu tisténa a elektronicka média
Rozpocet projektu - komentar
vybrané servery s definovanym
zaméfenim dle cilovych skupin
. o+ (rodin s détmi, cestovatelé, .
Bannerova reklama bezplatné vafeni atd.): podrobné viz internet
priloha Benefit Rozpocet
projektu - komentar
Systémy AdWords a SKIik;
Kontextova reklama bezplatné podrobné viz pfiloha Benefit internet
Rozpocet projektu - komentar
Reklamni predméty bezplatné soucast ostatnich akci a aktivit |kulturni akce
distribuce pred pfisluSnou akci
Minipozvanka, letdk s moznosti X prostfednictvim maskotd,
slevovych kupont bezplatné distribuce mezi platici pokladna CZv
navstévniky kulturnich akci
Minikucharka, ur€eno pro « distribuce mezi platici
navstévniky kulturnich akci bezplatné navstévniky kulturnich akci pokladna CZV
Kulturni akce v CZV zDe|1:I><|I_|adn| vstupné 100 K& v¢. propagace za pomoci ostatnich pokladna CZV

produktd

Kulturni akce mimo CZV

zakladni vstupné 100 K¢ v¢.
DPH, samotna propagace CZV
bezplatné

propagace za pomoci ostatnich
produkt

Ivancice, Slavnosti chiestu

Famtripy, zaméreni na

v soucasné dobé jsou jednani

tuzemské a zahrani¢ni bezplatné na zacatku spoluprace s czv
novinare CzechTourism
cilena rozesilka, pasivni
Tiskové zpravy bezplatné vyvéSeni na web do sekce "pro |internet
média"
Web, socialni sité - novinky, bezplatné bannerova a kontextova internet, telefon, tablet

spotiebitelské soutéze

reklama
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Navigacni dopravni znacky a
bannery

bezplatné

instalace v terénu

dopravni sit

'S Regiondinirada
& regionu soudrznosti
Jihovychod
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3. Analyza konkurence

3.1 Zajmové uzemi projektu : NUTS I

Projekt je realizovan pfedevsim v sidle Centra zelenych védomosti ve mésté Bystfice n.P., jeho dopad je planovan jako celostétni s
mezinarodnim pfesahem. Pfesah do zahraniéi je planovan zejména v oblasti elektronickych médii a prostiednictvim famtrip(. Ty
jsou v soucasné dobé pfedmétem jednani s CzechTourism a do rozpoctu projektu nevstupuji. Dojde-li k dohodé, budou realizovany
na vlastni naklady mimo rozpocet predkladaného projektu.

3.2 Obdobné zafizeni v regionu

Nazev Kapacita, struény popis Cena Lokalita Vzdalenost [km]

nerelevantni,
neinvesti¢ni projekt,
propagace CZV se
netyka Zadny dalsi
projekt; propagované
zafizeni (CZV) nemé
Zadnou pfimou
konkurenci ani v blizkém
ani v Sirokém okoli

3.3 Vyznamné konkurenéni vyhody projektu
Za vyznamnou vyhodu projektu Ize povazovat skutecnost, Ze jej realizuji osoby dcefinné firmy mésta, které maji pracovat na
vedoucich mistech pfimo v CZV. Dokonala realizace projektu je tedy v jejich osobnim zajmu.

3.4 Vefejna podpora : projekt nezaklada vefejnou podporu a generuje pfijmy
Aktivity projektu

Dotace je poskytnuta z vefejnych prostiedki : Splfiuiji
Ano, dotace je poskytnuta z prostiedk(l ROP JV.

Poskytnutim podpory dochazi ke zvyhodnéni urcitého podnikani nebo ur&itého odvétvi vyroby : Splfiuji
Ano, podpora se tyka subjektu s budoucimi komerénimi aktivitami v oblasti cestovniho ruchu (CZV). Z téhoZ dlivodu je projekt
veden v reZimu de minimis.

Poskytnutim podpory doch&zi k naruSeni & potencialnimu ohrozeni hospodarské soutéZe : Nespliiuji

Zadatel je dcefinnou spole&nosti ve 100% vlastnictvi mésta. Provozuje hospodarskou &innost, ktera ale neni v pfimém vztahu k
aktivitam projektu (provozovani farmy). Do budoucna pocita majitel s tim, Ze Zadatel bude provozovat Centrum zelenych védomosti
(CZV), jehoz propagace je pfedmétem projektu. Z téhoz dlivodu je projekt veden v rezimu de minimis. Samotny projekt CZV
(investi¢ni projekt v ramci 2.1) bylo notifikovan administrativou v Bruselu s tim, Ze jeho vystavbou a budoucim provozem nedochazi
k vyznamnému ohroZeni hospodarské soutéze z dlivodu specifického charakteru aktivit CZV.

Podpora ovlivni obchod mezi ¢lenskymi staty (tzv. preshrani¢ni efekt podpory) : Nesplfiuji

V projektu se pocita s cizojazy¢nymi materialy, bez nich by nebylo mozné obslouzit zakazniky, jejichz podil je na celkovém
planovaném poctu navstévnikd maly. Podle vyjadieni bruselské administrativy k projektu CZV, ktery je predmétem aktivit
predkladaného projektu, se jedné spiSe o lokalni turistikou atrakci bez podstatného vlivu na obchod mezi ¢lenskymi stéty.

Vystup urcen pouze pro ROP Jihovychod Strana 6/15




unikatni kod: 20130802-0500-q69FCJIQs2vSTu7W+UR9uX3FTXyk=

4. Majetkopravni vztahy

Katastralni Gzemi List vlastnictvf | Cislo parcely ClsL(nge)l/sne Vlastnik Poznamka

Eden centre, s.r.o.
Eden centre, s.r.0.

Komentar k viastnickym vztah{im:

Aktivity projektu budou realizovany v objektech mésta (objekty CZV) Zadatelem, jenz je rovnéz ve 100% vlastnictvi mésta. O tom,
Ze projekt predlozi Zadatel, rozhod| majitel v priibéhu pripravy projektu. To vyplyva z vyjadienti, které je pripojeno jako zvlastni
priloha Zadosti Benefit.

Pfedmétem pronajmu jsou pozemky, které zadatel uziva k €innosti s pfedkladanym projektem nesouvisejici (zemédélska cinnost,
tzv. orna plda, louky, pastviny). Proto nejsou najemni vztahy v této kapitole dale specifikovany.
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5. Identifikace poloZek pro finan€ni cash flow — faze realizace projektu

5.1 Investi¢ni vydaje projektu

. : : Zplsobilé| Odpisova |Doba Zivotnosti 1.2013 2014 8.2015
NEHET s EE vydaje skupina [roky] [Kg] [Kg] [Kg]
Celkem 0 0 0
Celkova vySe investice [K&] 0
Vypoctena zbytkova hodnota investice [K¢] 0
Zadana zbytkova hodnota investice [K€] 0
PouZivat zadanou zbytkovou hodnotu Ne
investice
5.2 Neinvesti€éni vydaje projektu
s Zplsobilé Celkem 2013 2014 2015
Nézev vydaje vydaje [KS] [Kg] K] K]
vydaje na publicitu Ano 0 0 0 0
mzdové vydaje Ano 876 000 111 000 468 000 297 000
odvody zaméstnavatele Ano 297 840 37 740 159 120 100 980
projektova zadost Ano 60 000 60 000 0 0
projektova zadost Ne 21 000 21 000 0 0
nakup sluzeb Ano 3772 160 772 160 1 500 000 1 500 000
Celkem 1 001 900 2127 120 1 897 980
5.3 Pfijmy z realizace projektu (jiné penézni piijmy)
< o Celkem 2013 2014 2015
Nézev vydaje K Kg] K& [Ke]
pfijmy z projektu 0 0 0 0
Celkem 0 0 0
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6. Identifikace poloZek pro finanéni cash flow — provozni faze projektu

6.1 Pfijmy a vydaje z produkce

Jednotkova koeficient 2015 2016 2017 2018 2019
Néazev produkt kapacita/rok cena el
2ev procilid pact R vydajt [%] [%] [%] [%] [%] [%]
Jednic. vydaje celkem [KE] 0 0
Prijmy celkem [KE] 0 0
6.2 Po&et zamé&stnancl a mzdové vydaje
Priimé&rna hruba mzda [K&/mésic] 30 000
2015 2016 2017 2018 2019
Prepoéteny pocet tvazki 0,25 0,25 0,25 0,25 0,25
Mzdové vydaje celkem [KE] 40 200 120 600 120 600 120 600 120 600
6.3 Ostatni provozni vydaje
S 2015 2016 2017 2018 2019
AR [KE] [KE] [K] [KE] [KE]
naklady na realizaci kulturnich akci 660 000 660 000 660 000 660 000 660 000
Ost. vydaje celkem [KE&] 660 000 660 000 660 000 660 000 660 000
6.4 Ostatni provozni prijmy
- 2015 2016 2017 2018 2019

Nazev pfijmu [KE] [K] [KE] [K] [KE]
vstupné, Slavnosti brambor 280 000 280 000 280 000 280 000 280 000
vstupné, Slavnosti moravského uzeného 350 000 350 000 350 000 350 000 350 000
Ost. piijmy celkem [K¢&] 630 000 630 000 630 000 630 000 630 000

6.5 Komentar k provozu a udrzitelnosti projektu
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Néaklady na realizaci kulturnich akci jsou kalkulovany dle redlného rozpoc€tu Slavnosti brambor pofadanych v z&fi 2013 na farmé Eden (330 000,-). Kalkulovany jsou pouze pfimé naklady
vyvolané akci (instalace pédii, najem zafizeni, spotfeba médii, odmény externiho personalu, spotfebni material atd.). V roce 2013 je planovana 1 akce (Slavnosti brambor), v dalSich letech dvé
pravidelné akce (Slavnosti brambor, Slavnosti moravského uzeného). Pfijmy ze vstupného na Slavnosti chfestu v Ivancicich zde nejsou uvadény, protoze patfi pofadateli (KIC + ECEAT), nikoliv
Zadateli. Pro jednoduchost zde nejsou uvadény ani naklady na tuto akci, jeZ je jinak soucasti pfedkladaného projektu. Pfijmy ze vstupného jsou kalkulovany podle pfedchozich zkuSenosti na
préimérné arovni 70 K&/os. Castka vychazi ze zakladni sazby ve vysi 100 K& vé. DPH, pfiemz se v ni promitaji i slevy pro déti, dichodce atd. Poget navstévniki je pfenesen z materialu
Rozpocet projektu - komentar (kap. Aktivity KA), ktery je samostatnou prilohou Benefitu.

Pro jednoduchost vypoctu byly pominuty rovnéz planované famtripy, nebot v sou¢asné dobé se vedou o jejich mozné realizaci prvotni jednani z CzechTourismem, naklad nejsou znamy.
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7. Zajisténi financovani

7.1 Uvérové financovani

Objem uGvéru

Urokové sazba

Nazev avéru K] Typ Gvéru (p.a.) [%] Prijeti
Celkem [K¢] 0
. 57 Splatnost
Néazev uveru [pocet let]
Celkem [K¢]
7.2 Dotace na zpUsobilé vydaje projektu z prostiedkd ROP
Mira podpory [%] 85,00
2013 2014 2015
CELETT [K&] [K&] [K&]

Prehled zpusobilych vydajl projektu bez
odectent jinych pen&znich pHjmd 5 006 000 980 900 2127 120 1897 980
Prehled zpUsobilych vydajl projektu po
odeéteni jinych pen&znich prijma 5 006 000 980 900 2127 120 1897 980
Narok na podporu z ROP 4 255 100 833 765 1 808 052 1613 283
Narok na podporu celkem [K¢] 4 255 100
Zéadost o podporu [K¢] 4 255 100
Skuteéna mira podpory [%0] 85,00
7.3 Harmonogram zadosti o platby

Poradi Zadosti o platbu C[aKséI](a Datum
1. zadost o platbu 833 000 1/2014
2. zadost o platbu 1 800 000 10/2014
3. zadost o platbu 1622 100 8/2015
Celkem [K&] 4 255 100

7.4 Komentar financovani

Castka nezbytna pro predfinancovani a spolufinancovani projektu véetné financovani nezptisobilych vydajti bude uvolnéna
majitelem (méstem) v pfipadé, Ze bude projekt podporen.
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8. Financni cash flow projektu

vsechny sty v K] kel Tkl Tkl kel kel kel kel
Investicni vydaje 0 0 0 0 0 0 0
Zbytkova hodnota investice 0 0 0 0 0 0 0
Neinvestiéni vydaje projektu 1 001 900 2127120 1897 980 0 0 0 0
Pfijmy z realizace projektu 0 0 0 0 0 0 0
Pfijmy z produkce 0 0 0 0 0 0 0
Jednicové vydaje 0 0 0 0 0 0 0
Mzdové vydaje 0 0 40 200 120 600 120 600 120 600 120 600
Ost. provozni vydaje 0 0 660 000 660 000 660 000 660 000 660 000
Ost. provozni prijmy 0 0 630 000 630 000 630 000 630 000 630 000
Dotace z ROP 0 833 000 3422100 0 0 0 0
Pfijem z Gvérd 0 0 0 0 0 0 0
Splatky trokd 0 0 0 0 0 0 0
Splatky jistin 0 0 0 0 0 0 0
Darni z pfijmu - 31946 - 60623 - 67 430 - 28614 - 28614 - 28614 - 28614
Cisté cash flow (projektové) - 1 001 900 -2127 120 - 1968 180 - 150 600 - 150 600 - 150 600 - 150 600
cash flow pro ROP - 1001 900 - 1294120 1453 920 - 150 600 - 150 600 - 150 600 - 150 600
Diskontované cash flow pro ROP (d.s.5%) -1 001 900 - 1232495 1318 748 - 130 094 - 123 899 - 117 999 - 112 380
Finan¢ni cash flow - 969 954 - 1233497 1521 350 - 121 986 - 121 986 - 121 986 - 121 986
Diskontované finanéni cash flow (d.s.5%) - 969 954 -1174 759 1379910 - 105 376 - 100 358 - 95579 - 91 028
Pozadavky na vlastni financovani 969 954 1233 497 0 0 0 0 0

9. Vysledky hodnoceni efektivnosti projektu véetné dotace

Cista sougasna hodnota (FNPV ROP) [K&]
Index rentablity (FNPV ROP /1) [%)]
Vnitfni mira vynosnosti (FIRR ROP) [%]
Staticka doba navratnosti [roky]
Dynamick4 doba navratnosti [roky]

- 1400019
-29,48

neni dosazeno
neni dosazeno
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10. Socio-ekonomické dopady projektu

Druh dopadu +/- Mira dopadu Pocet dopadtl 2015
rozvoj zameéstnanosti v regionu + pocet novych pracovnich mist z realizace projektu 0,25
prirlstek domacich jednodennich navstévnikd + pirGstek poétu osob za rok 15000
pfirlstek zahrani¢nich jednodennich navstévnikt + prirfistek poctu osob za rok 2000
prirbistek prenocovani domacich turistd + prirfistek po&tu prenocovani za rok 6000
pfirfistek pfenocovani zahrani¢nich turistd + prirlistek po&tu pienocovani za rok 1000
Druh dopadu 2016 2017 2018 2019
rozvoj zameéstnanosti v regionu 0,25 0,25 0,25 0,25
piirdstek domécich jednodennich navstévnik( 20000 35000 48000 55000
pfirbstek zahrani¢nich jednodennich navstévnikd 4000 7000 10400 13100
prirtstek pfenocovani domacich turistd 10000 15000 22000 22000
prirlstek pfenocovani zahranicnich turistd 2500 3500 6000 8320

Komentar

Dopady vychazeji z kvantifikace provedené pro investi¢ni projekt Centrum zelenych védomosti, nebot predkladany projekt je pro propagaci projektu CZV ur€en a ma tudiz shodné cile. Musi
vSak dojit k posunu v ¢ase s ohledem na realny priibéh stavebni rekonstrukce CZV, zapracovan je rovnéz vyhled navstévnosti spojeny s kulturnimi akcemi. Vyjimkou je pak ukazatel rozvoj
zameéstnanosti, kde v projektu CZV je uvedeno 5 pracovnich mist, ktera ale nejsou spojena s marketingovym projektem.
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11. Analyza rizik

Druh rizika Zavaznost Pravdépodobnost Vyznam Predchéazeni/eliminace rizika
Sggﬁﬁfgmﬁ projektoveé nepfijatelné vyjime€né mozné prijatelné mnozstvi konzultaci, pe€liva pfiprava, zkuSeny zpracovatel Zadosti

dodatecné zmény

pokud by k dodateé¢nym pozadavk(m ze strany investora (mésta) doslo, pak by byly

pozadavkd investora neznateiné temer nemozne zanedbatelné nepochybné spojeny i s pfislusnym finanénim krytim
nedostatecna
koordinace stavebnich neznatelné témer nemozné zanedbatelné nerelevantni
praci
\é%%grvgfekl\éa“m'ho drobné témer nemozné zanedbatelné zkuSeny medialni koordinator, konzultace s externimi odborniky
ng&?’gﬁm terminu drobné vyjime€né mozné zanedbatelné peclivy a permanentni dozor koordinatora projektu i medialniho koordinatora
sivelné pohrom neznatelné t6mM&F nemoZné zanedbatelné projekt neni na tyto udalosti citlivy, jedinym rizikem je Spatné pocasi v pfipadé venkovnich
P y kulturnich akci, které se projevi v nizSich pfijmech ze vstupného
Lo o . Ao $a < zkuSeny medialni koordinator, dobra pfiprava smluv, nakup po mensich ¢astkach, nikoliv
navyseni cen vstupu drobné témér nemozné zanedbatelné sluzeb v jednom baliku
neobdrzeni dotace vyznamné b&Zné& mozné pfijatelné projekt nebude realizovan se viemi diisledky (nenapinéni ukazatelt navstévnosti CZV)
gfgg?é%tfg ;glrnoarneca?lilggci neznatelné témér nemozné zanedbatelné meésto je garantem projektu
geFt)jodrzem podminek drobné vyjimecné mozné zanedbatelné mnoZstvi pribéznych konzultaci s URR pfi realizaci
nedodrZeni pravnich < s a e x < mnozstvi priib&znych konzultaci s URR pfi realizaci, v pfipadé potfeby konzultace s
norem CR nebo EU drobné VyJmecne mozne zanedbatelné externimi specialisty
\r}gt\‘/ayrrisene viastnické neznatelné témér nemozné zanedbatelné nerelevantni, majitelem je mésto
- . < y - < riziko se tyka pouze venkovnich kulturnich akci, dosud jsme se s timto problémem
nedostatecna poptavka drobné bézné mozné prijateiné nesetkali; diivodem je kvalitni prace zkuseného medialniho manazera
Bsggs\}gpgﬁlavhodna neznatelné téme&r nemozné zanedbatelné projekt ma pracovni sily zajiSténé
nedostatek finan¢nich
prostiedkd v provozni neznatelné témér nemozné zanedbatelné meésto je garantem projektu

fazi
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12. Rekapitulace vysledk

Narok na podporu celkem [K¢] 4 255 100
Zéadost o podporu [K¢] 4 255 100
Skute&na mira podpory [%] 85,00
Index rentablity (FNPV ROP /1) [%] -29,48
Finan&ni zdravi 2011, 2012 16,85 bodd

A - zplsobily Zadatel o podporu z ROP Jihovychod

Cestné prohla3eni

Zadatel timto estné& prohla3uje, Ze disponuje dostate€nym mnoZstvim finanénich prostfedki tak, aby byla plng zajisténa financni
udrZitelnost projektu po celé hodnotici obdobi. Minimalni pozadovana vyse vlastnich prostfedkl je zdola omezena vystupem
+Pozadavky na vlastni financovani“ v tabulce ,Finan¢ni cash flow" projektu.

Zadatel dale prohla3uje, Ze veskeré uvedené (idaje jsou GpIné a pravdivé a je si védom pfipadnych pravnich nasledk(
nepravdivého prohlaSeni.

podpis statutarniho zastupce Zadatele

Datum finalizace: 2.8.2013
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