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ZADAVACI DOKUMENTACE

pro podlimitni vefejnou zakdzku zadavanou ve zjednoduSeném podlimitnim zadavacim Fizeni podle

zakona ¢. 137/2006 Sb., o vefejnych zakazkach, v platném znéni (dale jen ,zakon")

verejna zakazka s nazvem:

Propagace Centra zelenych v édomosti (C ZV)

projekt C Z.1.11/2.2.00/38.01600

Zadavatel:
EDEN CENTRE, s.r.o.
PFicni 405/, 59301 Bystfice nad PernStejnem
ICO: 29366313



OBECNE UDAJE O ZAKAZCE

1.

OBECNE POKYNY

1.1

1.2.

13

1.4.

15.

1.6.

Zadavatel zadava verejnou zakazku ve zjednoduseném podlimitnim fizeni dle § 21 odst. 1
pism. f) a § 38 zakona, souvisejicich prfedpist a Metodickych pokynd ROP Jihovychod v
aktualnim znéni. Zakazka je rozd élena na t i ¢asti. Uchaze¢ mlze podat nabidku ke vSem

¢astem nebo i jen k nékterym.

Zadavatel upozoriuje uchaze€e, Ze zadavaci podminky jsou souhrnem pozadavku
zadavatele, nikoliv vSak souhrnem veSkerych pozadavk( vyplyvajicich z obecné zavaznych
pfedpisu a dalSich norem, které se vztahuji k pfedmétu vefejné zakazky a jeho realizaci,

kterymi se uchaze¢ pfi zpracovani nabidky musi rovnéz Fidit.
Uchazec¢ je povinen prostudovat si veSkeré pokyny a podminky stanovené zadavatelem
za Ucelem vyjasnéni pfipadnych nesrovnalosti &i spornych ustanoveni jesté pfed podanim

své nabidky.

Podanim nabidky pfijima uchaze¢ plné a bez vyhrad veSkeré podminky a povinnosti

uvedené v této zadavaci dokumentaci véetné pfiloh.

Zadavatel nepfipousti varianty nabidek.

Pokud je déale pouzit pojem ,dodavatel,” mysli se jim vitézny uchazeé¢, se kterym byla

uzaviena smlouva.

NAZEV VEREJINE ZAKAZKY

2.1.

Nazev pridéleny vefejné zakazce zadavatelem: ,Propagace Centra zelenych védomosti,

(Centrum zelenych védomosti je dale oznaceno téz jako ,CZV* nebo ,Centrum Eden®).

PREDPOKLADANA HODNOTA VE REJNE ZAKAZKY

3.1.

3.2.

Predpokladana celkova hodnota vefejné zakazky €ini 3.300.000 K¢& bez DPH.

Predpokladan& hodnota ¢asti zakazky:

Cast 1: 2 153 000,- K¢&
Cast 2: 971 600,- K&
Cast 3: 250 000,- K&

3.3.

Pfedpokladana hodnota kazdé jednotlivé ¢asti je neprekrocitelna. Pokud uchaze¢ nabidne
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cenu vysSi, nez je predpokladana hodnota, bude vylou¢en. Divodem jsou finanéni zdroje

zadavatele omezené ¢astkou pfidélenou v dotaci.

4. IDENTIFIKACNi UDAJE ZADAVATELE A KONTAKTNI SPOJENI

Identifika¢ni Gdaje zadavatele

Nazev zadavatele: EDEN CENTRE, s.r.o.

Sidlo: PFicni 405, 59301 Bystfice nad PernStejnem
Zastoupeny: Ing. Michalem Burianem, Ph.D., feditelem
ICO / DIC: 29366313/CZ29366313

Profil zadavatele: https://pro-za.cz/contracts/972500

Identifikaéni Udaje osoby, zastupujici zadavatele v fizeni dle § 151 zakona (osoba zastupujici

zadavatele)

Nazev: Ratifico s. r. o.

Sidlo: Nad Rokoskou 2361/2a, Praha 8, 182 00

IC / DIC: 24772976 | CZ24772976

ID datové schranky: 8yxwfzd

Jednajici: Mgr. Martinem Kuénym, jednatelem

Kontaktni Gdaje: JUDr. Milan Grebe ¢&i/ grebeci @ak-hlavickova.cz ,
+420 773 659 331, Na Zéatorce, 339/10, 160 00 Praha 6 -
Bubene ¢

Zadavatel zada uchazeCe, aby pro veskerou komunikaci a doru€ovani pouzivali vyhradné tu¢né

zvyraznéné kontaktni daje zastupce zadavatele.

5. KLASIFIKACE PREDMETU VEREJNE ZAKAZKY (CPV

79340000-9 Reklamni a marketingové sluzby

79341400-0 Reklamni kampané

92111200-4 Vyroba reklamnich, propagacnich a informacnich filmd a videa
39294100-0 Informacni a propagacni vyrobky

22000000-0 Tiskarské vyrobky a souvisejici produkty

6. PREDMET VEREJNE ZAKAZKY

6.1. Pfedmétem projektu je pfiprava a realizace propagacnich aktivit vedoucich k cilové

navstévnosti CZV nejméné 50 000 osob/rok.

6.2. Pfredmét vefejné zakazky — ¢asti:

- Cast 1 - Kreativni navrh



Cast 2 - Vyroba tiskovin a reklamnich pfedmétu

Cast 3 - Multijazyény web a virtualni prohlidka

6.3. Podrobnosti budou stanoveny v oddilech pro jednotlivé ¢asti.
7. DOBA PLN ENi VEREJINE ZAKAZKY
7.1. Doba pInéni vefejné zakazky je stanovena takto:
Cast 1
- dodavka celoploSnych videi a rozhlasovych spott do 20 dna od podpisu smlouvy
- dodavka celoplosné viralni, rozhlasové, televizni a webové (bannerové a kontextové)
kampané do 20 dnd od podpisu smlouvy
- dodavka grafickych podkladd (vyrobnich dat) do 10 dnd od podpisu smlouvy
- dodavka spotd a kampani ke kulturnim akcim 15 dni pfed konanim akci, v pfipadé
Slavnosti brambor 2015 do 31. 7. 2015
Cast 2
- dodavka tiskovin ke kulturnim akcim 5 dni pfed konanim akci
- dodavka reklamnich pfedmétt do 20 dnd od podpisu smlouvy
- dodavka reklamnich bannert do 20 dnd od podpisu smlouvy
- dodavka billboardd do 30 dnd od podpisu smlouvy
Cast 3
- uvedeni do ostrého provozu do 20 dni od podpisu smlouvy s moznym doplnénim virtualni
prohlidky o venkovni z&béry CZV (centra Eden)do 8. 5. 2015; divodem je poskytnout
dodavateli jistotu vhodného pocasi na vyrobu profesionalnich zabért exteriéru
7.2. Pokud v duasledku okolnosti, které nemuze ovlivnit ani zadavatel, ani dodavatel jako
napk. prodlouZeni zadavaciho fizeni z ddvodu podanych namitek nebo Fizeni pied UOHS
apod. (dale jen ,prekazka“) dojde k situaci, ze pfedpokladany termin pinéni vefejné zakazky
nebude mozné dodrzet, posunuje se termin plnéni o dobu, po kterou trva pfekdzka. Za
téchto podminek lze jednotlivé terminy pisemnymi dodatky ke smlouvé podepsanymi
obé&ma stranami ménit.
8. MISTO PLNENI
8.1. Mistem plnéni je Ceska republika.
9. FINANCOVANI
9.1. Projekt je spolufinancovan z prostfedkd operacniho programu: ROP NUTS Il Jihovychod
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v rezimu de minimis.

CAST 1. KREATIVNiIi NAVRH

10. PREDMET A POPIS TETO CASTI VEREJIJNE ZAKAZKY

10.1.
10.1.1.

10.2.
10.2.1.

10.2.2.

10.2.3.

10.3.
10.3.1.

10.3.2.

Cile kreativniho navrhu
Cilem je sloucit do jednoho baliku kreativni ¢innosti, které uréi dlouhodobou

marketingovou ,tvar” centra Eden a vytvori jeho atraktivni vizualni a medialni stopu.
Popis kreativniho navrhu

Tato Cast sestava z pozadavkl na kreativni navrh jako celek, a téz z pozadavkd na
jednotlivé prvky z tohoto navrhu, oznacené jako ,dil¢i ¢asti“. Uchaze¢ zpracuje nabidku
s ohledem jak na poZadavky na celek, tak na vSechny tyto dil¢i ¢asti dle podminek
uvedenych u jednotlivych diléich ¢asti.

Predmétem celé této €asti je vypracovani a predlozeni samostatného kreativniho

navrhu marketingové kampané centra Eden.

Cilovymi skupinami v celé této €asti jsou: individualni navst évnici (1. aktivni mladi

bez déti 25 - 35 let, tj. ndvStévnici zaméfeni na poznavani spojené s aktivnim pobytem v
prirodé, zdravy Zzivotni styl, ekologii a gastronomii), 2. stfedni a starSi v ék ,prazdné
hnizdo" 40 — 60 let tj. navStévnici zaméreni na atraktivni historické pamatky spojené se
zajimavou pfirodou, poznavani mistnich tradic a zvyk( véetné gastronomie) a dale 3.
rodiny s d étmi; u vSech cilovych skupin  je kladen duraz na navstévniky pfijizdégjici
s vyuzitim nemotorové dopravy jako jsou cyklisté, pési turisté, lyzafi-béZzci, jezdci na koni.

U jednotlivych dil¢ich ¢asti mize byt pozadavek na zacileni (cilovou skupinu) upfesnén.

Zpracovani kreativniho navrhu do nabidky
Kreativni navrh jako celek bude obsahovat slovni popisy a vhodny obrazovy doprovod.
Navrh bude obsahovat:
Gvodni  €ast suvedenymi vychodisky, navrhovanymi cili a zd{ivodnénimi
marketingového pojeti kampané;
vlastni télo kampané, které bude obsahovat popisy vSech pozadovanych plnéni v
€lenéni dle popisu u jednotlivych dil ~ €ich €asti dodavky (viz dale).
Uchaze¢ ve zpracovani v maximalni mife zohledni nasledujici ¢tyfi pozadavky:

.soulad s vizi centra Eden“ - kreativni navrh musi naplnovat vizi centra Eden

(informace jsou dostupné na http://www.edencentre.cz/nasevize/ a

http://www.edencentre.cz/vizualizace-video/)

wosloveni cilovych skupin“ - kreativni navrh musi oslovovat pozadované cilové

skupiny

srespektovani pravidel AIDA" - kreativni navrh musi maximéalné respektovat pravidlo
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10.4.

10.4.1.

10.5.

11.

11.1.

10.5.1.

10.5.2.

u€inné marketingové komunikace AIDA  (Awareness/Attraction-Interest-Desire-Action,

podrobné napf. na http://cs.wikipedia.org/wiki/AIDA
.mira vnitini provazanosti - kreativni navrh jako celek musi byt vnit iné provazany

(mySlenkové soudrzny, navazujici).

Hodnoceni
Hodnoceni nabidek na tuto ¢ast verejné zakéazky bude zalozeno jak na cené, tak na
hodnoceni miry napln éni necéiselnych kritérii (bod 10.3.2). Podrobny zplsob

hodnoceni uvadi bod 16.

Obsahové podklady

Nutné informace pro konkrétni kreativni ¢innosti, které nejsou soucasti této
dokumentace, doda zadavatel ve formé anotaci pfed zahdjenim ¢&innosti dodavatele.
Podrobné texty, presné formulace, vybér fotografii apod. navrhne dodavatel, a jsou
vzdy soucasti zakazky, pficemz zadavatel si vyhrazuje pravo oponentury véetné
oponentury prostfednictvim externich expertl. Vystupy téchto oponentur je dodavatel
povinen se fidit.

Dalsi informace je mozné ziskat téZ z webové prezentace www.edencentre.cz

DILCi CASTI (ODDILY) KRATIVNIHO NAVRHU

11.1.1.

11.1.2.

Dil¢i €ast Grafické podklady

Predmeétem této dil€i ¢asti je dodavka vyrobnich dat pro tiSténou i elektronickou rekla-

mu v podobé kompozitnich pdf dat v pfisluSném rozliSeni podle Gc&elu, vcetné 20
zdrojovych fotografii v pfislusném rozliSeni a profesiondlni kvalité v€etné autorskych
prav. Zadavatel si vyhrazuje pravo kone¢ného vybéru pouzitych fotografii. Grafické
podklady budou vychazet ze zavazného grafického manualu (Pfiloha €. 4 ZD)

Jde o vyrobu nasledujicich grafickych podkladu:

grafika pro videoklipy, 2 verze

maly propagacni letdk, A6, oboustranny

pravodce centrem, letdk A4, oboustranny

billboard, 1 verze, rozmér min. 510 x 240 cm

bannery pro el. reklamu, 10 ks

velky letdk oboustranny, s perforaci, A4, 3 druhy pro 3 akce

minikucharka, A4, jeden sklad (vysl. format A5), 3 druhy pro 3 akce

plakaty, A2, 3 druhy pro 3 akce

minipozvanka, A6, oboustrannd, 3 druhy pro 3 akce

grafické podklady pro web

grafické podklady pro polep auta

grafické podklady pro drobnou merkantilni reklamu

navigacni bannery velkoploSné 8 ks, min. 1 x 3 m, max. 4x 2 m



11.1.3.

Zpracovani této dil€i ¢asti do nabidky: k této ¢asti zakazky nepfikladd uchaze¢ zadné

11.2.
11.2.1.

11.2.2.

11.2.3.

11.3.
11.3.1.

11.3.2.

své navrhy na kreativni feSeni zakazky.

Diléi €ast CeloploSné propaga €ni videoklipy

Predmétem této dil€i €4sti jsou dvé verze videoklipa (delSi verze cca 3 minuty, kratSi

verze min. 10, max. 30 sekund,) s vyuzitim v elektronickych médiich (delSi verze, nizsi
rozliSeni, priméarné viralni distribuce) a v televizi (kratSi verze, HD rozliSeni, primarné dis-
tribuce prostfednictvim TV vysilani). Tato ¢ast obsahuje scénar, vyrobu, preklady a titul-
kovani; z klipd budou v rdmci jedné zakazky vygenerovany reklamni bannery (na-
pfiklad animované gify) pro pouziti v internetovych bannerovych kampanich (nejméné
10 ks); obé verze budou provedeny primarné v ¢estiné, delSi videoklip bude opatfen
titulkovanim (jazykové verze EN, DE, FR, RUS, IT, ES); pfipousti se i feSeni bez mlu-
veného slova; klipy budou opatfeny vhodnym hudebnim doprovodem, autorska prava
budou vypofadéana; videoklipy musi ve své grafice respektovat pfiméfenym zpusobem
zavazny graficky manual (Pfiloha ¢ 4 ZD); pfikladem takového videoklipu je
https://www.youtube.com/watch?v=590P99 B4Sc

Zpracovani této diléi asti do nabidky: Uchaze¢ v ramci nabidky pfedlozi koncept klipu

v podobé slovniho popisu v rozsahu max. 1 strany A4, ktery bude obsahovat:

koncept videoklipu/vytvarné feSeni (napf. hrana scénka, animace apod.)

hlavni myslenku klipu, tj. co by si z néj mél poslucha¢ zapamatovat

zkraceny literarni scénar klipu

zdavodnéni konceptu

Navrh bude obsahovat ilustraéni obrazovy doprovod, storyboard neni pozadovan. Cel-
kovy orienta €ni finan €ni ramec pro vyrobu videoklip & celkem €ini 240 000 K € bez

DPH (tento rdmec neni zavazny).

Diléi éast TV prezentace celoploSnych propaga €nich videoklip U

Predmétem této dil¢i Easti je navrh a realizace medialniho mixu, nakup reklamniho

prostoru, odvysilani klipd.

Zpracovani této diléi ¢asti do nabidky: Uchaze¢ navrhne a viozi do nabidky mediélni

mix v podobé nize uvedené tabulky (tabulku uchaze¢ rozsifi podle potfeby). Tabulka
bude opatfena slovnim popisem, ktery bude obsahovat zdGvodnéni zvoleného feSeni
v rozsahu max. 1 str. A4 (definice cild, strategie, taktika). Uchaze¢ bude touto nabidkou
vazan i v pribéhu realizace a musi realizaci zajistit v souladu s touto nabidkou. Sou-
¢asné musi v prabéhu plnéni garantovat vérohodnym zpuisobem skute¢ny pocet odvysi-
lani/zobrazeni (napfiklad potvrzenim pfislusného média, resp. kopii vysilaciho schéma-
tu pfislusného videoklipu apod.). Pocet pozadovanych opakovani je minimalné 4x na
celoploSnych klasickych” stanicich kterékoliv ze tfi nejsilngjSich skupin na televiznim
trhu v CR v High Season (v&echny mésice mimo Low Season) a 4x v Low Season (mé-
sice I.-Il., VIL.-VIIl.), minim&lné 50x na celoploSnych webovych stanicich, min. 250x na

regionalnich televizich kraje Jihomoravského a min. 250x na regionalnich televizich
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kraje VysocCina. Nejméné polovina vysilaciho ¢asu vSech webovych stanic musi byt
v High Season. Nad rdmec tohoto minimalniho plnéni muze uchaze¢ nabidnout ,dalSi
prvky” (tj. vystoupeni zastupcli centra Eden v existujicich pofadech klasickych TV stanic
de facto v pozici hosta). Jina plnéni nad ramec minimalniho plnéni, napf. vystoupeni ve
webovych nebo regionalnich televizich, mGzZe uchaze¢ nabidnout, nebudou vsak
prfedmétem hodnoceni. Celkovy orienta €ni finan éni rAmec pro tuto dil €i €ast €ini

540 000 K€ bez DPH (tento ramec neni zavazny).

Poéet Poéet
Oslovovana opakovani v opakovani v
cilova Low High
: Vazba . .
skupina dle Season /po €et | Season /po ¢et
; ) . reklamy na 5 )
TV stanice Nazev zameéreni ) a nazev a nazev
L programovy 5 5
konkrétni . pofadu pofadu
: blok/po fad . o
stanice a v pfipadé v pfFipadé
programu .dalSich .dalSich
prvk u* prvk G*
Celoplosné
"klasické"
Celoplosné
webové
Regionalni webové
JM kraj
Regionalni webové
kraj Vyso€ina
DalSi prvky
11.4. Dil¢i €ast Videorecepty

11.4.1. Pfedmétem této dil€i €asti je dodani tfi verzi pro tfi kulturni akce; obsahuje scénéf, vy-

robu, preklady a titulkovani; primarni vyuziti je v elektronickych médiich, neni poza-
dovano HD rozliSeni; videa budou primarné provedena v ¢esting, klipy budou opatfeny
titulkovanim v jazykovych verzich EN, DE, FR, RUS, IT, ES; nepfipousti se feSeni bez
mluveného slova; videorecepty vyuziji znamé kuchafské osobnosti, které uvafi vy-
brané speciality z Vysoc&iny, zaloZzené na pfislusSnych surovinach primarné z produk-
ce farmy Eden; tato skute¢nost bude ve videich vhodnym zpusobem zdlraznéna; sou-
¢asti videoreceptll bude i rozpis surovin; délka videorecept bude 2 — 3 minuty; pfikla-
dem takového videoreceptu je

finan éni rédmec je

http://www.youtube.com/watch?v=IFbgYhiM_DO; orienta énf

stanoven na 75 000 K € bez DPH pro vSechny videorecepty (tento ramec neni zavaz-

ny).

11.4.2._Zpracovani této diléi ¢asti do nabidky: Nezpracovava se.




11.5.
11.5.1.

Dil¢i €ast Viralni kampan é

Predmétem této dil€i €asti je distribuce celoploSnych videoklipd a videoreceptl prove-

11.5.2.

dena pomoci viralnich kampani na socialnich sitich v zavislosti na poZzadovaném Uuce-
lu (celkem 3 viralni kampané pro 3 kulturni akce a 1 celoplo$na kampan); pozadovany
minimalni pocet shlédnuti, ktery musi uchaze¢ garantovat, je 40 000 celkem za vSech-
na videa, k podpofe distribuce mdze uchaze¢ vyuzit i placené reklamy na sociélnich si-
tich. Uchaze¢ muaze nabidnout plnéni nad minimalni ramec.

Zpracovani této dil€i €asti do nabidky: Uchaze& v rdmci nabidky pfedlozi koncept vi-

11.5.3.

11.6.
11.6.1.

11.6.2.

ralnich kampani v podobé slovniho popisu v rozsahu max. 1 strany A4, ktery bude ob-
sahovat:

zakladni koncept vSech 4 viralnich kampani jednotlivé (definice cill, strategie a taktika)
seznam navrhovanych cilovych socialnich siti a webu

seznam alespon 20 relevantnich podpurnych (seedingovych) kanalt, kam bude video
umisténo.

Orienta €ni finan €ni ramec pro tyto kampan & €ini celkem 185 000 K € bez DPH (ten-

to ramec neni zavazny).

Dil¢i ¢ast CeloploSny propaga ¢€ni rozhlasovy spot

Predmétem této diléi Casti je jedna verze s moznosti adaptaci v ¢ase, délka 10 - 30

sekund; obsahuje scénar a vyrobu; primarni je vyuziti pfi kampani v celoploSnych radi-
ich, sekundarné v radiich webovych; spot bude proveden v ¢estiné.

Zpracovani této diléi €asti do nabidky: Uchaze¢ v rdmci nabidky predlozi koncept spotu

11.6.3.

11.7.
11.7.1.

11.7.2.

v podobé slovniho popisu v rozsahu max. 1 strany A4, ktery bude obsahovat:

koncept spotu (napf. hrana scénka, rozhovor apod.)

hlavni mySlenku spotu, tj. co by si z néj mél poslucha¢ zapamatovat

zkraceny literarni scénar spotu

zd{vodnéni konceptu

Celkovy orienta €ni finan €ni ramec pro spot ¢&ini 12 000 K¢ bez DPH (tento ra-

mec neni zavazny).

Diléi €ast Prezentace celoploSného rozhlasového spotu

Predmétem této dil€i asti je navrh a realizace medialniho mixu, nakup reklamniho

prostoru, odvysilani spotu v radiich.

Zpracovani této dil€i €asti do nabidky: Uchaze€ vlozi a navrhne do nabidky mediélni

11.7.3.

mix v podobé nize uvedené tabulky.

Tabulka bude opatfena slovnim popisem, ktery bude obsahovat zdUvodnéni zvoleného
feSeni v rozsahu max. 1 str. A4 (cile, strategie, taktika). PoZadovany minimalni pocet
opakovani v klasickych celoploSnych stanicich je 4x denné ve dvou jednotydennich rela-
cich v prdbéhu jara a pfed letnimi prdzdninami. Nad rdmec tohoto minimalniho pInéni
muze uchaze¢ nabidnout ,dalSi prvky” (tj. vystoupeni zastupcl centra Eden v existuji-

cich poradech klasickych rozhlasovych stanic de facto v pozici hosta). Jin& plnéni nad
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ramec minimdlniho plnéni, napf. vystoupeni ve webovych nebo regionalnich stanicich
muaze uchaze¢ nabidnout, nebudou vSak pfedmétem hodnoceni. Uchaze¢ bude touto
nabidkou vazan i v pribéhu realizace a musi realizaci zajistit v souladu s touto na-
bidkou. Souc¢asné musi béhem plInéni garantovat vérohodnym zplsobem skute¢ny po-
Cet odvysilani (napfiklad potvrzenim pfisluSného média, resp. kopii vysilaciho schématu
pFislusného spotu apod.) Celkovy orienta €ni finan €éni rAmec pro tuto dil &i €ast €ini

300 000 K€ bez DPH (tento rAmec neni zavazny).

Poéet
Oslovovana cilova Vazba opakovani/po
; 5 skupina dle zam éreni | reklamy na cet poradu
Rozhl. stanice Nazev _ : : .
konkrétni stanice a programovy v pfipadé
programu blok/po fad LdalSich
prvk a“
Celoplosné
.Klasické"
Webové
DalSi prvky

11.8.
11.8.1.

11.8.2.

11.8.3.

11.9.
11.9.1.

Dil¢éi €ast Rozhlasové spoty kulturnich akci

Predmétem této diléi Casti — 3 verze pro tfi kulturni akce; tyto spoty budou provedeny

pouze v ¢eské verzi; délka 10 - 30 sekund; obsahuje scénaf a vyrobu; spoty budou pri-
marné nasazeny v regionalnich radiich kraje Vysoc¢ina, Pardubického a Jihomoravské-
ho, sekundarné ve webovych radiich.

Zpracovani této dil¢i ¢asti do nabidky: Uchazec¢ v rdmci nabidky pfedloZi koncept spotu

v podobé slovniho popisu v rozsahu max. 1 strany A4, ktery bude obsahovat:

koncept jednoho spotu (napf. hrana scénka, rozhovor apod.)

hlavni mySlenku jednoho spotu, tj. co by si z néj mél poslucha¢ zapamatovat

zkraceny literarni scénar daného spotu

zd{vodnéni konceptu

Celkovy orienta €ni finan €ni ramec pro vSechny spoty  €ini 24 000 K & bez DPH (tento

rdmec neni zavazny).

Dil¢éi €ast Prezentace rozhlasovych spot 0 kulturnich akci

Predmétem této dil€i Easti je navrh a realizace medialniho mixu, nakup reklamniho

prostoru, odvysilani spotll. Uchaze€¢ navrhne mix v podobé nize uvedené tabulky. Poza-
dovany minimalni pocet radii je 1 ,klasicka" regionalni stanice z kraji Jihomoravského,
Pardubického, Vysocina (celkem 3 stanice) pro kazdou kulturni akci, minimalni pocet

opakovani pro kazdou kulturni akci jsou 2 étrnactidenni kampané v kazdé stanici pred
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samotnou akci, spot 7x denné. Celkem tedy jde o 9 stanic na 3 akce (stanice se mohou
v kazdé akci opakovat) a 18 ¢trnactidennich kampani. Nad ramec tohoto minimalniho
plnéni maze uchaze¢ nabidnout ,dalSi prvky” (tj. vystoupeni zastupcu centra Eden
v existujicich pofadech klasickych rozhlasovych stanic de facto v pozici hosta. Jina piné-
ni nad rdmec minimalniho plnéni, napf. vystoupeni ve webovych radiich, mize uchaze¢

nabidnout, nebudou vSak pfedmétem hodnoceni.

11.9.2. Zpracovani této dil€i ¢asti do nabidky: Uchaze€ vlozi do nabidky nize uvedenou tabulku.

Tabulka bude opatfena slovnim popisem, ktery bude obsahovat zdivodnéni zvoleného
feSeni v rozsahu max. 1 str. A4 (stanoveni cild, strategie, taktika). Uchaze¢ bude touto
nabidkou vazan i v pribéhu realizace a musi realizaci zajistit v souladu s touto na-
bidkou. Sou¢asné musi béhem plnéni garantovat vérohodnym zplisobem skute¢ny po-
Cet odvysilani (napfiklad potvrzenim pfisluSného média, resp. kopii vysilaciho schématu
pfislusného spotu apod.) Celkovy orienta¢ni finan €ni ramec pro tuto dil ¢i €ast €ini

125 000 K¢ bez DPH (tento ramec neni zavazny).

Oslovovana Pocet
o : Vazba reklamy na . .
cilova skupina i opakovani/po éet
Rozhl. ’ . programovy o
: Nazev dle zam éreni _ . | pofadua v pfipadé
stanice _ blok/po fad (je-li . X
konkrétni LdalSich prvk a“
: relevantni)
stanice
Regionalni
,Klasické"
Webové
DalSi prvky
11.10. Diléi €éast PR €lanky a nakup reklamniho prostoru v tisku
11.10.1. Predmétem této diléi Easti jsou PR ¢lanky jsou ureny pro propagaci centra
Eden a porfaddanych kulturnich akci nenasilnou formou v podobé placenych ¢lankd v
tisténych a elektronickych médiich.
11.10.2. Zpracovani této diléi Casti do nabidky: Uchaze¢ v ramci nabidky navrhne

vhodna média pro realizaci PR ¢lankd v podobé nize uvedené tabulky. Minimalni poza-
dovany rozsah kazdého ¢lanku je 0,5 NS (tj. 900 znaku, symbol a mezer) plus je-li to
relevantni, vhodny obrazovy doprovod. Jeden PR ¢lanek bude vSeobecny a bude zve-
fejnén v celostatnim tiSttném médiu (nelze nahradit jednotlivou regiondlni mutaci celo-
statniho média) a 3 PR ¢lanky stejného rozsahu budou vztazeny ke tfem kulturnim ak-
cim a zvefejnény v regionalnim tisku kraji Jihomoravského, Vysocina a Pardubického.
V tomto pfipadé Ize vyuzit regionalni mutace celostatnich médii. Celkem tedy jde o 10
PR ¢lankd. Nad ramec tohoto minimalniho pInéni mize uchaze¢ nabidnout ,dalsi prvky*

(. PR ¢lanky napriklad na webovych portalech, v tydenicich apod.). Tabulka bude do-
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plnéna o zdGvodnéni navrhovaného feSeni v podobé psaného textu v rozsahu max. 1
str. A4. Zdivodnéni bude obsahovat behavioralni zacileni. Uchaze¢ bude touto na-
bidkou vazan i v prabéhu realizace a musi realizaci zajistit v souladu s touto nabidkou.
Celkovy orienta €ni finan €ni ramec pro tuto dil ¢&i €ast ¢ini 160 000 K& bez DPH (tento

rdmec neni zavazny).

Média nazev zam éreni (cilova skupina)

TiSténa (vSeobecny

¢lanek)

Tisténa (kulturni

akce)

DalSi prvky

11.11. Diléi éast Bannerova reklama

11.11.1. Predmétem této diléi €asti je bannerovéa reklamni kampan, které4 bude probihat

pfed hlavni letni sezénou a pred jednotlivymi kulturnimi akcemi, kone¢ny termin zaha-
jeni kampani urci zadavatel; dodavatel mGze vyuzit grafické podklady vygenerované
z celoplosSného videoklipu a musi pfitom respektovat zavazny graficky manual (Pfiloha
€. 4 ZD); uchaze¢ musi nabidnout nejméné 3 pohyblivé bannery (napf. animované gify);
minimalni poZadovany pocet zobrazeni (impresi) celkem je 500 000, minimalni velikost
banneru je 24 000 bodud. Nad ramec tohoto minimalniho plnéni mizZe uchaze¢ na-
bidnout ,dalSi prvky” (tj. vySSi pocet impresi).

11.11.2. Zpracovani této dil€i ¢asti do nabidky: Uchaze€¢ navrhne v ramci nabidky

bannerovou kampar v podobé nize uvedené tabulky. Cilovymi skupinami jsou indivi-
dualni navstévnici a rodiny s détmi €esky a anglicky hovo Fici. Tabulka bude opatfena
slovnim popisem, ktery bude obsahovat zdlvodnéni zvoleného FeSeni v rozsahu max. 1
str. A4. Uchaze¢ bude touto nabidkou vazan i v priibéhu realizace a musi realizaci zajis-
tit v souladu s touto nabidkou. Sou¢asné musi béhem pInéni garantovat vérohodnym
zplsobem skute€ny pocCet zobrazeni (napfiklad potvrzenim pfisluSného média, resp.
kopii reklamniho schématu apod.; prosty print screen neni pfipustny). Celkovy ori-
entaéni finan €éni ramec pro tuto dil €i €ast €ini 150 000 K& bez DPH (tento ramec

neni zavazny).

Portal nazev zam éreni Pramérna garantovany
(cilova mésiéni po et
skupina) navst évnost zobrazeni
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Junikatni
navst évnici
DalSi prvky
11.12.  Diléi €4st Kontextova reklama
11.12.1. Predmétem této diléi Easti — reklamni kampané budou probihat pfed hlavni let-

ni sezénou a jednotlivymi kulturnimi akcemi; konecny termin zahajeni kampani uréi za-
davatel; poZzadovany jsou minimalné 4 kampané, kazda na dvou webovych vyhledava-
¢ich, z toho nejméné jeden s celosvétovou plsobnosti a na dvou celosvétovych soci-
alnich sitich. Minimé&lni pozadovany pocet proklikd celkem je 5 000. Nad rdmec tohoto
minimalniho plnéni maze uchaze¢ nabidnout ,dalsi prvky* (tj. vySSi pocet proklikd).

11.12.2. Zpracovani této dil€i ¢asti do nabidky: Uchaze€¢ navrhne v rdmci nabidky

kontextovou kampar v podobé nize uvedené tabulky. Cilovymi skupinami jsou indivi-
dualni navstévnici a rodiny s détmi €esky a anglicky hovo Fici. Tabulka bude opatfena
slovnim popisem, ktery bude obsahovat zdGvodnéni zvoleného FeSeni v rozsahu max. 1
str. A4 v€etné navrhu SirSiho vybéru vhodnych klicovych slov a (nejméné 5 ¢eskych, 5
anglickych) a frazi (nejméné 3 ceské, 3 anglické) véetné CPC (cena za proklik).
Uchaze¢ bude touto nabidkou vazan i v prubéhu realizace s vyjimkou pouziti klic¢ovych
slov a frazi, nebot situace na elektronickém trhu se prudce méni v pribéhd dnl i hodin;
uchazedi je tak tfeba poskytnout prostor k tomu, aby mohl kampané realizovat s maxi-
malni ucinnosti po celou dobu realizace projektu a reagovat na zakladé vyhodnoceni
Gcinnosti kampané. Uchaze& musi garantovat vérohodnym zplasobem skuteény pocet
zobrazeni/prokliki - zadavatel pozaduje pfistup na online pocitadla jednotlivych
kampani, jako doklad se nepfipousti prosty print screen obrazovky. Celkovy orienta €ni

finan €ni ramec pro tuto dil &i éast €ini 90 000 K& bez DPH (tento ramec neni zavazny).

arantovany po cet
Portal Kli ¢ové slovo/fraze CPC)* S .y p
proklik G

DalSi prvky

)* CPC — cost per click, cena za proklik

12. POZADAVKY ZADAVATELE NA KVALIFIKACI
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13.

14.

12.1. Rozsah pozadavk G na kvalifikaci

12.1.1. Uchaze¢ je povinen v souladu s ustanovenim § 50 ZVZ splnit kvalifikaci.

12.1.2. Splnénim kvalifikace se rozumi:

- splnéni zékladnich kvalifika¢nich pfedpokladi podle § 53 ZVZ
- splnéni profesnich kvalifikaénich predpokladd podle § 54 ZVZ
- splnéni technickych kvalifikanich pfedpoklad( podle § 56 ZVZ

- predlozeni ¢estného prohlaSeni o ekonomické a finanéni zplsobilosti splnit vefejnou

zakézku podle § 50 odst. 1 pism. c) dle vzoru v pfiloze &. 4 ZD.

12.2. Prokézani kvalifikace

12.2.1. Splnéni kvalifika¢nich predpokladd prokazuje uchazeé¢ do nabidky dle § 62 odst. 3 ZVZ
POUZE predlozenim ¢&estného prohlaseni, z jehoz obsahu bude zfejmé, Ze uchazeé
kvalifikacni pfedpoklady pozadované zadavatelem spliuje. K tomu uchaze¢ pouzije vzor
v pfiloze ¢. 3 této zadavaci dokumentace.

12.2.2. Uchaze¢, se kterym méa byt uzaviena smlouva podle § 82, je povinen pfed jejim
uzavienim predlozit zadavateli origindly nebo (fedné ovéfené kopie dokladu
pozadovanych k prokazani splnéni kvalifikace (viz nize). Nesplnéni této povinnosti se
povaZuje za neposkytnuti soucinnosti k uzavieni smlouvy ve smyslu ustanoveni § 82
odst. 4 ZVZ.

12.2.3. Kvalifikaci nespini uchaze¢, ktery neprokaze splnéni kvalifikace v rozsahu stanoveném
ZVZ a v rozsahu stanoveném zadavatelem, nebo poskytne (daje neuplné nebo
nepravdivé. Uchazeg, ktery nesplni kvalifikaci, musi byt ze zadavaciho Fizeni vyloucen (8§
60 odst. 1 ZVZ).

12.2.4. Cestné prohlaSeni musi byt podepsano osobou opravnénou jednat jménem & za
uchazece.

12.2.5. Pokud za uchazece jednd zmocnénec na zakladé plné moci, musi byt v nabidce

predloZena plnd moc zmocnénce.

ZAKLADNI KVALIFIKA CNi PREDPOKLADY

13.1. Uchaze¢ je povinen splnit zakladni kvalifikaéni pfedpoklady dle § 53 odst. 1
zakona. V nabidce je prokazuje pfedlozenim ¢estného prohladSeni dle vzoru (viz Pfiloha
¢. 3ZD).

13.2. Originaly nebo Gfedné ovérené kopie vySe pozadovanych dokladl (853 odst. 3 zakona)

predlozi vitézny uchaze¢ bez vyzvani pfed podpisem smlouvy.

PROFESNI KVALIFIKA CNi PREDPOKLADY
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15.

14.1.

14.2.

14.3.

14.3.1.

14.3.2.

Uchaze¢ je povinen splnit profesni kvalifikaéni prfedpoklady dle § 54 zékona. V

nabidce je prokazuje predlozenim ¢estného prohlaseni dle vzoru (viz Pfiloha €. 3).

Originaly nebo Ufedné ovéfené kopie nize pozadovanych dokladl predlozi vitézny

uchazec¢ bez vyzvani pfed podpisem smlouvy.

Uchaze¢ splfiuje kvalifikaci, pokud je schopen pfedloZit:

Vypis z obchodniho rejstfiku, pokud je v ném zapsan, ¢i vypis z jiné obdobné evidence,
pokud je v ni zapsan,

doklady o opravnéni k podnikani podle zvlaStnich pravnich pfedpis(i v rozsahu, ktery
dolozi opravnéni uchazece zrealizovat predmét vefejné zakazky, zejména vypis ze

Zivnostenského rejstriku.

TECHNICKE KVALIFIKA CNi PREDPOKLADY

15.1.

15.2.

15.3.
15.3.1.

15.3.2.

Uchaze¢ je povinen splnit technické kvalifikacni pfedpoklady dle § 56 zakona. V
nabidce je prokazuje pouze pfedlozenim ¢estného prohlaseni dle vzoru (viz Pfiloha ¢.
3).

Originaly nebo Ufedné ovéfené kopie nize pozadovanych dokladl predlozi vitézny

uchazec¢ bez vyzvani pfed podpisem smlouvy.

Uchaze¢ splriuje kvalifikaci, pokud je schopen predloZit:

Seznam vyznamnych sluzeb poskytnutych v poslednich 3 letech. Pfilohou tohoto
seznamu musi byt osvédcéeni objednateld o plnéni min. 3 zakazek na marketingové
¢innosti v minimalnim rozsahu 500 000,- K& bez DPH za kazdou, z nichZ alespon jedna
obsahuje c¢innosti souvisejici s marketingem v cestovnim ruchu a alespon jedna
obsahuje tvorbu textovych a grafickych podkladd pro vznik marketingovych vystupt
(obsahu pro internetové nebo tiSténé prezentace) v oblasti cestovniho ruchu.

V pfedmétnych osvédcenich objednatelt budou uvedeny tyto udaje:

nazev zadavatele

nazev vyznamné sluzby

popis vyznamné sluzby

doba realizace této vyznamné sluzby

jméno, pfijmeni a podpis odpovédné osoby, kterd osvédceni vystavila

Seznam ¢len( realiza¢niho tymu se zkracenym strukturovanym profesnim Zivotopisem
s nasledujicimi minimalnimi podminkami:
- tym musi mit min. 4 ¢leny tohoto slozeni:
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16.

- VS vzdélani alespor 2 &lendi realizaéniho tymu, a to v oblasti cestovniho ruchu,

medialni komunikace, marketingu, publicistiky nebo obdobné

- SS vzdé&lani alespoit 1 &lena realizadniho tymu, a to v oblasti uZité grafiky,

grafického designu, kresby nebo obdobné

- praxe v oblasti marketingu a zaroven cestovniho ruchu min. 5 let (1 osoba)
- praxe v oblasti audiovizualni tvorby min. 3 roky (1 osoba)

- praxe v oblasti grafické tvorby min. 3 roky (1 osoba)

HODNOTICI KRITERIA, ZPUSOB HODNOCENI

16.1.
16.1.1.

16.1.2.

16.1.3.

16.1.4.

16.1.5.

16.1.6.

Hodnotici kritéria

U kreativnich prvkd (videa, spoty) bude posuzovana mira naplnéni prvnich tfi pozadavki
bodu 10.3.2; u reklamnich pInéni (prezentace, kampané, vysilani) bude posuzovana mira
naplnéni pozadavkd dle 10.3.2 pouze ve vztahu k osloveni pozadovanych cilovych
skupin. Dale bude k tomuto pfistupovat hodnoceni poc¢tu obohacujicich prvkd (,dalSi
prvky* nad pozadovany minimalni ramec plnéni.

U kreativniho navrhu jako celku bude posuzovana navic mira vnitfni provazanosti
jednotlivych dil€ich ¢asti a celkové konzistentnosti.

Zadavatel stanovil v souladu s ustanovenim § 78 odst. 1 pism. a) zakona zakladni

hodnotici kritérium, kterym je ekonomicka vyhodnost nabidky.

Pro hodnotici kritérium ekonomické vyhodnosti nabidky stanovil zadavatel tato dil¢i
hodnotici kritéria a jejich vahy:

Cena 60%

Kvalita nabizeného feSeni 40%

V ramci diléiho hodnoticiho kritéria ¢. 1 — Cena bude hodnocena celkova nabidkova

cena za predmét pinéni v K¢ bez DPH. Bude pouZzit nasledujici vzorec:

nejvyhodnéjSi nabidka (cena)

100 x x vaha vyjadirena v procentu
Yl p

cena hodnocené nabidky

V ramci diléiho hodnoticiho kritéria €. 2 - Kvalita nabizeného feSeni budou nabidky
hodnoceny podle nasledujicich podkritérii navazujicich na uchaze¢em nabizené FfeSeni.

U podkritéria ,DalSi prvky* bude hodnocen jejich pocet.

po et
bod 0

Podkritérium Hodnoceni

CeloploSné | Dosazen& mira naplnéni pozadavku |0 -5 bodu (5 bod0 bude

propagacni |,soulad s vizi centra Eden*“ pfifazeno nejlepSimu navrhu)

Dosazena mira naplnéni pozadavku |0 -5 bodu (5 bod( bude
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Losloveni cilovych skupin®

pfifazeno nejlepSimu navrhu)

Dosazena mira pozadavku

0 - 5 bodu (5 bodu bude

videoklipy _ ) _
Lrespektovani pravidel AIDA" pfifazeno nejlepSimu navrhu)
TV Dosazena mira naplnéni pozadavku |0 - 5 bodu (5 bod( bude
prezentace |,0sloveni cilovych skupin® pfifazeno nejlepSimu navrhu)

celoplosnych

propagacnich

Dalsi prvky

0 - 5 bodu (5 bod0 bude

pfifazeno nejlepSimu navrhu)

videoklip
Dosazena mira naplnéni pozadavku |0 - 5 bod{ (5 bodl bude
Viralni Losloveni cilovych skupin® pfifazeno nejlepSimu névrhu)
kampané .. 0-5 bodlj (5 bOdLOJ bude
Dalsi prvky ) _ ) i
pfifazeno nejlepSimu navrhu)
Celoplogny Dosazena mira naplnéni pozadavku |0 - 5 bodu (5 bod( bude
propaga&ni ,soulad s,vizi, centra Ede,n“ pfifazeno nejlepSimu navrhu)
) Dosazena mira naplnéni pozadavku |0 - 5 bodu (5 bod( bude
rozhlasovy o _ i o i
Losloveni cilovych skupin® pfifazeno nejlepSimu navrhu)
spot Dosazena mira pozadavku 0 - 5 bodu (5 bodli bude
Lrespektovani pravidel AIDA" pfifazeno nejlepSimu navrhu)
Prezentace | Dosazen& mira naplnéni pozadavku |0 -5 bodu (5 bodl bude

celoplosného

rozhlasového

Losloveni cilovych skupin®

pfifazeno nejlepSimu navrhu)

0 - 5 bodu (5 bod0 bude

Dalsi prvky . S .
spotu pfifazeno nejlepSimu navrhu)
Dosazena mira naplnéni pozadavku |0 - 5 bod{ (5 bodl bude
Rozhlasové ,soulad s vizi centra Eden” pfifazeno nejlepSimu navrhu)
spoty Dosazena mira naplnéni pozadavku |0 -5 bod{ (5 bodl bude
kulturnich | ,osloveni cilovych skupin® pfifazeno nejlepSimu navrhu)
akei Dosazena mira pozadavku 0 - 5 bodt (5 bodu bude
Lrespektovani pravidel AIDA" pfifazeno nejlepSimu navrhu)
Prezentace | Dosazen& mira naplnéni pozadavku |0 -5 bodu (5 bod( bude

rozhlasovych
spott

kulturnich akci

Losloveni cilovych skupin®

pfifazeno nejlepSimu navrhu)

DalSi prvky

0 - 5 bodu (5 bod0 bude

pfifazeno nejlepSimu navrhu)

PR ¢lanky / | DosaZzena mira naplnéni pozadavku |0 -5 bodud (5 bodd bude
nakup ,osloveni cilovych skupin® pfifazeno nejlepSimu navrhu)
reklamniho 3 0 - 5 bodu (5 boddi bude
prostoru v | DalSi prvky - I .
pfifazeno nejlepSimu navrhu)
tisku
. | Dosazen& mira naplnéni pozadavku |0 -5 bodu (5 bod0 bude
Bannerova
Losloveni cilovych skupin® pfifazeno nejlepSimu navrhu)
reklama 0 - 5 bodt (5 bodd bude
DalSi prvky ) _
pfifazeno nejlepSimu navrhu)
. | Dosazena mira naplnéni pozadavku |0 - 5 bodd (5 bodud bude
Kontextova
Losloveni cilovych skupin® pfifazeno nejlepSimu navrhu)
reklama ~ 0 - 5 bodt (5 bodd bude
Dalsi prvky . D .
pfifazeno nejlepSimu navrhu)
Kreativni Dosazena mira naplnéni pozadavku |0 -5 bod{ (5 bodl bude
navrh jako | ,soulad s vizi centra Eden" pfifazeno nejlepSimu navrhu)
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Dosazena mira naplnéni pozadavku |0 - 5 bodu (5 bod( bude
Losloveni cilovych skupin® pfifazeno nejlepSimu navrhu)
ek Dosazena mira pozadavku 0 - 5 bod( (5 bodu bude

cele

zrespektovani pravidel AIDA" pfifazeno nejlepSimu navrhu)
Dosazena mira provazanosti celku a
. L . ] 0 - 5 bodl (5 bodu bude
jednotlivych €asti (mySlenkova - o i

i . pfifazeno nejlepSimu navrhu)
navaznost, soudrznost)

16.1.7. Hodnotici komise udéluje pocet bodu v nabidce za kazdé jednotlivé podkritérium.
Vysledny pocet bodl pfidélenych nabidce se v ramci kritéria €. 2 spocte tak, ze se
pfidélené body u vSech podkritérii sectou. Poté bude toto bodové hodnoceni
pfepocitano podle nasledujiciho vzorce:

soucet podkritérii hodnocené nabidky
(100 x ) X vaha vyjadiena v procentu
soucet podkritérii nejvyhodnéjsi nabidky

16.1.8. Vysledné bodové hodnoceni nabidky se spocte tak, Ze se vysledky dosazené v ramci

kritéria €. 1 i kritéria €. 2 sec¢tou. Nabidka s nejvySSim poctem bodd bude vybrana jako

nejvyhodnéjsi. DalSi nabidky budou sefazeny sestupné podle poc¢tu dosazenych bod.

17. POZADAVKY NA JEDNOTNY ZPUSOB ZPRACOVANI NABIDKOVE CENY

17.1. Uchaze¢ vyplini vSechna nepodbarvena okénka tabulky, kterou vlozi ihned za kryci list
nabidky.
_ Nabidkovéa cena Nabidkovéa cena s
Nazev dil &i €asti DPH
bez DPH DPH

Celoplosné propagacni

videoklipy

TV prezentace
celoplosnych
propagacnich
videoklip

Viralni kampané

CeloploSny propagacni
rozhlasovy spot

Prezentace
celoploSného

rozhlasového spotu
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CAST 2. VYROBA TISKOVIN A REKLAMNICH PREDMETU

18.

PREDMET CASTI VEREJNE ZAKAZK Y

18.1.

18.2.

18.3.
18.3.1.

18.3.2.

Cilem vyrobni Casti vefejné zakazky je spojit do jednoho baliku veSkeré vyrobni
¢innosti. Vyrobni postupy a jejich vysledky musi vykazovat nejlepSi technologicky

dostupné parametry kvalitativni a estetické.

Cilovymi skupinami v celé této ¢asti jsou: individualni navst évnici - 1. aktivni mladi

bez déti 25 - 35 let, tj. navStévnici zaméfeni na poznavani spojené s aktivnim pobytem v
prirodé, zdravy Zzivotni styl, ekologii a gastronomii (ocekavany podil na celkové
navstévnosti centra 25%); 2. stfedni a starSi v ék ,prazdné hnizdo“ 40 — 60 let tj.
navstévnici zameéfeni na atraktivni historické paméatky spojené se zajimavou pfirodou,
poznavani mistnich tradic a zvyk( véetné gastronomie (ocekavany podil na celkové
navstévnosti centra 25%) a dale 3. rodiny sd étmi (o¢ekavany podil na celkové
navstévnosti centra 50%); u vSech cilovych skupin  je kladen dliraz na navstévniky
prijizdéjici s vyuzitim nemotorové dopravy jako jsou cyklisté, péSi turisté, lyzafi-bézci,

jezdci na koni.

Predm étem této Easti zakazky je dodavka téchto konkrétnich vyrobkl a sluzeb:

Maly propagaéni letdk A6 — celkovy néklad 40 000 ks, uréeno pro distribuci

prostfednictvim vystav a veletrhd; plnobarevny oboustranny tisk, papir 135 g nebo
vice, pfirodni nebo recyklovany, bez skladi a perforaci, 2 jazykové varianty (CZ
35 000 ks, EN 5 000 ks).

Privodce centrem A4 — celkovy naklad 200 000 ks, uréeno pro distribuci pfimo v

centru Eden; oboustranny plnobarevny tisk, papir 135 g nebo vice, pfirodni nebo
recyklovany, s perforaci (trhaci oddélitelny prouzek; vyroba pfislusSné matrice je
soucésti ceny a bude predana zadavateli), bez skladu, jazykové varianty (CZ 150 000
ks, EN 25 000 ks, DE 5 000 ks, FR 5 000 ks, RUS 5000 ks, IT 5000 ks, ES 5 000
ks);

18.3.3. Billboardy — celkem 4 ks, umisténi na D1 na 2 mésice (cca 15.6. — 15.8. 2015)

18.3.4.

v pfiméfené vzdalenosti od sjezdl ve sméru na Bystfici n.P., rozmér min. 510 x 240
cm, polep papir s odpovidajici trvanlivosti; umisténi vpravo ve sméru jizdy; cena
obsahuje vSechny néklady nutné k umisténi na danou dobu (vyroba, doprava,
instalace, pronajem plochy atd.).

Reklamni pfredméty — viz téz 18.4! Pozadujeme nejméné 10 000 ks reklamnich

predmétd nejméné 8 druh(; zavazné grafické podklady (logo fikového listu, text) doda

zadavatel v podobé elektronického grafického manudlu (viz Pfiloha &. 4); uchaze¢

navrhne sestavu 8 reklamnich pfedmét(i v ramci celkového orienta €niho finan €niho
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objemu této dil &i €asti zakazky, ktery ¢€ini 200 000 K& bez DPH; sou¢asné uchazeé
stanovi nabizeny pocet jednotlivych pfedmétd s ohledem na cilové skupiny; pfikladem
vybéru takovych reklamnich pfedmétd mohou byt napf. privésky, taSky, Eepice apod.;

18.3.5._Velky letak oboustranny, s perforaci, A4 — 3 varianty pro 3 kulturni akce a cca 4 000

ks, celkem 12 000 ks; oboustranny plnobarevny tisk, papir pfirodni nebo recyklovany,
nejméné 135 g, s perforaci (oddélitelné reklamni prouzky; vyroba pfisluSné matrice je
soucasti ceny a bude predana zadavateli), pouze ¢eskd mutace.

18.3.6._Minikucharka, A4 — celkem 15 000 ks, 3 varianty pro 3 kulturni akce & cca 5 000 ks,

oboustranny plnobarevny tisk, papir matna kfida min. 135 g, jeden sklad (vysledny

forméat A5), pouze Eeska mutace;

18.3.7._Plakéaty vyroba — celkem 1 800 ks, 3 varianty pro 3 kulturni akce & cca 600 ks;
jedno grafické provedeni pro jednu akci; dvé velikosti pro kazdou akci (A2/A3
v poméru priblizné 75/25%), papir min. 135 g kfida leskla, plnobarevny tisk, pouze
Ceska mutace;

18.3.8._Plakéty vylep — celkem cca 1 200 ks A2, 3 kampané pro 3 kulturni akce & cca 400 ks,
dvé distribuce (2 tydny pred akci vylep 300 ks, tyden pfed akci prelep 100 ks),
distribuce primarné v krajskych méstech (Brno, Jihlava, Pardubice), okrajové
v mensich sidlech (napf. Zdar nad Sazavou, Tisnov, Chrudim)

18.3.9._Minipozvanky, A6 — celkem 15 000 ks, 3 varianty pro 3 akce & cca 5 000 ks,

plnobarevny oboustranny tisk, papir matna kfida min. 135 g, pouze ¢eska mutace.

18.3.10.Navigacni bannery velkoploSné (plachtové reklamni bannery) — celkem 8 ks, rozmér

min. 3x1m (pfipousti se vétSi rozmér podle potfeby konkrétniho umisténi, maximalné
vSak 4x2 m), tisk na PVC plachtovinu min. 510g/m2, fotorealisticky tisk odolny UV,
okraje zahnuté a podlepené, oka po 50 cm; pozadovana je garantovana trvanlivost
bannert (materiél, barvy, konstrukce) na 5 let od doby dodani; v pfipadé jakéhokoliv
poskozeni je pozadovana bezplatnd oprava/vyména po stejnou dobu vyjma poskozeni
zplUsobeného 3. osobou; cena obsahuje vyrobu, instalaci, eventuélni konstrukci a cenu
za pronajem plochy na 5 let od doby dodani; vyvéSeny budou v nejbliz§im okoli (cca 20
km) a budou slouzit jako navigace &i upoutavka do arealu; navrh ploch bude pfimérené
vychazet z Pfilohy €. 5 Naviga¢ni systém a v maximalni mife jej doplfovat; zadavatel si

vyhrazuje pravo na schvaleni kone¢ného vybéru umisténi bannera.

18.4. Zpracovani navrhu reklamnich p  fedmétt do nabidky

18.4.1. Uchaze¢ ve zpracovani navrhu v maximalni mife zohledni nasledujici pozadavky:
- ,soulad s vizi centra Eden" — reklamni pfedméty musi naplnovat vizi centra Eden

(informace jsou dostupné na http://www.edencentre.cz/nasevize/ a

http://www.edencentre.cz/vizualizace-video/)

- wosloveni cilovych skupin“ — reklamni pfedméty musi oslovovat poZzadované cilové
skupiny
- .fespektovani pravidel AIDA* — reklamni pfedméty musi maximalné respektovat

pravidlo G ¢éinné marketingové komunikace AIDA (Awareness/Attraction-Interest-
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19.

18.4.2.

18.5.
18.5.1.

18.6.
18.6.1.
18.6.2.

18.6.3.

Desire-Action, podrobné napf. na http://cs.wikipedia.org/wiki/.

Uchaze¢ predlozi seznam a popis navrhovanych reklamnich pfedmétd v rozsahu 1
pfedmét max. ¥ A4; popis bude obsahovat jednu barevnou fotografii reklamniho
prfedmétu, popis technického/materialového feSeni pfipadné funkcionality pfedmétu,
pro kterou cilovou skupinu je pfedmét ur€en a cenu za kus bez DPH; pokud se cena
liSi v zavislosti na mnozstvi, pak uvede i tuto souvislost (takto uvedena cena slouzi
pouze pro informaci zadavatele. Uchaze¢ zpracuje nabidkovou cenu v souladu s
bodem 24).

Hodnoceni

Hodnoceni této &asti VR bude zaloZeno jak na cen &, tak na hodnoceni miry napln éni
neéiselnych kritérii  (bod 18.4) u reklamnich pfedmétd. Podrobny zplsob hodnoceni
uvadi bod 23.

Obsahové podklady

Vyrobni podklady doda dodavatel Casti 1.

Pred zahajenim vyroby kazdého vyrobku pfedlozi dodavatel relevantni vzorek vyrobku.
Zadavatel si vyhrazuje pravo oponentury véetné oponentury prostfednictvim externich
expertd. Vystupy téchto oponentur je dodavatel povinen se fidit.

DalSi informace je mozné ziskat tézZ z webové prezentace www.edencentre.cz

POZADAVKY ZADAVATELE NA KVALIFIKACI

19.1.
19.1.1.

19.1.2.

19.2.
19.2.1.

19.2.2.

Rozsah pozadavk G na kvalifikaci

Uchaze¢ je povinen v souladu s ustanovenim § 50 ZVZ splnit kvalifikaci.

Spln énim kvalifikace se rozumi:

splnéni zakladnich kvalifikaénich prfedpokladd podle § 53 ZVZ
spinéni profesnich kvalifikacnich pfedpokladt podle § 54 ZVZ
spinéni technickych kvalifika¢nich pfedpoklad(i podle § 56 ZVZ

predlozeni ¢estného prohlaseni o ekonomické a finanéni zpUsobilosti spinit vefejnou

zakazku podle 8§ 50 odst. 1 pism. ¢) dle vzoru v pfiloze €. 3 ZD.

Prokézani kvalifikace

Spinéni kvalifikac¢nich predpokladd prokazuje dle § 62 odst. 3 ZVZ POUZE

predlozenim ¢€estného prohldSeni, z jehoz obsahu bude zfejmé, Ze uchazec

kvalifikacni pfedpoklady pozadované zadavatelem spliuje. Ktomu uchaze¢ pouZzije

vzor v pfiloze €. 3 této zadavaci dokumentace.

Uchaze¢, se kterym ma byt uzaviena smlouva podle § 82, je povinen pred jejim
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19.2.3.

19.2.4.

19.2.5.

uzavienim predlozit zadavateli origindly nebo Gfedné ovéfené kopie dokladul
pozadovanych k prok&zéani spinéni kvalifikace (viz nize). Nesplnéni této povinnosti se
povazuje za neposkytnuti soucinnosti k uzavieni smlouvy ve smyslu ustanoveni § 82
odst. 4 ZVZ.

Kvalifikaci nesplni uchazec, ktery neprokaze splnéni kvalifikace v rozsahu stanoveném
ZVZ a v rozsahu stanoveném zadavatelem, nebo poskytne Gdaje neulplné nebo
nepravdivé. Uchazeg, ktery nespini kvalifikaci, musi byt ze zadavaciho Fizeni vylouc¢en
(8 60 odst. 1 ZVZ).

Cestné prohlaSeni musi byt podepsano osobou opravnénou jednat jménem &i za
uchazece.

Pokud za uchazeCe jednd zmocnénec na zakladé plné moci, musi byt v nabidce

pfedlozena plnd moc zmocnénce.

20. ZAKLADNI KVALIFIKA €Ni PREDPOKLADY

20.1.

20.2.

Uchaze¢ je povinen splnit zakladni kvalifikaéni predpoklady dle & 53 odst. 1
zékona. V nabidce je prokazuje predlozenim ¢estného prohlaSeni dle vzoru (viz Pfiloha
¢. 3).

Origindly nebo Ufedné ovéfené kopie vySe pozadovanych dokladd (853 odst. 3

zakona) predlozi vitézny uchaze¢ bez vyzvani pfed podpisem smlouvy.

21. PROFESNI KVALIFIKA €Ni PREDPOKLADY

21.1.

21.2.

21.3.

21.3.1.

21.3.2.

Uchaze¢ je povinen splnit profesni kvalifikaéni predpoklady dle § 54 zakona. V

nabidce je prokazuje pfedlozenim estného prohlaSeni dle vzoru (viz Pfiloha €. 3).

Origindly nebo ufedné ovéfené kopie nize pozadovanych dokladu predlozi vitézny

uchaze¢ bez vyzvéani pfed podpisem smlouvy.

Uchaze¢ spliuje kvalifikaci, pokud je schopen predlozit:

Vypis z obchodniho rejstfiku, pokud je v ném zapsan, Ci vypis z jiné obdobné
evidence, pokud je v ni zapsan,

doklady o opravnéni k podnikani podle zvlastnich pravnich predpisu v rozsahu, ktery
dolozi opravnéni uchazece zrealizovat pfedmét vefejné zakazky, zejména vypis ze

zivnostenského rejstriku.

22. TECHNICKE KVALIFIKA €Ni PREDPOKLADY

22.1.

Uchaze¢ je povinen splnit technické kvalifika¢ni predpoklady dle 8§ 56 zéakona. V

nabidce je prokazuje pfedlozenim ¢estného prohlaseni dle vzoru (viz Pfiloha €. 3).
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22.2. Origindly nebo Ufedné ovéfené kopie nize pozadovanych dokladu predlozi vitézny

uchaze¢ bez vyzvéani pfed podpisem smlouvy.

22.3. Uchaze¢ splriuje kvalifikaci, pokud je schopen pfedloZit:
22.3.1. Seznam vyznamnych sluzeb poskytnutych v poslednich 3 letech. Pfilohou tohoto
seznamu musi byt osvédceni objednatelt o plnéni min. 3 zakdzek na tisk materiall
forméatu min. A6 v minimalnim nakladu 100 000 ks za kaZzdou zakézku.

22.3.2. V predmétnych osvédcenich objednatelt budou uvedeny tyto Gdaje:

- nazev zadavatele
- nazev vyznamné sluzby

- popis vyznamné sluzby

doba realizace této vyznamné sluzby

- jméno, pfijmeni a podpis odpovédné osoby, ktera osveédceni vystavila

23. HODNOTICI KRITERIA, ZPUSOB HODNOCENI

23.1. Hodnotici kritéria
23.1.1. Zadavatel stanovil v souladu s ustanovenim § 78 odst. 1 pism. a) zdkona zakladni
hodnotici kritérium, kterym je ekonomicka vyhodnost nabidky.
23.1.2. Pro hodnotici kritérium ekonomické vyhodnosti nabidky stanovil zadavatel tato dil¢i
hodnotici kritéria a jejich vahy:
Cena 60%
Kvalita nabizeného feSeni 40%

23.1.3. U polozky ,reklamni pfedméty* bude posuzovéna kvalita nabizeného feSeni (tj. mira
naplnéni pozadavkid dle bodu 18.4.1) u kazdého jednotlivého prfedmétu zvlast, u
ostatnich pouze nabidkova cena.

23.1.4.V rémci diléiho hodnoticiho kritéria ¢. 1 — Cena bude hodnocena celkova
nabidkova cena za predmét pInéni v K& bez DPH. Bude pouZzit nasledujici vzorec:

nejvyhodnéjsi nabidka (cena)

(100 x ) x vaha vyjadfena v procentu
cena hodnocené nabidky
23.1.5. V ramci dil¢iho hodnoticiho kritéria €. 2 - Kvalita nabizeného feSeni budou nabidky
hodnoceny podle nasledujicich podkritérii navazujicich na uchaze€em nabizené feSeni
dle pozadavk(l zadavatele uvedenych v ¢l. 18.4 a nasledujicich této zadavaci
dokumentace.
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Podkritérium

Hodnoceni

Reklamni
pfedméty
(bude
hodnocen
zvlast kazdy
reklamni
predmét)

Dosazena mira naplnéni pozadavku

.soulad s vizi centra Eden“

0 - 5 bodu (5 bod0 bude

pfifazeno nejlepSimu navrhu)

Dosazena mira naplnéni pozadavku

Losloveni cilovych skupin®

0 - 5 bodt (5 bodu bude

pfifazeno nejlepSimu navrhu)

Dosazena mira pozadavku

Lrespektovani pravidel AIDA"

0 - 5 bodt (5 bodu bude

pfifazeno nejlepSimu navrhu)

Dosazena mira vyvazenosti navrhu
souboru reklamnich pfedméta

s ohledem na o¢ekavany podil
cilovych skupin na navstévnosti
centra

0 - 5 bodu (5 bod0 bude

pfifazeno nejlepSimu navrhu)

23.1.6. Hodnotici komise udéluje pocet bodu v nabidce za kazdé jednotlivé podkritérium.

Vysledny pocet bodl pFidélenych nabidce se v rdmci kritéria €. 2 spocte tak, ze se

pfidélené body u vSech podkritérii sectou. Poté bude toto bodové hodnoceni

pfepocitano podle nasledujiciho vzorce:

soucet podkritérii hodnocené nabidky

(100 x

) X vaha vyjadfenda v procentu

soucet podkritérii nejvyhodnéjsi nabidky

23.1.7. Vysledné bodové hodnoceni nabidky se spocte tak, Ze se vysledky dosazené v ramci

kritéria €. 1 i kritéria €. 2 sectou. Nabidka s nevySSim poctem bodl bude vybrana jako

nejvyhodnéjsi. Dalsi nabidky budou sefazeny sestupné podle poc¢tu dosazenych bodu.

24. POZADAVKY NA JEDNOTNY zP USOB ZPRACOVAN| NABIDKOVE CENY

24.1. Uchaze¢ vyplni vSechna nepodbarvena okénka tabulky, kterou viozi ihned za kryci list

nabidky. Déle pfipoji seznam navrhovanych reklamnich pfedméta dle bodu 18.4.2.

Nazev pln éni Nabidkova cena bez DPH

DPH Nabidkova cena s DPH

Maly propagacni letak A6

Privodce centrem A4

Billboardy

Reklamni predméty

Velky letdk oboustranny s

perforaci, A4
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Minikucharka, A4

Plakaty vyroba

Plakaty vylep

Minipozvanky, A6

Naviga¢ni bannery
velkoplosné (plachtové

reklamni bannery)

CAST 3. MULTIJAZY CNY WEB A VIRTUALNI PROHLIDKA

25. PREDM

25.1.

25.2.

25.3.

254,

25.5.

25.6.

ET CASTI VEREJNE ZAKAZKY

Cilem této ¢&asti vefejné zakazky je vytvofit uzivatelsky pfijemny (z pohledu vnéjsiho

uzivatele, tedy turisty/navstévnika) rychly intuitivni web s virtudlni prohlidkou centra
Eden, ktery bude sou€asné umozfovat zadavateli i v budoucnu upravovat lehce jeho
vnitfni  strukturu bez znalosti programovani a poskytne relevantni zpétnou vazbu
(marketingové statistiky) a snadnou SEO (Search Engine Optimisation), tedy optimalizaci

z pohledu vyhledavacu.

Cilovymi skupinami v celé této ¢asti jsou: individuélni navst évnici - 1. aktivni mladi
bez déti 25 - 35 let, tj. ndvstévnici zameéfeni na poznavani spojené s aktivnim pobytem v
pfirodé, zdravy Zivotni styl, ekologii a gastronomii; 2. stfedni a starSi v ék ,prazdné
hnizdo" 40 — 60 let tj. navstévnici zaméreni na atraktivni historické pamatky spojené se
zajimavou pfirodou, poznavani mistnich tradic a zvykd véetné gastronomie) a déale 3.
rodiny sd étmi; u vSech cilovych skupin  je kladen ddraz na navstévniky prijizdéjici
s vyuZitim nemotorové dopravy jako jsou cyklisté, pési turisté, lyzafi-bézci, jezdci na koni.

Predmétem této Casti zakazky je dodavka systému webu a jeho Udrzba z pohledu SEO

a SEM po dobu nejméné 2 let od doby uvedeni do provozu. Pfedmétem zakazky neni
dodavka textd a obrazku pro web vyjma virtualni prohlidky (viz dale), tyto podklady zajisti
dodavatel Casti 1, resp.zadavatel.

Technické FeSeni multijazyéného webu bude zaloZzeno na nékteré Siroce rozSifené

platformé (open source) z divodu budouci nezavislosti na jedné dodavatelské firme.
Vzhled webu bude vychazet z pozadavkd stanovenych v grafickém manualu (viz
Pkiloha &. 4). Potfebné prvky grafiky webu doda dodavatel Casti 1, s nimZ bude
dodavatel této ¢asti Uzce spolupracovat. Pfipadnou Upravu téchto prvka zajisti dodavatel
webu v rdmci své dodavky.

Funkce webu a stim souvisejici technické feSeni a struktura budou vychazet z
predimplementaéni analyzy, kterou provede vitézny dodavatel v ramci své dodavky.

Predimplementacni analyza bude obsahovat nejméné nasledujici elementy:
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25.7.

25.8.

25.9.

25.10.

e Cile webu

*  Presnou specifikaci cilovych skupin z hlediska funkci webu
*  Analyzu konkurence pfipravovaného webu

* Dulezité prvky webu

*  Technickéa feSeni = zplsob napojeni na systémy tfetich stran (1IS - viz déle), méfeni,
data, zpétnou vazbu, SEO - technické FeSeni pro realizaci SEO, napf. microsites,
analyticky systém pro SEO vramci webu (viz dale odstavec ,dalSi opatfeni®),
navstévnost, reporty, pocitadla atd., zpUsob zapojeni na PPC systémy, systém pro
direct marketing systémy s vyuzitim webu (napf. e-mailing a dalsi), zplsob napojeni
na socialni sité

e Oponenturu klisovych slov dodanych dodavatelem Casti 1 a vybér

nejrelevantnéjSich vyrazua

Zadavatel si vyhrazuje_pravo oponentury vySe popsaného navrhu prostfednictvim

externich expertl. Dodavatel je povinen se zavéry oponentury Fidit.

Technické teSeni — zadavatel pozaduje, aby web umozZzrioval jednoduchou administraci

obsahu a upravu jednotlivych komponent (viz dale) i technicky méné vyspélym
uzivatellm bez znalosti a nutnosti programovani, a to jak ve verzi pro stolni po ¢itace,
tak pro mobilni za Fizeni (telefony, tablety v nejrozSifenéjSich operacnich systémech).
Technické FeSeni musi umoznovat jednoduché a spolehlivé Upravy designu, pfifazovani
riznych Casti (stranek, galerii fotografii, videi, blogd, tlacitek, statistik, map, propojeni na
nejpouzivanéjsi socialni sité atd.) napfiklad systémem ,drag and drop“. Déale musi
umoznovat vyspélou SEO z pohledu okamzitého vyhodnoceni konzistentnosti metatdat
vkladanych uzivatelem (doména, title, description, keywords) a doporuéenimi pro jejich
Upravu. Pfikladem takového systému (avSak nikoliv preferovanym nebo doporuc¢enym
feSenim!) je www.wix.com.

Systém musi umozfovat generovani dat do a z IIS (zavazné pouziti — IIS - integrovany
informacni systém, dodavka v rdmci samotné stavby centra Eden, ¢ast slaboproud
dodavana spole¢nosti Maxprogress; vitézny dodavatel bude konzultovat se zadavatelem
a dodavatelem systému). PfisluSny prevodovy mechanismus (filtr, protokol) bude
soucasti dodavky a bude zaloZzen na obecné rozSifeném principu (napf. xml). Systém
musi umét zobrazit data z definované struktury (XML) dokumentu a musi je umét do
stejné struktury také ulozit. Systém musi umozfiovat pfidavat a editovat libovolny pocet
jazykovych mutaci. DGraz musi byt kladen téZ na intuitivnost ovladani jak pro obsluhu,
tak pfedevsim pro uzivatele.

Virtualni prohlidka bude umoznovat prohlidku centra Eden zvenéi i zevnitf, pficemz

fotografie pofidi dodavatel po dokonceni stavby centra Eden — predpoklada se Ill.- V.
2015). Fotografie pofizené pro Ucely virtualni prohlidky uloZi dodavatel na pevné médium
(DVD, flashdisk) a pfeda zadavateli. Fotografie budou v profesionalni kvalité, minimalni

pocet fotografii bude 40 ks, minimalni rozméry budou 13x18cm pfi 300 dpi, format jpg.
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26.

25.11.

25.12.

25.13.

25.14.

Soucésti dodavky je téZ poradenstvi p Fi copywritingu (zékladni obsahové texty a

ilustracni fotografie doda zadavatel, dodavatel je upravi podle pravidel pro copywriting a
SEO).

Dodavatel v ramci dodavky vytvori téz tzv. backlinks (systém zpétnych odkazu) tak, aby
aktualné nejrozSifenéjSi vyhledavace ceské i zahrani¢ni listovaly stranky centra Eden na
1. strané.

Dodavatel v ramci dodavky vytvori dalSi opat feni dle nejlepSich dostupnych technik pro
efektivni SEO a jeho analyzu (napf.microsites, nova kliCova slova apod.); v rdmci této
aktivity provede finalni vybér pfislusnych klicovych slov a frazi, ktery bude vychazet
z dodavky dodavatele Céasti 1 a oponentury zadavatele dle bodu 25.7; v pfipadé potieby
a na zékladé dukladnych analyz je mozné navrhnout klicova slova a fraze jiné. Tato
moznost se zde dodavateli ponechava z divodu rychlych zmén situace na trhu, jez jsou
v tomto oboru bézné, pfi¢emz prioritou je umisténi webu ve vyhledavacich na prednich
pozicich.

DalSi soucasti dodavky bude udrzba z pohledu SEO (Search Engine Optimisation) a

SEM (Search Engine Marketing) po dobu nejméné 2 let a nejvice 5 let od ukonceni

dodavky technické &asti. Udrzbou se rozumi aktualizace backlinks a navrh prabézné
aktualizace obsahu webu véetné klicovych slov a frazi tak, aby po celou dobu udrzby,
kterou navrhne zdjemce, nejrozsifenéjSi vyhledavace listovaly stranky centra Eden na 1.

strané.

POZADAVKY ZADAVATELE NA KVALIFIKACI

26.1.

Rozsah pozadavk G na kvalifikaci

26.1.1. Uchaze¢ je povinen v souladu s ustanovenim § 50 ZVZ splnit kvalifikaci.

26.1.2. Splnénim kvalifikace se rozumi:

26.2.

splnéni zakladnich kvalifikaénich prfedpokladd podle § 53 ZVZ
spinéni profesnich kvalifikacnich pfedpokladt podle § 54 ZVZ
spinéni technickych kvalifika¢nich pfedpoklad( podle § 56 ZVZ

predlozeni ¢estného prohlaSeni o ekonomické a financéni zpUsobilosti spinit vefejnou

zakazku podle § 50 odst. 1 pism. c) dle vzoru v pfiloze €. 3 ZD.

Prokazani kvalifikace

26.2.1. Spinéni kvalifikacnich predpokladd prokazuje dle & 62 odst. 3 ZVZ POUZE

predlozenim ¢estného prohldSeni, z jehoz obsahu bude zfejmé, Zze uchazec
kvalifikaéni pfedpoklady pozadované zadavatelem spliuje. K tomu uchaze¢ pouzije

vzor v pfiloze 3 této zadavaci dokumentace.

26.2.2. Uchaze¢, se kterym mda byt uzaviena smlouva podle § 82, je povinen pfed jejim
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26.2.3.

26.2.4.

26.2.5.

uzavienim predlozit zadavateli origindly nebo Gfedné ovéfené kopie dokladul
pozadovanych k prok&zéani spinéni kvalifikace (viz nize). Nesplnéni této povinnosti se
povazuje za neposkytnuti soucinnosti k uzavieni smlouvy ve smyslu ustanoveni § 82
odst. 4 ZVZ.

Kvalifikaci nesplni uchazec, ktery neprokaze splnéni kvalifikace v rozsahu stanoveném
ZVZ a v rozsahu stanoveném zadavatelem, nebo poskytne Gdaje neulplné nebo
nepravdivé. Uchazeg, ktery nespini kvalifikaci, musi byt ze zadavaciho Fizeni vylouc¢en
(8 60 odst. 1 ZVZ).

Cestné prohlaSeni musi byt podepsano osobou opravnénou jednat jménem &i za
uchazece.

Pokud za uchazeCe jednd zmocnénec na zakladé plné moci, musi byt v nabidce

pfedlozena plnd moc zmocnénce.

27. ZAKLADNI KVALIFIKA €Ni PREDPOKLADY

27.1.

27.2.

Uchaze¢ je povinen splnit zakladni kvalifikacni predpoklady dle § 53 odst. 1 zakona. V

nabidce je prokazuje pfedlozenim ¢estného prohlaseni dle vzoru (viz Pfiloha €. 3 ZD).

Origindly nebo ufedné ovéfené kopie vySe pozadovanych dokladd (853 odst. 3

zakona) predlozi vitézny uchaze¢ bez vyzvani pfed podpisem smlouvy.

28. PROFESNI KVALIFIKA €Ni PREDPOKLADY

28.1.

28.2.

28.3.

28.3.1.

28.3.2.

Uchaze¢ je povinen splnit profesni kvalifikaéni predpoklady dle § 54 zakona. V

nabidce je prokazuje pfedlozenim ¢estného prohlaseni dle vzoru (viz Pfiloha €. 3 ZD).

Origindly nebo ufedné ovéfené kopie nize pozadovanych dokladu predlozi vitézny

uchaze¢ bez vyzvéani pfed podpisem smlouvy.

Uchaze¢ spliuje kvalifikaci, pokud je schopen predlozit:

Vypis z obchodniho rejstfiku, pokud je v ném zapsan, &i vypis z jiné obdobné
evidence, pokud je v ni zapsan,

doklady o opravnéni k podnikani podle zvlastnich pravnich pfedpist v rozsahu, ktery
dolozi opravnéni uchazece zrealizovat pfedmét vefejné zakazky, zejména vypis ze

zivnostenského rejstriku.

29. TECHNICKE KVALIFIKA CNi PREDPOKLADY

29.1.

Uchaze¢ je povinen splnit technické kvalifikaéni predpoklady dle 856 zakona. V

nabidce je prokazuje pfedlozenim ¢estného prohlaseni dle vzoru (viz Pfiloha €. 3).
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29.2.

29.3.
29.3.1.

29.3.2.

30.

30.1.
30.1.1.

30.1.2.

30.1.3.

30.1.4.

Originaly nebo Gfedné ovérené kopie nize poZadovanych dokladG pfedlozZi vitézny

uchaze¢ bez vyzvéani pfed podpisem smlouvy.

Uchaze¢ splriuje kvalifikaci, pokud je schopen pfedloZit:

Seznam vyznamnych sluzeb poskytnutych v poslednich 3 letech. Pfilohou tohoto
seznamu musi byt osvédceni objednateld o plnéni min. 3 zakdzek na zhotoveni
webovych systému v minimalnim rozsahu 50 000,- K& bez DPH za kazdou zakazku.
Zaroven alespon u jedné z téchto zakazek byla soucasti téz dodavka sluzeb SEO a
SEM, a asponi jedna z nich se musi tykat oblasti cestovniho ruchu (je pozadovano s
ohledem na napojeni na turistické portaly, backlinks, mapy a pod. a dale
s pozadavkem na kvalifikované vytvofeni mind map, ktera se predpoklada jako prvni
krok pfi tvorbé& webu).

V pfedmétnych osvédcenich objednatelt budou uvedeny tyto Udaje:

nazev zadavatele

nazev vyznamné sluzby

popis vyznamné sluzby

doba realizace této vyznamné sluzby

jméno, pfijmeni a podpis odpovédné osoby, kterd osvédceni vystavila

HODNOTICI KRITERIA, ZPUSOB HODNOCENI

Hodnotici kritéria

Zadavatel stanovil v souladu s ustanovenim § 78 odst. 1 pism. a) zakona zakladni
hodnotici kritérium, kterym je ekonomicka vyhodnost nabidky.

Pro hodnotici kritérium ekonomické vyhodnosti nabidky stanovil zadavatel tato dil¢i
hodnotici kritéria a jejich vahy:

Cena 70%

Udrzba 30%

V rdmci hodnoticiho kritéria €. 1 — Cena bude hodnocena celkova nabidkova cena

za predmét pinéni v K¢ bez DPH. Bude pouZzit nasledujici vzorec:

nejvyhodné;jSi nabidka (cena)

100 x x vaha vyjadienda v procentu
Yl p

cena hodnocené nabidky
V ramci hodnoticiho kritéria ,Udrzba“ bude posuzovana délka nabizené tdrzby

v mésicich z pohledu SEO a SEM dle ¢lanku 25.14. Bude pouzit nasledujici vzorec:

hodnocena nabidka

(100 x ) x vaha vyjadfena v procentu
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nejvyhodnéjsi nabidka
30.1.5. Vysledné bodové hodnoceni nabidky se spocte tak, Ze se vysledky dosazené v ramci
kritéria €. 1 i kritéria €. 2 sec¢tou. Nabidka s nevySSim poctem bodl bude vybrana jako

nejvyhodnéjsi. DalSi nabidky budou sefazeny sestupné podle poc¢tu dosazenych bodd.

31. POZADAVKY NA JEDNOTNY zP USOB ZPRACOVANI NABIDKOVE C ENY

31.1. Uchaze¢ vyplni vSechna nepodbarvena okénka tabulky, kterou vloZi ihned za kryci list
nabidky.
Nazev pin éni Nabidkovéa cena bez DPH DPH Nabidkova cena s DPH

Multijazycny web a

virtualni prohlidka komplet

Délka nabizené udrzby
SEO a SEM v mésicich

Udrzba SEO a SEM

SPOLECNA USTANOVENI

32. SPOLECNE INFORMACE KE KVALIFIKACI

32.1. Zadavatel je opravnén kdykoliv v pribéhu IhGty pro podani nabidek ovéfit, zda
nedoSlo ke zménadm Uudaji poskytovanych v ramci prokazovani kvalifikace a je

opravnén si informace v nabidce ovéfit u tfetich osob.

33. PROHLIDKA MISTA PLN ENI
33.1. Prohlidka mista plnéni se vzhledem k povaze zakazky nekona.

34. OBECNE POZADAVKY NA JEDNOTNY ZP USOB ZPRACOVANiI NABIDKOVE CENY,
MENA, OBCHODNI A PLATEBNi PODMINKY

34.1. Nabidkova cena

34.1.1. Nabidkovéa cena bude zpracovana v ¢eskych korunach.

34.1.2. Uchaze¢ stanovi celkovou nabidkovou cenu k jednotlivym castem dle pokyni u

jednotlivych &asti, vzdy s vyuzitim pfisludnych tabulek. Zadna polozka nesmi byt
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34.1.3.

34.1.4.

34.2.
34.2.1.

34.2.2.

34.2.3.

34.3.

34.3.1.

34.3.2.

nacenénana 0,- K¢.

Nabidkova cena musi obsahovat veskeré naklady uchaze€e nutné k realizaci dila
vymezeného v této zadavaci dokumentaci, jejich pfilohach a navrhu smlouvy.
Nabidkova cena obsahuje predpokladany vyvoj cen az do konce jeji platnosti, rovnéz
obsahuje i pfedpokladany vyvoj kurzt ¢eské koruny k zahrani€nim ménam az do
konce jeji platnosti.

PrekroCeni nabidkové ceny neni mozné. Nabidkova cena je cenou nejvySe

pfipustnou a muze byt zménéna pouze za nize uvedenych podminek:
pokud po podpisu smlouvy a pfed terminem dokonceni dila dojde ke zménam

sazeb DPH

pokud zadavatel bude pozadovat i provedeni jinych praci nebo dodavek, nez téch,
které byly pfedmétem zakazky nebo pokud zadavatel vylouc¢i nékteré prace nebo
dodavky z pfedmétu plnéni; povinnost zadavatele postupovat v souladu se zdkonem

€. 137/2006 Sb., o vefejnych zakazkach, v platném znéni, timto neni dotcena.

Obchodni a platebni podminky, dalSi podminky:

Obchodni podminky ve smyslu 8§ 44 odst. 3 pism. a) zdkona vymezuji budouci rAmec
smluvniho vztahu. Zadavatel stanovuje obchodni podminky formou zavazného navrhu
smlouvy na plnéni zakazky, ktera tvofi pfilohu ke kazdé Casti. Obsah obchodnich
podminek mlze uchaze¢ pfi zpracovani navrhu smlouvy doplnit pouze v téch ¢astech,
kde to vyplyva z textu obchodnich podminek nebo jiné ¢asti zadavaci dokumentace, k
provadéni jinych zmén neni uchaze¢ opravnén.

Dodavatel je v ramci svého pInéni povinen dodat veSkeré potfebné soucééasti, dodavky
a sluzby tak, aby odvedl bezvadné dilo, jehoz cile a parametry jsou uvedeny v této
zadavaci dokumentaci a popf. v uzaviené smlouvé. Teprve prace ostatni, které
nejsou nutné pro zhotoveni bezvadného dila, budou povazovany za viceprace ve
smyslu bodu 34.1.4.

V pfipadé vzajemnych rozpord v dokumentaci verejné zakazky se bude postupovat
podle nasledujiciho pofadi, pficemz dokument uvedeny ve vyctu dfive je nadfazen
dokumentiim uvedenym ve vyctu dale: zadavaci dokumentace, navrh smlouvy, vyzva

k podani nabidky, pfilohy zadavaci dokumentace, dalSi dokumenty.

Navrh smlouvy

Navrh smlouvy musi byt ze strany uchazece podepsan osobou opravnénou jednat
jménem nebo za uchazece. V pfipadé, Ze je uchaze¢ zastupovan na zakladé plné
moci, musi byt takova plna moc pfilohou navrhu smlouvy. Uchaze¢ dopini poZadované
pfilohy dle zavazného navrhu smlouvy.

Nedilnou soucasti navrhu smlouvy bude tabulka s uvedenim jednotkovych cen a

celkovych cen dle pozadavku jednotlivych ¢asti.
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34.4.

Zadavatel je opravnén od smlouvy odstoupit bez jakychkoliv sankci v pfipadé, ze

mu nebude poskytnuta finan¢ni dotace na realizaci. Je vSak povinen zaplatit za jiz

provedené sluzby.

35. LICENCGNI UJEDNANI

35.1.

35.2.

35.8.

35.4.

V pfipadé, Ze v souvislosti s plnénim zavazku dle této smlouvy dojde k vytvoreni
autorského dila (zejm. vytvofenim grafickych navrht), poskytuje dodavatel zadavateli
bezuplatné opravnéni k vykonu prava dilo uzit jakymkoliv zpasobem a v jakémkoliv

rozsahu bez omezeni (volné uziti dila).

Bude-li vytvofeno autorské dilo osobami, které nejsou v zaméstnaneckém poméru
k dodavateli, zajisti dodavatel smluvné souhlas autor s uzitim dila dle odst. 1 tohoto

¢lanku smlouvy.

V pfipadé poruSeni povinnosti dle odst. 35.2 tohoto ¢lanku smlouvy je dodavatel

povinen uhradit zadavateli veSkerou vzniklou Skodu.

Opravnéni zadavatele dané ustanovenimi této ¢asti zadavaci dokumentace plati i pro
autorska dila vytvofena pred platnosti této smlouvy a pouzita dodavatelem v ramci

plnéni.

36. SUBDODAVATELE

36.1.

36.2.

36.3.

Zadavatel poZaduje v souladu s 8 44 odst. 6 zdkona, aby uchaze¢ ve své
nabidce uvedl, jakou ¢ast verejné zakadzky méa v umyslu zadat jinym osobam. Uchaze¢
uvede v nabidce seznam subdodavatel(, se kterymi uchaze¢ uvazuje pfi plnéni
vefejné zakazky, s uvedenim jejich identifikanich Udaju a vécné specifikace kazdé
subdodavky. Tim neni dotéena vyluénd odpovédnost uchazece za poskytovani

fadného plnéni.

Pokud uchaze¢ prokazal splnéni ¢&asti kvalifikace pomoci subdodavatele, je
opravnén ho nahradit pouze subdodavatelem, ktery splfiuje pozadovanou c&ast
kvalifikace ve stejném nebo vétSim rozsahu. Zadavatel neni opravnén souhlas s

vyménou subdodavatele bez objektivniho ddvodu odmitnout.

Dodavatel je povinen vést a prubézné aktualizovat redlny seznam vSech
subdodavatelii véetné& jejich podilu na vefejné zakazce. Uprava &i doplnéni seznamu
subdodavatelu v prabéhu plnéni vefejné zakazky je mozna pouze na zakladé pisemné

dohody zadavatele a dodavatele.

33



37.

38.

POKYNY PRO ZPRACOVANI A CLENENI NABIDKY

37.1.
37.1.1.
37.1.2.

37.1.3.
37.1.4.

37.2.

Nabidka

Nabidka bude pfedlozena v jednom (1) origindle, v ¢eském jazyce.

Nabidka bude podana v fadné uzaviené obalce oznacené napisem ,Propagace Centra
zelenych védomosti — VZ — NEOTVIRAT" s oznadenim &asti, ke které se nabidka
vztahuje; na obéalce musi byt uvedena adresa, na niz je mozné zaslat oznameni podle
§ 71 odst. 5 nebo 6 zakona a dale musi obsahovat identifikani Udaje uchazece;

Nabidka ke kazdé €asti musi byt zaslana zvlas t'!!

Nabidka dale

nesmi obsahovat prepisy a opravy, které by mohly zadavatele uvést v omyl;
bude zacinat krycim listem;
bude obsahovat pozadované soucésti;

bude obsahovat navrh smlouvy podepsany osobou opravnénou jednat jménem/za

uchazede;

bude obsahovat ¢estna prohlaseni podepsana osobou opravnénou jednat jménem/za
uchazece ¢i pfipadné pfislusné doklady, jimiz uchaze¢ prokazuje spinéni
kvalifikace, v prosté kopii;

bude obsahovat seznam statutarnich organi nebo ¢lenl statutarnich organt dle § 68

odst. 3 pism. a) zadkona, ktefi v poslednich 3 letech od konce Ihaty pro podani nabidek

byli v pracovnépravnim, funkénim ¢i obdobném poméru u zadavatele;

bude obsahovat, ma-li dodavatel formu akciové spole¢nosti, seznam vlastnik( akcii,
jejichz souhrnna jmenovita hodnota presahuje 10 % zékladniho kapitalu, vyhotoveny ve
Ihaté pro podani nabidek dle § 68 odst. 3 pism. b) zakona;

bude obsahovat prohlaSeni uchazece dle § 68 odst. 3 pism. c) zakona o tom, zZe
neuzaviel a neuzavie zakdzanou dohodu podle zakona €. 143/2001 Sh., o ochrané
hospodarské soutéze, ve znéni pozdéjSich predpist, v souvislosti se zadavanou

vefejnou zakazkou

bude obsahovat seznam subdodavatelt v pozadovaném c&lenéni

Za obsahovou Uplnost nabidky odpovida vyhradné uchazeé¢, vySe uvedeny vycet
dokument( slouzi pouze pro usnadnéni orientace uchazece pfi kompletaci nabidky -
pokud v tomto vy¢tu nebude uveden dokument, povinnost, jehoz dolozeni do nabidky
by event. vyplyvala ze zadavacich podminek nebo ze zakona, nemuize se uchazec
zbavit odpovédnosti za obsahovou neuplnost nabidky poukazem na tento vycet

dokumentu.

MiSTO A LHUTA PRO PODANI NABIDEK
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39.

40.

41.

38.1.

38.2.

Nabidku doru¢i uchaze¢ ve Ihité pro podani nabidky :

- pro ¢ast 1 do 14. 1. 2015 9:00

- pro ¢ast 2 do 14. 1. 2015 9:15

- pro ¢ast 3 do 14.1. 2015 9:30

na adresu sidla zadavatele , tj. Eden Centre s.r.o., Pficni 405, 593 01 Bystfice
nad PernStejnem v budové méstského Gfadu meésta Bystfice nad PernStejnem,

konkrétné na sekretariat mésta v pfizemi Gfadu mésta.

Uchaze¢ mize nabidku zaslat prostfednictvim drzitele poStovni licence nebo kuryrni
sluzbou. Za rozhodujici okamzik pro posouzeni, zda byla nabidka doru¢ena véas,

je vzdy okamzik p fevzeti nabidky zadavatelem .

OTVIRANi OBALEK S NABIDKAMI

39.1.

39.2.

39.3.

Otevirani obéalek s nabidkami probéhne na adrese zadavatele, tj. na adrese sidla

zadavatele, tj. Eden Centre s.r.o., PFi¢ni 405, 593 01 Bystfice nad PernStejnem, a to

ihned bezprostfedné po uplynuti Ihity pro podani nabidek.

Na nabidky podané po uplynuti lhaty pro podani nabidek se pohlizi, jako by

nebyly podany, a zadavatel bezodkladné vyrozumi uchazece o tom, Ze jeho nabidka

byla podana po uplynuti Ihity pro podani nabidek.

Pravo zu€astnit se otevirani obalek maji uchazegi, jejichz nabidky byly zadavateli

doruceny ve Ihité pro podani nabidek, a dalsi osoby, o nichZ tak stanovi zadavatel.
Za kazdého uchazete se mUlze otevirani obalek zGcastnit jedna osoba. Ugastnici
pFitomni otevirani obéalek s nabidkami potvrdi svou G¢ast podpisem v listiné Uc¢astnikd,
kterou zadavatel pfilozi k protokolu o otevirani obalek s nabidkami. Pfi otevirani
obalek s nabidkami se osoby, které zastupuji uchazeCe na zakladé plné moci,
prokazi takovou plnou moci udélenou osobou opravnénou jménem / za uchazece

jednat.

ZADAVACI LH UTA

40.1.

Uchaze€ je svou nabidkou vazén po dobu 100 dn.

OSTATNI UJEDNANI

41.1.

Zadavatel si vyhrazuje pravo ovéfit informace obsazené v nabidce uchazece u tfetich

osob.
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41.2.

41.3.

41.4.

41.5.

Uchazeg, resp. dodavatel je dle zdkona ¢.320/2001 Sh., o finanéni kontrole, osobou
povinnou spolupusobit pfi finanéni kontrole.

Zadavatel si vyhrazuje pravo v souladu s 8 76 odst. 6 zdkona oznamit pfipadné
vylou€eni uchazece na svém profilu zadavatele. Rozhodnuti o vylouc¢eni uchazece se
poté povazuje za doruc¢ené okamzikem uvefejnéni na profilu zadavatele.

Zadavatel si vyhrazuje pravo v souladu s § 81 odst. 4 zdkona uvefejnit oznameni
0 vybéru nejvhodnéjSi nabidky dle zakonné Ih(ity na svém profilu zadavatele.
Oznameni o vybéru nejvhodnéjSi nabidky se poté povazuje za dorucené vSem
dotéenym zajemcum a vSem dotéenym uchazeCim okamzikem uvefejnéni na profilu
zadavatele.

Uchazeé¢i svym podanim nabidky bezvyhradné souhlasi se zvefejnénim vSech

povinnych dokumentud véetné smlouvy uzaviené s vitéznym uchazec¢em dle zadkona.

42. DALSI CASTI ZADAVACI DOKUMENTACE - P RILOHY ZADAVACIi DOKUMENTACE:

Pfiloha €. 1 Kryci list

Pfiloha ¢. 2 Smlouva o dilo

P¥iloha &. 3 Cestna prohlaseni

Pfiloha €. 4 Graficky manual

Pfiloha ¢. 5 Navigacni systém

Za EDEN CENTRE, s.r.o. dne 19.12. 2014

Elektronicky podepsal(a) Mgr. Martin Ku¢ny
Datum: 2014.12.19 12:13:17 CET

Ing. Michal Burian, Ph.D.

feditel
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