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Smilouva o dilo
1.
Smluvni strany
Tato smlouva o dilo (dale jen ,Smlouva") se uzavira nize uvedeného dne, mé&sice a roku mezi t&mito
smluvnimi stranami:

EDEN CENTRE, s.r.o.

Se sidlem: PFiéni 405, 59315 Bystfice nad Pernstejnem

IC: 29366313

DIC: CZ29366313

Zapsana v obchodnim rejstfiku vedeném Krajskym soudem v Brné, oddil C, viozka 75763
Zastoupena: Ing. Michalem Burianem, PhD, jednatelem

(dale jen ,Objednatel") na strané jedné

a

DRING Consulting s.r.o.

Se sidlem: Olomoucka 80/797, 618 00 Brno

IC: 26115760

DIC: CZ26115760

Zapsana v obchodnim rejstifku vedeném Krajskym soudem v Brng&, oddil C viozka 45345
Bankovni spojeni: 277499160207/0100

zastoupena: Ing. Sarkou Hadererovou, feditelkou spole¢nosti

(dale jen ,Dodavatel) na strané druhé,

spole¢né také jako ,Smluvni strany”,

ato dle ust. § 2586 a nasl. zakona &. 89/2012 Sb., ob&ansky zakonik, v platném znéni (dale jen
»ob¢ansky zakonik"). .

Vyse uvedene Smiuvni strany se dohodly na nasledujicim znéni:

2.
Zakladni ustanoveni

2.1.Smluvni strany prohlasuji, ze udaje uvedené v &l. I. smlouvy a taktéZ opravnéni k podnikani
Dodavatele jsou v souladu s pfedmétem podnikani a dalsimi udaji zapsanymi v obchodnim
rejstiiku v dobé uzavieni smlouvy. Smluvni strany se zavazuji, Ze zmény dotéenych udaijil
oznami bez prodleni druhé Smluvni stran&. Smluvni strany prohlasuji, Ze osoby podepisuijici tuto
smlouvu jsou k tomuto Glkonu opravnény.

2.2. Tato Smlouva je smlouvou bezprostfedné navazuje vefejnou zakazku Propagace Centra
zelenych v&domosti, kterou zadal Objednatel ve zjednodu$eném podlimitnim fizeni podle zakona
¢. 137/2006 Sb., o vefejnych zakazkach, vplatné znéni. Vefejna zakédzka je zadana
Objednatelem vramci realizace projektu reg. ¢ CZ.1.11/2.2.00/38.01600, ktery je
spolufinancovan ROP NUTS Il Jihovychod v reZimu de minimis. Obsah prav a povinnosti
vyplyvajicich Smluvnim stranam ze smlouvy bude vykladan v souladu se zadavaci dokumentaci
vefejné zakazky Propagace Centra zelenych védomosti a Metodickymi pokyny ROP Jihovychod.

2.3. Pfedmét této smlouvy je vyluéné& vazan na realizaci projektu a pripadné ukon&eni realizace
projektu ma vliv na tuto smlouvu.

2.4. Dodavatel prohladuje, Zze je odborné zpUsobily k zajisté&ni pfedmétu smlouvy.

2.5.V piipadé nejasnosti nebo rozporu mezi dokumenty rozhoduje nejprve zadavaci dokumentace
vefejné zakazky, poté nabidka Dodavatele a nakonec tato Smlouva.
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3.
Predmét smlouvy

3.1. Dodavatel se zavazuje provést pro objednatele na svij vlastni naklad a na vlastni nebezpeéi
nasledujici sluzby:
1.a) Grafické podklady

Obsahem je dodavka vyrobnich dat pro tiSténou i elektronickou reklamu v podobé
kompozitnich pdf dat v pfislusném rozlideni podle G¢elu, véetné 20 zdrojovych fotografii v
piislusném rozlideni a profesionalni kvalité¢ véetn& autorskych prav. Objednatel si vyhrazuje
pravo kone&ného vybé&ru pouZitych fotografil. Grafické podklady budou vychazet ze
zavazného grafického manualu.
Konkrétné jde o vyrobu nasledujicich grafickych podkladu:
grafika pro videoklipy, 2 verze
- maly propagacni letak, A6, oboustranny
- privodce centrem, letak A4, oboustranny
- billboard, 1 verze, rozmér min. 510 x 240 cm
- bannery pro el. reklamu, 10 ks
- velky letak oboustranny, s perforaci, A4, 3 druhy pro 3 akce
- minikucharka, A4, jeden sklad (vysl. formét A5), 3 druhy pro 3 akce
- plakaty, A2, 3 druhy pro 3 akce
- minipozvanka, A6, oboustranna, 3 druhy pro 3 akce
- grafické podklady pro web
- grafické podklady pro polep auta
- grafické podklady pro drobnou merkantilni reklamu
- navigaéni bannery velkoplo$né 8 ks, min. 1 x 3 m, max. 4 x2 m

1.b) Celoplos$né propagacni videoklipy

Obsahem jsou dvé verze videoklipd (min. 10 - max.30 sekund, cca 3 minuty) s vyuzitim v
elektronickych médiich (nizsi rozliseni, primarné viraini distribuce, delsi verze) a v televizi (HD
rozlienl, primarné distribuce prostfednictvim TV vysilani, krat$i verze). Dodavka obsahuje
scénaf, vyrobu, pfeklady a titulkovani; z klipl budou v rdmci jedné zakazky vygenerovany
reklamni bannery (napfiklad animované gify) pro pouziti v internetovych bannerovych
kampanich (nejméné 10 ks); obé& verze budou provedeny primarné v ¢esting, delsi videoklip
bude opatien titulkovanim (jazykove verze EN, DE, FR, RUS, IT, ES); pfipousti se i fedeni bez
mluveného slova; klipy budou opatfeny vhodnym hudebnim doprovodem, autorska prava
budou vypofadana; videoklipy musi ve své grafice respektovat pifiméfenym zplsobem
zavazny graficky manual.

1.c) TV prezentace celoplosnych propagaénich videoklipti
Obsahem je navrh a realizace medialniho mixu, nakup reklamniho prostoru, odvysilani klip.
Oslovovana Pocet RodetBpakavan!
cilova opakovani v
Vazba reklamy v High Season
skupina dle w5 Low Season 5508 E hsev
TV stanice Néazev zaméreni x /potet a nazev P
programovy poradu
konkrétni pofadu
blok/porad v pfipadé
stanice a v piipadé daltich prvka®
programu ,daldich prvkd” |” P
15+, 18:55-20:15 | 4x
programovy | nebo 20:15 -
blok 20:15- 22:15 nedéle
22:15 nebo 18:00 -
nedéle: 18:55 viedni
Celoplo3né Prima FTV rodiny den 4x
"klasické" 15+, Zzeny Dobré réno, Dobré rano,
Sama doma, Sama doma,
UVR, UVR+, UVR, UVR+,
&1 Udélosti Udalosti
15+ Snidané Snidané
Nova Group s Novou, s Novou,
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Odpoledni Odpoledni
televizni noviny | televizni noviny,
Televizni noviny

Aktivni mladi | Kategorie 25x
25-35 let, Zabava,
stfedni Piibéhy,
produktivni | UZitecné,
Celoplo3né webové 40-60 let, pofady napf.:
rodiny s Jidlo s.r.o.,
détmi Fenomén,
Viraly tydne,
Stream.cz A dost! 30x
15+, aktivni 100x, 20x delsi | 200x, 40x delsi
obdan, varianta, varianta,
rodina Zurnal, Vina 5x beseda Rozhovors ...,
R p z Brna, Rozhovors..., 9x beseda
Regionalni webové ; i
IM kraj magazm s rep’ortéz Rozhov'r?r Siisy
Jihomoravské | vramci reportaze
Regionalnitel ho kraje, Jizni | zpravodajského | v ramci
evize.cz, TVS, Morava, bloku zpravodajského
TVB1 Brnénské oko bloku
15+, aktivni 100x, 20x delsi | 200x, 40x delsi
obcan, varianta, 5x varianta, 9x
rodina, beseda Na beseda Na
Regionalni webové véetné Regionalni slovicko, sloviéko,
kraj Vysocina Regionalnitel | zadsahu zpravodajstvi, | reportaz reportaze
evize.cz, TVV, | Pardubickéh | Zpravy v ramci v ramci
R1JIH, OIK o kraje regionu, Lidé | zpravodajského | zpravodajského
TV, CMS TV a spoleénost bloku bloku
Méstské 15+, aktivni Dle Dle
informacéni obcané individualnich individualnich
v kanaly (10x, zajimajici se moznosti moznosti
Dalsi prvky v g e v i ”
prevainé odéniv kandlu, cca 50x | kanalu, cca 100x
regiony IMK, | regionu Televizni rotace spotu ¢i | rotace spotu ¢i
VY, PK) smycka, web Hplakatu” »plakatu”

Dodavatel bude v prabéhu pinéni garantovat vérohodnym zplsobem skute¢ny podet
odvysilani/zobrazeni (napfiklad potvrzenim pfislusného média, resp. kopii vysilaciho
schématu pfisludného videoklipu apod.). Pocet pozadovanych opakovani je minimalné 4x na
celoplosnych ,klasickych” stanicich kterékoliv ze tii nejsiingjsich skupin na televiznim trhu v
CR v High Season (véechny mésice mimo Low Season) a 4x v Low Season (mésice I.-Il.,
VIL-VIIL), minimalné 50x na celoplo$nych webovych stanicich, min. 250x na regionalnich
televizich kraje Jihomoravského a min. 250x na regionalnich televizich kraje Vysocina.
Nejmeéné polovina vysilaciho ¢asu viech webovych stanic musi byt v High Season.

1.d) Videorecepty

Obsahem je dodani tfi verzi pro tfi kulturni akce; obsahuje scénaf, vyrobu, preklady a
titulkovani; primarni vyuziti je v elektronickych médiich, neni poZadovano HD rozlieni: videa
budou primarné provedena v &esting, klipy budou opatfeny titulkovanim v jazykovych verzich
EN, DE, FR, RUS, IT, ES; nepfipousti se feSeni bez mluveného slova; videorecepty vyuZiji
zname kucharské osobnosti, které uvafi vybrané speciality z Vysoginy, zaloZené na
pfisludnych surovinach primarné z produkce farmy Eden; tato skute&nost bude ve videich
vhodnym zpUsobem zdUraznéna; soucasti videoreceptl bude i rozpis surovin; délka
videoreceptl bude 2 — 3 minuty.

1.e) ~ Viralni kampané

Obsahem je distribuce celoplognych videoklipll a videoreceptll provedena pomoci viralnich
kampani na socialnich sitich v zavislosti na pozadovaném ucelu (celkem 3 viralni kampané
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pro 3 kulturni akce a 1 celoplosdna kampari); pozadovany minimalni poc¢et shlédnuti je 40 000
celkem za vSechna videa, k podpofe distribuce lze vyuzit i placené reklamy na socialnich
sitich.

1.f) Diléi éast Celoplodny propagaéni rozhlasovy spot
Obsahem je jedna verze s moZnosti adaptaci v ¢ase, délka 10 - 30 sekund; obsahuje scénar
a vyrobu; primarni je vyuziti pfi kampani v celoplo$nych radiich, sekundarné v radiich
webovych; spot bude proveden v ¢estiné.

1.9) Prezentace celoplodného rozhlasového spotu
Obsahem je navrh a realizace medialniho mixu, nakup reklamniho prostoru, odvysilani spotu
v radiich.

Oslovovana cilova Vazba Pocet
skupina dle zaméfeni |reklamy na |opakovani/pocet
pezilaganice. o1 HAKEY konkrétni stanice a programovy | potfadii v pripadé
programu blok/pofad | ,daldich prvka”
Sty Impuls 15+ Téma dne 35x
Celoplosné Odpolednl
klasické” Frekvence 1 |35+ 30x
proud F1
Celoplosne
webové
Regionalni Webova
webové JMkraj | g media publikace dle
partnerskych
Regionalni kampani
webové kraj
Vysodina
Standardni
Zpravodajské | zpravodajska
e CRo + RRM a informace v bloku (+
Dileforcy media ha publicistické | repriza), rozhlasovy
pofady namét pro
publicisticky pofad

PoZadovany minimalni po&et opakovani v klasickych celoplo$nych stanicich je 4x denné ve
dvou jednotydennich relacich v pribé&hu jara a pied letnimi prazdninami. Minimalni ramec pro
webova radia neni stanoven. Minimalni ramec pro ,dal3i prvky“ neni stanoven. Dodavatel
musi b&hem pinéni garantovat vérohodnym zpUsobem skuteény pocet odvysilani (napfiklad
potvrzenim pfislu§ného media, resp. kopii vysilaciho schématu pfislu$ného spotu apod.).

1.h) Rozhlasové spoty kulturnich akci
Obsahem jsou 3 verze spotil pro tfi kulturni akce; tyto spoty budou provedeny pouze v &eské
verzi, délka 10 - 30 sekund; obsahuje scénaf a vyrobu; spoty budou primarné nasazeny v
regionalnich radiich kraje Vysocina, Pardubického a Jihomoravského, sekundarné ve
webovych radiich.

1.0) Prezentace rozhlasovych spoti kulturnich akci
Obsahem je navrh a realizace medialniho mixu, nakup reklamniho prostoru, odvysilani spotd.
Oslovovana Pocet
A Vazba reklamy na s
Rozhl. cilova skupina Didara vy opakovani/pocet
SEie Nazev dle zameéreni blok/potad (je-li poradii v pFipadé
: konkrétni P | dal3ich prvkd*
¢ relevantni)
stanice
Regionalni | Hitradio 20-45 300x
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klasické” Vysocina
Rédio Cernd 19-39 300x
Hora s pfesahem 49
Radio Petrov 35-60 300x
Wabous Webova pt{bllkace
dle kampani
Zpravodajstvi
o 5 Z regionu,
" Roznlesowy - - lyngr 1dle ‘bypti| Zpravodafsky
Daldi prvky |zpravodajsky a| . . v .
ublicisticky mix radif) pfehled, Zprévy,
P ¥ Publicisticky
magazin

Pozadovany minimalni pocet radii je 1 ,klasicka" regionaini stanice z kraji Jihomoravského,
Pardubickeého, Vysotina (celkem 3 stanice) pro kazdou kulturni akci, minimalni pog&et
opakovani pro kazdou kulturni akci jsou 2 &trnactidenni kampané v kazdé stanici pred
samotnou akci, spot 7x denné. Celkem tedy jde o 9 stanic na 3 akce (stanice se mohou v
kazdé akci opakovat) a 18 ¢trnactidennich kampani. Dodavatel musi b&hem pinéni garantovat
vérohodnym zplisobem skute¢ny pocet odvysilani (napfiklad potvrzenim pfisluiného média,
resp. kopii vysilaciho schématu pfislusného spotu apod.)

1)

Dil&i éast PR ¢lanky a nakup reklamniho prostoru v tisku

Obsahem teto dili Casti jsou PR &lanky jsou uréeny pro propagaci centra Eden a pofadanych
kulturnich akci nenasilnou formou v podobé& placenych ¢&lanki v tisténych a elektronickych

médiich.

Tisténa
(vSeobecny
Clanek)

Tisténa pfiloha Ona dnes

Pfiloha uréena zenam, které jsou podle priizkum( ve
vétsiné pfipadl zodpovédné za planovani dovolené /
rodinnych vylet( — cilovd skupina individualni
navitévnici z CR.

1 PR €lanek v rubrice vénované tiplm na vylety s
détmi / zdravému Zivotnimu stylu — nap¥. v souvislosti
se Dnem Zemé, lidovymi tradicemi a femesly,
ekofarmou se zvifatky apod.

Tisténa (kulturni
akce)

PR ¢lanek v regionalnim periodiku, ktery oslovi
cilovou skupinu navstévniki z regionu kraje Vysocina.
Clanek ke kadé z 3 planovanych akci, celkem tedy 3

Havli¢kobrodsky denik PR &lanky.
PR &lanek v regionalnim periodiku, ktery oslovi
cilovou skupinu navstévniki z regionu
Jihomoravského kraje. Clanek ke kazdé z 3
Brnénsky denik planovanych akci, celkem tedy 3 PR ¢lanky.

Pardubicky denik

PR €ldnek v regionalnim periodiku, ktery oslovi
cilovou skupinu navstévnikl z regionu Pardubického
kraje. Clanek ke kaZdé z 3 pladnovanych akci, celkem
tedy 3 PR ¢lanky.

Dalsi prvky -
celkova propagace

www.turistika.cz

2 PR ¢lanky na hlavni strané, uvedeni do newsletteru
(rozesilano na 40 000 adres), umisténi na Facebook
(vice nez 31 000 fanou$kil) — 1 v ndvaznosti na
otevieni centra na jaie a 1 pred letni sezénou
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1 PR &lanek v sekci tipy na vylety. Cilova skupina
www.kampocesku.cz individualni navstévnici.

Umisténi 1 PR ¢lanku. Specifické zaméfeni na cilovou
www.jedtesdetmi.cz skupinu rodiny s détmi.

Umisténi 1 PR ¢lanku. Portal uréeny pro domaci
cestovni ruch. Cilova skupina rodiny s détmi, party
www.kudyznudy.cz mladych lidi, romantici a velci sportovni nad$enci.
Umisténi 1 PR €lanku. Portal uréeni pro zahrani¢ni
navstévniky, cilovéd skupina anglicky mluvici
www.czechtourism.com | navstévnici.

Umisténi 1 PR ¢lanku. Cilova skupina individualni
WWW,region-vysacina.cz | navstévnici.

Portal uréeny pro doméci cestovni ruch, v sekci
kalendar akci — gastronomické akce/lidovd femesla a
trhy — krdtky ¢lanek ke kazdé z 3 planovanych akci,
celkem tedy 3 PR ¢lanky. Cilova skupina rodiny s
détmi, party mladych lidi, romantici a velci sportovni

- www.kudyznudy.cz nadsenci.
Dalsi prvky -
propagace V sekci Vysocina aktudlné — krdtky ¢lanek ke kazdé ze
kulturnich akci 3 planovanych akci, celkem tedy 3 PR €lanky. Cilova

www.region-vysocina.cz | skupina individudlni navstévnici.

V sekci vylety — slavnosti a trhy - informace ke kazdé
ze 3 planovanych akci, celkem tedy 3 informace o
konani akce. Cilova skupina jsou hlavné mladi lidé s
www.kdykde.cz chuti efektivné vyuzit sviij volny ¢as.

Minimalni rozsah kazdého &lanku je 0,5 NS (tj. 900 znak(, symbolll a mezer) plus je-li to
relevantni, vhodny obrazovy doprovod. Jeden PR ¢lanek bude véeobecny a bude zvefejnén v
celostatnim tisténém médiu (nelze nahradit jednotlivou regionaini mutaci celostatniho média)
a 3 PR d&lanky stejného rozsahu budou vztazeny ke tfem kulturnim akcim a zvefejnény v
regionalnim tisku krajd Jihomoravskeho, Vysocina a Pardubického. V tomto pfipadé Ize vyuzit
regionalni mutace celostatnich médii. Celkem tedy jde o 10 PR &lanka.

1.k) Bannerova reklama
Obsahem je bannerova reklamni kampaf, ktera bude probihat pi'ed hlavni letni sezénou a
pfed jednotlivymi kulturnimi akcemi, kone&ny termin zahajeni kampani urgi Objednatel.
Dodavatel mlze vyuZzit grafické podklady vygenerované z celoplo$ného videoklipu a musi
pfitom respektovat zavazny graficky manual, musi zajistit nejméné 3 pohyblivé bannery (napf.
animované gify); minimaini poZadovany pocet zobrazeni (impresi) celkem je 500 000,
minimalni velikost banneru je 24 000 bod{.

individudlini
www.cestovani.idnes.cz WideSquare navstévnici 240 000 impresi
300x300 pixeld | (cestovatelé, turisté, | cca 600 000 |/ tydenni
outdoor) navstévnikl | kampan
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160 000 impresi

www.novinky.cz/zena/deti | Reklamni banner cca 300 000 |/ tydenni
467x120 pixeld | rodiny s détmi navstévnik | kampan
. WideSquare in,d iyit‘:’iué!n.f 169 (X '!mpresi
www.idos.cz . | navstévnici, cca 500 000 |/ tydenni
et 210x210 pixell ’ G e ¥
sportovni nadSenci | navstévnik( | kampan
individudlini
www.turistika.cz Reklamni banner | navstévnici, cca 200 000 | 35 000 impresi /
o 300x300 pixeld | sportovni nadsenci | navitévnikl | 2tydenni kampari
individuaini
navstévnici (rodiny s
www.kampocesku.cz détmi, studenti,
Reklamni banner | aktivni populacea |cca 30000 |80 000 impresi/

165x165 pixeldl | seniofi) navstévnikl | mési¢ni kampan
specifické zaméreni
www.jedtesdetmi.cz WideSquare na cilovou skupinu | cca 20000 | 15000 impresi /

300x300 pixeld

rodiny s détmi

navstévnik{

mési¢ni kampan

www.tschechien-
online.orgreisen.tschechien-

online.org

Sidebanner (Sitka
150 pixel()
umistény v
bo¢nim sloupci s
velmi dobrou

cilovou skupinou

jsou individualni

navstévnici, ktefi
hodlaji v CR stravit
dovolenou, jsou ve
fazi planovani a
hledaji ubytovani,
informace, tipy a
kontakty
{orientovano

www.rynek-turystyczny.pl

ucinnosti. predevsim na

Vhodny pro Némce, Rakusany, 100 000 impresi

sezénni cilené | Svycary nebo cca 100 000 |/ mé&siéni

kampané. Holandany) navitévnikh | kampan
individudlni

300x80 pixeld,
do 20 kb, rotujici

navstévnici
(manazefia
podnikatelé v
oblasti CR, cestovni
kancelare a hotely,
Skoly, dopravni
spole¢nosti, aj.)

cca 5000
navstévnika

60 000 impresi /
mésicni kampar

Cilovymi skupinami jsou individualni navétévnici a rodiny s détmi &esky a anglicky hovorici.
Dodavatel musi b&éhem pinéni garantovat vérohodnym zplUsobem skuteény po&et zobrazeni
(napfiklad potvrzenim pfisluného média, resp. kopii reklamniho schématu apod.; prosty print

screen neni pfipustny).

1)

Kontextova reklama

Obsahem jsou reklamni kampané& budou probihat pfed hlavni letni sezénou a jednotlivymi
kulturnimi akcemi; konecny termin zah&jeni kampani uréi Objednatel; poZadovany jsou
minimainé 4 kampané&, kazda na dvou webovych vyhledavagich, z toho nejméné jeden s
celosvétovou pusobnosti a na dvou celosvétovych socidlnich sitich. Minimalni poZadovany
pocet proklik(i celkem je 5 000.
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www.seznam.cz -
Sklik

Klicova slova - “agroturistika”,
“ekoturistika”, ,Vysotina“, ,vikend“,
»déti”

Slovni fraze - “dovolena Vysocina”,
“yylet Vysotina”, “dovolend s détmi CR”
Dal3i moznosti jsou napf. [tradicni

zemédélstvi], [tradi¢ni femesla],
[ekologické hospodarstvi] aj.

Pfedpokladem je, Ze
CPC bude moci byt
nizsi, ale vzhledem k
tomu, Ze rlizna
klicova slova maji
riznou hledanost,
stanovujeme cenovy
strop na 10 Kc.

www.google.cz -
Google AdWords -
CR, Slovensko

Klicova slova - “agroturistika”,
“ekoturistika”, ,Vysocina“, ,vikend”,
Hdéti”

Slovni fraze - “dovolena Vysocina”,
“vylet Vyso¢ina”, “dovolend s d&tmi CR”
Dal$i moZnosti jsou napf. [tradi¢ni
zemeédélstvi], [tradi¢ni femesla),
[ekologické hospodafstvi] aj.

Dle provedené
analyzy odhadujeme
CPC na c¢astku max.
10 K¢&.

www.google.com -
Google AdWords -
Némecko,
Rakousko, Polsko

Keywords - “agrotourism”,

“ekotourism”, ,Vysoclina“, ,,weekend”,

»children”

Slovni fraze - “holiday Vysocina”, “trip

Vysocina”, “holiday with children Czech
Y Y

Republic”

Dle provedené
analyzy odhadujeme
CPC na ¢astku max.
10 K¢.

Kli¢ova slova - “agroturistika”,
“ekoturistika”, , Vysocina“, ,vikend"”,

Z prozatimnich

min. 5 000

déti” zkuSenosti
Facebook Slovni fraze - “dovolena Vysocina”, 1 odhadujeme, Ze se

“vylet Vysotina”, “dovolend s détmi CR” | CPC nebude

Dal$i moZnosti jsou napf. [tradi¢ni pohybovat vys nei

zemédélstvi], [tradiéni femesla], 1,5 USD

[ekologické hospodaistvi] aj.

Klicova slova - “agroturistika”,

“ekoturistika”, ,Vysocina“, ,vikend”, Z prozatimnich

,déti” zkusenosti

Slovni fraze - “dovolena Vysocina”, odhadujeme, Ze se
Foursquare w i 5 g S

vylet Vysocina”, “dovolend s détmi CR” | CPC nebude

Dal$i moZnosti jsou napf. [tradiéni pohybovat vy nei 1

zemédélstvi], [tradi¢ni Femesla], uUsD.

[ekologické hospodafstvi] aj.
Dalsi prvky - - -

*) CPC - cost per click, cena za proklik

Cilovymi skupinami jsou individualni navstévnici a rodiny s détmi ¢esky a anglicky hovofici.
Dodavatel musi garantovat vérohodnym zplisobem skute¢ny potet zobrazeni/proklikii -
zadavatel pozaduje pfistup na online pogitadla jednotlivych kampani, jako doklad se
nepfipousti prosty print screen obrazovky.

3.2. Objednatel se zavazuje Dodavateli za provedeni pfedmétu smlouvy dle odst. 3 tohoto &lanku
zaplatit cenu dle &l. 5. této smlouvy a podminek dohodnutych v této smlouvé.
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4,
Doba a misto plnéni
4.1. PInéni pfedmétu této smlouvy bude zahajeno bez zbytetného odkladu po nabyti uginnosti této
smlouvy, pokud nenl nize stanoveno jinak.
4.2. Terminy jsou podrobné stanoveny takto:
- dodavka celoplo$nych videi a rozhlasovych spotil do 20 dnli od podpisu smlouvy
- dodavka celoplosné viralni, rozhlasové, televizni a webové (bannerové a kontextové)
kampané do 20 dnl od podpisu smlouvy
- dodavka grafickych podkladil (vyrobnich dat) do 10 dnl od podpisu smlouvy
- dodavka spotil a kampani ke kulturnim akcim 15 dni pfed konanim akci, v pfipadé
Slavnosti brambor 2015 do 31. 7. 2015.

5.
Cena
5.1. Za fadné spinéni pfedmétu této smlouvy dle &l. 3. této smlouvy se Objednatel zavazuje zaplatit
Dodavateli cenu, ktera je stanovena dohodou Smluvnich stran a &ini:

‘Nabidkova cena bez Nabidkova cena s
DPH DPH DPH

Grafické podklady 210 000 K& 44 100 K& 254 100 K&
Ce]op]o-gné propagaéni 220 000 K& 46 200 K& 266 200 K&
videoklipy
TV prezentace ce]op|o§nvch 508 000 K& 106 680 K& 614 680 K&
propagacnich videoklipt
Videorecepty 70 000 K& 14 700 K¢ 84 700 K¢
Viralni kampané 163 000 K& 34 230 K¢ 197 230 K¢
Ce|op|osny propagaén[ 10 000 K& 2100 K& 12 100 K&
rozhlasovy spot
Prezentace ce]op]ogného 294 000 K& 61 740 K& 355 740 K&
rozhlasového spotu
Rozhlasové spoty kulturnich 20 000 K¢ 4200 K¢ 24 200 K&
akci
Prezentace rozh[asoyych 125 000 K& 26 250 K& 161 250 K&
spott kulturnich akci
PR ¢&lanky a nakup 196 000 K& 41 160 K¢ 237 160 K¢
reklamniho prostoru v tisku
Bannerova reklama 93 000 K& 19 530 K& 112 530 K¢
Kontextova reklama 90 000 K& 18 900 K¢& 108 900 K&
CELKEM 1999 000 K& 419 790 K¢ 2418 790 K¢é

5.2. Cena celkem bez DPH dle odstavce 1 tohoto ¢lanku je dohodnuta jako nejvy$e pFipustna a plati
po celou dobu Gginnosti smlouvy.

5.3.V cené jsou zahrnuty veskeré nutné a uznatelné naklady spojené s fadnym zajisténim predmétu
této smlouvy.

5.4. Cena obsahuje i pfipadné zvySené naklady spojené s vyvojem cen vstupnich nakladd, a to az do
doby spinéni pfedmétu smlouvy.

5.5. Dodavatel odpovida za to, Ze sazba dané z pfidané hodnoty je stanovena v souladu s platnymi
pravnimi pfedpisy. .

5.6. Smluvni strany se dohodly, Ze dojde-li v prib&hu pInéni pfedmétu této smlouvy ke zméné
zakonné sazby DPH stanovené pro pfislusné pinéni vyplyvajici z této smlouvy, je Dodavatel od
okamziku nabyti u€innosti zmény zékonné sazby DPH povinen Uétovat Objednateli platnou sazbu
DPH. O této skute¢nosti neni nutné uzavirat dodatek k této smlouveé.

6.
Platebni podminky
6.1. Zérlohy se neposkytuji.
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6.2.V souladu sust. § 21 odst. 8 zakona ¢. 235/2004 Sb., o dani z pfidané hodnoty, ve znéni
pozdéjsich predpisti, Smluvni strany sjednavaji diléi pInéni. Dil& plnéni odsouhlasené
Objednatelem v soupisu skute¢n& provedenych praci a sluzeb se povaZuje za samostatné
zdanitelné pinéni uskute¢néné k poslednimu dni poskytnuté sluzby dle vykazu v daném masici.
Dodavatel vystavi na mési¢ni zdanitelné pinéni fakturu.

6.3. Rozsah dil¢iho pInéni bude uréen dle soupisu skute¢n& provedenych praci. Cena bude
kalkulovana ve vysi dle cenové kalkulace dle &l. 5. odst. 1 této smlouvy.

6.4. Podkladem pro Ghradu smluvni ceny dodavanych sluzeb je vylétovani oznatené jako FAKTURA
(dale jen ,faktura"), ktera bude mit naleZitosti dafiového dokladu dle zakona &. 235/2004 Sb.,
odani zpfidané hodnoty, ve znéni pozdé&jSich predpisti. Faktura bude vyhotovena ve 2

originalech.
6.5. Faktura musi kromé nalezitosti stanovenych platnymi pravnimi predpisy obsahovat i tyto udaje:
5.a) oznaceni textem ,Tato faktura je vazana na realizaci projektu ... s uvedenim
nazvu a registraéniho &isla projektu* (viz ¢&l. 2, odst. 2)
5.b) rozpis jednotlivych polozek, cena za jednotku, cena celkem

6.6. Lhita splatnosti faktur je dohodou stanovena na 30 kalendainich dni od data uskutednéni
zdanitelného pInéni. Pfipadne-li den splatnosti na sobotu, ned&li nebo svatek, bude dnem
splatnosti prvni nasledujici pracovni den. Dodavatel je povinen odeslat fakturu nejpozdéji 15 dn
pied jeji splatnosti. Stejna Ihdta splatnosti plati pro Smluvni strany i pii placeni jinych plateb
(napf. uroktl z prodleni, smluvnich pokut, nahrady $kody aj.).

6.7. Nebude-li faktura obsahovat nékterou povinnou nebo dohodnutou nalezitost, anebo bude chybné
vyuctovana cena, je Objednatel opravnén fakturu pfed uplynutim IhGty splatnosti vratit druhé
Smluvni strané& k provedeni opravy. Ve vracené faktufe vyznaéi dlvod vraceni. Dodavatel
provede opravu vystavenim nové faktury. Dnem odeslani vadné faktury zpét Dodavateli prestava
bézet plvodni Ih(ta splatnosti. Celd IhGta splatnosti bé2i znova ode dne doru&eni noveé
vyhotovené faktury Objednateli.

6.8.V souladu s pozadavky na pfijemce finanéni podpory je Dodavatel povinen fakturovat dodané
sluzby tak, aby byla doloZena ucelovost pfislusnych &astek véetné specifikace jednotlivych
uznatelnych naklad( dle rozpoctu projektu. Ktomu poskytne Objednatel Dodavateli na jeho
Zadost potfebné informace.

6.9. Objednatel je opravnén provést kontrolu vyfakturovanych sluzeb dodavek. Dodavatel je povinen
opravnénym zastupcim Objednatele provedeni kontroly umoznit po dobu 10 let od ukon&eni
financovani projektu.

7.
Prava a povinnosti Objednatele a Dodavatele

7.1. Objednatel se zavazuje Dodavateli poskytnout souginnost pfi pInéni pfedmétu této smlouvy, a to
vrozsahu, ve kterém lze a zpUsobem, kterym lze tuto soucinnost po Objednateli spraved|ivé
pozadovat.

7.2. Dodavatel se zavazuje pinit pfedmé&t smlouvy v souladu s pozZadavky stanovenymi touto
smlouvou a vyjadfenymi v zadavaci dokumentaci vefejné zakazky, a rovn&z vsouladu s
poZadavky veSkerych platnych pravnich predpisii a podminek vztahujicich se k pifedmétu této
smlouvy.

7.3.Dodavatel je povinen uchovavat veskeré originaly ucetnich dokladl a originaly dal$ich
dokument(l souvisejicich s plnénim pfedmétu smlouvy po dobu 10 let od ukonéeni financovani
projektu, a to zplsobem uvedenym v zak. €. 563/1991 Sb., o U&etnictvi, v platném znéni.

7.4. Dodavatel je povinen umoznit osobam opravnénym k vykonu kontroly projektu, uvedeného v &l.
2. odst. 2 této smlouvy, z néhoZ je zakazka hrazena, provést kontrolu dokladii souvisejicich
s pinénim zakazky (smlouvy), a to po dobu danou pravnimi pfedpisy CR k jejich archivaci (zakon
€. 563/1991 Sb., o Ucetnictvi, v platném znéni a zakon &. 235/2004 Sb., o dani z pfidané hodnoty,
v platném znéni). Témito kontrolnimi organy jsou zejména poskytovatel dotace, Ministerstvo
prace a socialnich véci Ceské republiky, Ministerstvo financi Ceské republiky, finanéni arady,
Nejvy$si kontrolni Gfad, Evropskd komise a Evropsky ucetni dvir, pfipadn& dalsi organy
opravnéné k vykonu kontroly. TaktéZ podle ust. § 2 pism. e) zakona &. 320/2001 Sb., o finané&ni
kontrole, ve vefejné spraveé, v platném znéni, je Dodavatel osobou povinnou spoluplsobit pfi
vykonu finanéni kontroly. Dodavatel je rovnéz povinen umoznit osobam opravnénym k vykonu
kontroly projektu provést kontrolu plnéni prfedmétu smlouvy na misté, kde bude pInéni
uskuteériovano.

7.5. Dodavatel se zavazuje dodrZovat pravidla pro publicitu dle platnych pravidel pro publicitu ROP
Jihovychod.
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7.6. Dodavatel je opravnén poskytovat pinéni pfedmétu této smlouvy prostiednictvim subdodavatel(,

0 nichz neinformoval Objednatele ve své nabidce na pinéni pfedmétu vefejné zakazky, podané
v zadavacim fizeni dle ¢l. 2 odst. 2 této smlouvy jen tehdy, kdyZz subdodavatele predem
Objednatel pisemné odsouhlasi.

8.
Licenéni ujednani

8.1.V pfipadé, Ze v souvislosti s plnénim zavazku dle této smlouvy dojde k vytvoreni autorského dila,
poskytuje Dodavatel Objednateli bezlplatné opravnéni k vykonu prava dilo uzit jakymkoliv
zpusobem a v jakémkoliv rozsahu bez omezeni.

8.2. Bude-li vytvofeno autorské dilo osobami, které nejsou v zaméstnaneckém poméru k Dodavateli,
zajisti Dodavatel smluvné souhlas autorii s uzitim dila dle odst. 1 tohoto &lanku smiouvy.

8.3.V pfipadé poruseni povinnosti dle odst. 2 tohoto ¢lanku smlouvy je Dodavatel povinen uhradit
Objednateli vedkerou vzniklou $kodu.

8.4. Opravnéni Objednatele dané ustanovenimi bodu 1 a 2 &lanku 8 této smilouvy plati i pro autorska
dila vytvofena pfed platnosti této smlouvy a pouzita Dodavatelem v ramci pinéni této smlouvy.
8.5.Aniz by tim byla dottena ujednani dle odstavclii 1 az 4 tohoto &lanku smlouvy, informuje
Objednatel Dodavatele o tom, Ze Objednatel je povinen poskytovateli dotace, ze které je hrazena
cena pInéni dle teto smlouvy, poskytnout neomezenou bezplatnou licenci k uZiti prav dugevniho
vlastnictvi v€etné moznosti zcela nebo z&asti poskytnout tieti osob& opravnéni tvofici soudast
licence, jestlize byly pfi vzniku prav dusevniho vlastnictvi pouzZity prostfedky této dotace, a to bez

zbyteéného odkladu po vzniku takovych prav.

8.6. S ohledem na predchozi odstavec tohoto &lanku smlouvy se stanovi k doplnéni ujednani dle
odstavci 1 az 4 tohoto ¢lanku smlouvy, Zze Dodavatel je povinen poskytnout Objednateli
soucinnost nezbytnou ke spinéni povinnosti Objednatele vi&i poskytovateli dotace, uvedené
vprvni vété predchoziho odstavce tohoto ¢lanku smlouvy. Pro piipad, Ze drzitelem prav
dusevniho vlastnictvi, uvedenych v prvni vété predchoziho odstavce tohoto &lanku smiouvy a
vzniklych na zakladé zakazky, je Dodavatel, dohodly se Smluvni strany, Ze poskytovateli dotace
naleZi neomezend bezplatna licence k uZiti téchto prav véetn& mozZnosti zcela nebo zd&asti
poskytnout tfeti osob& opravnéni tvofici sou¢ast licence; pokud bude v konkrétnim piipadé
k nabyti licence poskytovatelem dotace nezbytné ucinit ze strany Dodavatele pfislusny pravni
Ukon, zavazuje se Dodavatel, Ze ho ugini bez zbyteéného odkladu poté, kdy Ize ukon udinit
nejdiive. Pro pfipad, Ze drzitelem prav duSevniho vlastnictvi, uvedenych v prvni vété ptedchoziho
odstavce tohoto €lanku smlouvy a vzniklych na zakladé zakazky, je osoba odli$na od Dodavatele,
ktera je s Dodavatelem ve smluvnim vztahu v souvislosti s plnénim piedmétu této smlouvy, je
Dodavatel povinen smluvné zajistit, aby poskytovateli dotace nélezela neomezena bezplatna
licence k uZiti téchto prav véetné mozZnosti zcela nebo z&asti poskytnout tieti osob& opravnéni
tvoricl soucast licence; pokud bude v konkrétnim piipadé k nabyti licence poskytovatelem dotace
nezbytne ucinit ze strany drZitele prav dusevniho viastnictvi pfislusny pravni UGkon, zajisti
Dodavatel, aby ho drzitel prav ucinil bez zbyte¢ného odkladu poté, kdy Ize ukon uginit nejdrive.
V pfipadé poru$eni povinnosti Dodavatele dle tohoto odstavce je Dodavatel povinen uhradit
Objednateli veskerou vzniklou $kodu.

9.
Odpovédnost za Skodu
Dodavatel je povinen ucinit veskera opatfeni potfebna k odvraceni $kody nebo k jejimu zmirnéni.
9.1. Dodavatel nahradi Objednateli $kodu v piném rozsahu. Dodavatel bere na védomi, Ze porusenim
svych povinnosti z této smlouvy miiZze zpUsobit Objednateli také $kodu spoéivajici v dilsledcich
pfipadne sankce uloZzené Objednateli za poruseni dotaénich podminek.

10.
Sankce

10.1. V pfipadé, Ze Dodavatel zvla$t hrubym zplsobem porusi své povinnosti vyplyvajici z této
smlouvy a nasledky tohoto poruseni neodstrani ani v Objednatelem dodate&né stanovené Ihité
ke zjednani napravy, je povinen zaplatit Objednateli smluvni pokutu ve vy$i 20 % z jiz uhrazené
ceny vcetné DPH. Za zvlast hrubé poruseni se povazuje zejména zpoZdéni s pInénim oproti
harmonogramu uvedenému v této smlouvé, pokud se Objednatel s Dodavatelem nedohodnou na

Stranka 11 z 12



_ jiném terminu pInéni, a déale téz nedodrzeni rozsahu a obsahu povinnosti & pfedmétu pinéni ze
strany Dodavatele dle &lanku 3.

10.2. Pro pfipad, Ze bude Objednatel v prodleni s thradou ceny Dodavateli ve Ihiité splatnosti,
je Objednatel povinen zaplatit Dodavateli smluvni pokutu ve vysi 0,05 % z dluzné &astky za kazdy
i zapocaty den prodleni.

10.3. Smluvni pokuta je splatna 10. dnem po doruéeni pisemné vyzvy opravnéné Smluvni
strany k Uhradé& smluvni pokuty adresovaneé druhé Smiuvni strané&, ktera sv(j zavazek dle této
smlouvy porusila, a to v&etné vy&isleni smluvni pokuty a uvedeni divodu, pro ktery je smiuvni
pokuta pozadovana.

10.4.  Ujednanim o smiuvni pokut& neni doten narok opravn&né Smiuvni strany na nahradu
gkody v plné vysi.
11.
Zavéreéna ujednani
11.1. Smlouva nabyva G&innosti dnem uzavieni.
11.2. Vztahy neupravene touto smlouvou se Fidi pfislu§nymi ustanovenimi zakona &. 89/2012
Sb., ob&ansky zakonik, v platném znéni.
11.3. Smluvni strany doruéuji veskera pisemna sdéleni po$tou na posledni znamou adresu,

kterou druha strana uvedla jako adresu pro doruovani pisemnosti. Pokud druha strana odmitne
zasilku pfevzit, nebo v pfipadé&, Ze doru¢eni bude nelsp&sné z jiného dlvodu, je tato zasilka
povaZzovana za doruéenou 3. pracovni den po odeslani zasilky, neni-li pro konkrétni pfipad
vyslovné pisemné sjednano jinak. V pfipadé zmény adresy pro dorucovani je druha strana
povinna tuto skute¢nost neprodlené pisemné sdélit. Nova adresa je viéi druhé strané uéinna
okamzikem, kdy budou nové Gdaje fadné oznameny

11.4. Zménit nebo doplnit tuto smlouvu mohou Smluvni strany pouze formou pisemnych
dodatk( (s vyjimkou pfipadu uvedeného v ¢l. 5. odst. 6 této smlouvy), které budou vzestupné
Cislovany, vyslovné prohladeny za dodatek této smlouvy a podepsany opravnénymi zastupci
Smluvnich stran.

11.5. Objednatel informuje Dodavatele, Z2e Objednatel je povinen podle zakona o vefejnych
zakazkach uvefejiiovat skute¢nosti a informace, tykajici se zakazky realizované prostitednictvim
této Smlouvy.

11.6. Smluvni vztah Ize ukongit pisemnou dohodou. Mimo pfipady upravené zékonem je
Objednatel opravnén od Smlouvy odstoupit také tehdy, pokud mu nebude piidélena dotace, a
take, pokud Dodavatel zviast hrubym zpGsobem dle ¢&l. 10 této Smlouvy porusi povinnosti
stanovené touto Smlouvou. Dodavatel se zavazuje, Ze jakékoliv informace, které se dovédél
v souvislosti s plnénim prfedmétu smlouvy, nebo které jsou obsahem predmétu smiouvy,
neposkytne tfetim osobam. Dodavatel nemize bez souhlasu Objednatele postoupit sva prava a
povinnosti plynouci ze Smlouvy tieti osobé.

11.7. Pro pfipad, Ze ustanoveni této smlouvy, oddéliteiné od ostatniho obsahu, se stane
neucinnym nebo neplatnym, Smluvni strany se zavazuji bez zbyte¢nych odkladl nahradit takové
ustanoveni novym. Pfipadna neplatnost nékterého z takovychto ustanoveni této smlouvy nema
za nasledek neplatnost ostatnich ustanoveni.

11.8. Smluvni strany shodné prohladuji, Ze si tuto smlouvu pfed jejim podepsanim pieéetly, ze
byla uzaviena po vzajemném projednani podle jejich pravé a svobodné vlle urgité, vazné
a srozumitelng, nikoliv v tisni nebo za napadné nevyhodnych podminek, a Zze se dohodly o celém
jejim obsahu, coz stvrzuji svymi podpisy.

11.9. Smlouva je vyhotovena ve tfech stejnopisech s platnosti originalu, pfi¢emz Objednatel
obdrZi dvé a Dodavatel jedno vyhotoveni.

V Brnédne ...... ZQL"’ 204{3 V Bystfici nad Pernétejnem dne .......... 3 (4
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